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AVVISO AGLI ABBONATI 


Dal 17 novembre vengono resi noti nelle ultime pagine della Gazzetta Ufficiale i canoni di abbona- 
mento per l’anno 2004. Contemporaneamente sono state spedite le offerte di rinnovo agli abbonati, 
complete di bollettini postali premarcati (di colore rosso) per la conferma dell’abbonamento stesso. 
Si pregano i signori abbonati di far uso di tali bollettini e di utilizzare invece quelli prestampati di colore 
nero solo per segnalare eventuali variazioni. 

Si rammenta che la campagna di abbonamento avrà termine il 28 febbraio 2004 e che la sospen- 
sione degli invii agli abbonati, che entro tale data non avranno corrisposto i relativi canoni, avrà effetto 
dal 15 marzo 2004. 

Si pregano comunque gli abbonati che non intendano effettuare il rinnovo per il 2004 di darne 
comunicazione via fax al Settore Gestione Gazzetta Ufficiale (n. 06-8508-2520) ovvero al proprio fornitore. 


N. 21 


MINISTERO DELL’ECONOMIA 
E DELLE FINANZE 


Decreti concernenti l’approvazione di n. 17 studi di 
settore, relativi ad attività economiche nei settori 
delle manifatture, dei servizi e del commercio. 
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DECRETI, DELIBERE E ORDINANZE MINISTERIALI 


MINISTERO DELL’ECONOMIA E DELLE FINANZE 


DECRETO 24 dicembre 2003. 


Approvazione di n. 6 studi di settore relativi ad attività economiche nel settore delle manifatture. 


IL MINISTRO DELL'ECONOMIA 
E DELLE FINANZE 


Visto il decreto del Presidente della Repubblica 29 settembre 1973, n. 600, concernente disposizioni comuni in 
materia di accertamento delle imposte sui redditi; 

Visto il decreto del Presidente della Repubblica 22 dicembre 1986, n. 917, recante l'approvazione del testo 
unico delle imposte sui redditi; 

Visto l’art. 62-bîs del decreto-legge 30 agosto 1993, n. 331, convertito, commodificazioni, dalla legge 29 otto- 
bre 1993, n. 427, che prevede, da parte degli uffici del Dipartimento delle entrate del Ministero delle finanze, l’ela- 
borazione di appositi studi di settore in relazione ai vari settori economici/e Ja loro approvazione con decreto del 
Ministro delle finanze; 

Visto l’art. 10 della legge 8 maggio 1998, n. 146, che individua le modalità di utilizzazione degli studi di set- 
tore in sede di accertamento, nonché le cause di esclusione degli stessi; 

Visto il decreto del Presidente della Repubblica 31 maggio 1999,>n. 195, recante disposizioni concernenti i 
tempi e le modalità di applicazione degli studi di settore; 

Considerato che a seguito delle analisi e delle valutazioni effettuate, allo stato, sulla base dei dati in possesso 
dell’amministrazione finanziaria sono emerse cause di non applicabilità degli studi di settore; 

Visto il decreto del Ministro delle finanze 10 novembre,1998, che ha istituito la Commissione di esperti previ- 
sta dall’art. 10, comma 7, della legge n. 146 del 1998, integrata e modificata dal decreto ministeriale 24 ottobre 
2000; 

Visto l’art. 23 del decreto legislativo 30 luglio 1999, n. 300 e successive modificazioni, che ha trasferito le fun- 
zioni dei Ministeri del tesoro, del bilancio e della programmazione economica e delle finanze al Ministero dell’eco- 
nomia e delle finanze; 

Visto l’art. 57 del medesimo decreto legislativo n. 300 del 1999 che ha istituito le agenzie fiscali; 

Visto il decreto del direttore generale del Dipartimento delle entrate 24 dicembre 1999, concernente le moda- 
lità di annotazione separata dei componenti rilevanti ai fini dell’applicazione degli studi di settore; 

Visto il provvedimento del direttore dell’Agenzia delle entrate 14 dicembre 2001, concernente l’approvazione 
di questionari per gli studi di settore relativi ad attività imprenditoriali nel settore delle manifatture, dei servizi, 
del commercio e ad attività professionali; 

Visto il proprio decreto 25 marzo 2002, concernente i criteri per l’applicazione degli studi di settore ai contri- 
buenti che esercitano due o più attività d’impresa ovvero una o più attività in diverse unità di produzione o di ven- 
dita; 

Visto il proprio decreto 18 luglio 2003, concernente i criteri per l'applicazione degli studi di settore ai contri- 
buenti che esercitano due o piùattività d’impresa ovvero una o più attività in diverse unità di produzione o di ven- 
dita; 

Acquisito il parere della predetta Commissione di esperti in data 6 novembre 2003; 


Decreta: 
Art. 1. 
Approvazione degli studi di settore 


1. Sono approvati, in base all’art. 62-bis del decreto-legge 30 agosto 1993, n. 331, convertito, con modifica- 
zioni, dalla legge 29 ottobre 1993, n. 427, gli studi di settore relativi alle seguenti attività economiche nel settore 
delle manifatture: 

a) studio di settore SD39U - Fabbricazione di coloranti e pigmenti, codice attività 24.12.0; Fabbricazione di 
pitture, vernici e smalti, inchiostri da stampa e mastici, codice attività 24.30.0; 

b) studio di settore SD40U - Fabbricazione di motori, generatori e trasformatori elettrici, codice attività 
31.10.1; Lavori di impianto tecnico di motori, generatori e trasformatori elettrici, codice attività 31.10.2; Fabbrica- 
zione di apparecchiature per la distribuzione ed il controllo dell’elettricità, codice attività 31.20.1; Installazione di 
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apparecchiature di protezione, di manovra e controllo, codice attività 31.20.2; Fabbricazione di fili e cavi isolati, 
codice attività 31.30.0; Fabbricazione di accumulatori, pile e batterie di pile, codice attività 31.40.0; Fabbricazione 
di apparecchi elettrici per motori e veicoli, n.c.a., codice attività 31.61.0; Fabbricazione di altri apparecchi elettrici 
n.c.a. (comprese parti staccate ed accessori), codice attività 31.62.1; 


c) studio di settore SD41U - Fabbricazione di macchine per ufficio (esclusa riparazione), Codice attività 
30.01.0; Fabbricazione di elaboratori, sistemi ed altre apparecchiature per l’informatica (esclusà,riparazione), 
codice attività 30.02.0; Lavori di impianto tecnico: montaggio e riparazione di impianti di apparecchiature elettri- 
che ed elettroniche effettuato da parte di ditte non costruttrici (escluse le installazioni elettriché per l’edilizia), 
codice attività 31.62.2, Fabbricazione di tubi e valvole elettronici e di altri componenti elettronici, codice attività 
32.10.0; Fabbricazione o montaggio di apparecchi trasmittenti radio-televisivi, comprese lé telecamere e apparec- 
chi elettroacustici, parti e pezzi staccati, codice attività 32.20.1; Fabbricazione di apparecchi-elettrici ed elettronici 
per telecomunicazione, compreso il montaggio da parte delle imprese costruttrici, codice. attività 32.20.2; Ripara- 
zione di apparecchi elettrici ed elettronici, impianti radiotelevisivi e di amplificazione sonora, codice attività 
32.20.3; Fabbricazione di apparecchi riceventi per la radiodiffusione e la televisione,\di\apparecchi per la registra- 
zione e la riproduzione del suono o dell’immagine e di prodotti connessi, codice attività 32.30.0; Fabbricazione di 
apparecchi elettromedicali (comprese parti staccate ed accessori), codice attività 33.10.1; Costruzione di apparec- 
chi di misura elettrici ed elettronici (comprese parti staccate ed accessori), codic&attività 33.20.1; Costruzione di 
contatori per gas, acqua ed altri liquidi, di apparecchi di misura, controllo e,fegolazione (comprese parti staccate 
ed accessori), codice attività 33.20.2; Costruzione di strumenti per navigazione, idrologia, geofisica e meteorolo- 
gia, codice attività 33.20.3; Costruzione di strumenti per il disegno e calcolo; di strumenti di misura dimensionale 
di precisione; di bilance analitiche di precisione; di apparecchi per laboratorio e di materiale didattico; Costru- 
zione di altri apparecchi e strumenti di precisione (comprese parti staccate ed accessori), codice attività 33.20.4; 
Riparazione di strumenti scientifici e di precisione (esclusi quelli ottici), codice attività 33.20.5; Fabbricazione di 
apparecchiature per il controllo dei processi industriali, codice attività 33.30.0; Fabbricazione di orologi, codice 
attività 33.50.0; 


d) studio di settore SD42U - Fabbricazione di elementi ottici, compresa la fabbricazione di fibre ottiche 
non individualmente inguainate, codice attività 33.40.3; Fabbricazione di lenti e strumenti ottici di precisione, 
codice attività 33.40.4; Fabbricazione di apparecchiature fotografiche e cinematografiche, codice attività 33.40.5; 
Riparazione di strumenti ottici e fotocinematografici, codicé attività 33.40.6; 


e) studio di settore SD43U - Fabbricazione di apparecchi medicali per diagnosi; di materiale medico-chi- 
rurgico e veterinario; di apparecchi e strumenti per odontoiatria (comprese parti staccate ed accessori), codice atti- 
vità 33.10.2; Fabbricazione di protesi ortopediche, altré protesi ed ausili, codice attività 33.10.4; 


f) studio di settore SD44U - Fabbricazione, di parti ed accessori per autoveicoli e per loro motori, codice 
attività 34.30.0; Costruzione di accessori e pezzi\staccati per motocicli, ciclomotori e per loro motori, codice atti- 
vità 35.41.2; Costruzione di accessori e pezzi staccati di biciclette, codice attività 35.42.2. 


2. Gli elementi necessari alla definizione presuntiva dei ricavi e dei corrispettivi relativi agli studi di settore 
indicati nel comma 1 sono determinati sulla)base della nota tecnica e metodologica, delle tabelle dei coefficienti 
nonché della lista delle variabili per l'applicazione dello studio, di cui agli allegati: 


, per lo studio di settore SD39U; 
, per lo studio di settore SD40U; 
, per lo studio di settore SD41U; 
, per lo studio di settore SD42U; 
, per lo studio di settore SD43U; 
6, per lo studio di settore SD44U. 


Ul _ a UL N 


3. Il programma\per l’applicazione dello studio di settore segnala anche, con riferimento ad indici significa- 
tivi, la coerenza economica rispetto ai valori minimi e massimi assumibili con riferimento a comportamenti nor- 
mali degli operatori»del settore. 


4. Gli studidi settore si applicano ai contribuenti che svolgono in maniera prevalente le attività indicate nel 
comma 1, nonché ai contribuenti che svolgono la predetta attività in maniera secondaria per la quale abbiano 
tenuto contabilità separata, fermo restando il disposto dell’art. 2. In caso di esercizio di più attività d’impresa, 
per le quali\.non è stata tenuta la contabilità separata, per attività prevalente si intende quella da cui deriva nel 
periodo d’imposta la maggiore entità dei ricavi. 


5. Gli studi di settore approvati con il presente decreto sono utilizzabili a partire dagli accertamenti relativi al 
periodo di imposta 2003. 


A i 


6-2-2004 Supplemento ordinario alla GAZZETTA UFFICIALE Serie generale - n. 30 


Art. 2. 
Categorie di contribuenti alle quali non si applicano gli studi di settore 


1. Gli studi di settore approvati con il presente decreto non si applicano: 

a) in caso di esercizio di due o più attività di impresa, non rientranti nel medesimo studio di/settore, per le 
quali non è stata tenuta la contabilità separata, se l’importo complessivo dei ricavi dichiarati relativi alle attività 
non rientranti tra quelle prese in considerazione dallo studio di settore supera il 20% dell’ammontare totale dei 
ricavi dichiarati; 

b) nei confronti dei contribuenti che hanno dichiarato ricavi di cui all’art. 53, comma.Jyésclusi quelli di cui 
alla lettera c), del testo unico delle imposte sui redditi, approvato con decreto del Presidente della Repubblica 
22 dicembre 1986, n. 917, di ammontare superiore a euro 5.164.569; 

c) nei confronti delle società cooperative, società consortili e consorzi che operano esclusivamente a favore 
delle imprese socie o associate; 

d) nei confronti delle società cooperative costituite da utenti non imprenditori che operano esclusivamente 
a favore degli utenti stessi. 


Art. 3. 
Variabili delle imprese 


1. La determinazione dei valori da attribuire alle variabili da utilizzare per l'applicazione degli studi di settore 
approvati con il presente decreto è effettuata sulla base delle istruzioni per la compilazione dei relativi questionari 
approvati con il provvedimento del Direttore dell'Agenzia delle entrate 114 dicembre 2001, tenuto conto di quanto 
precisato nelle istruzioni per la compilazione delle dichiarazioni di cuiall’art. 5, comma 1. 


Art. 4. 
Determinazione del reddito imponibile 


1. Sulla base degli studi di settore sono determinati presuntivamente i ricavi di cui all’art. 53, ad esclusione di 
quelli previsti dalle lettere c) e d) del comma 1 dello stesso articolo del testo unico delle imposte sui redditi. 

2. Ai fini della determinazione del reddito d’impresa l'ammontare dei ricavi di cui al comma 1 è aumentato 
degli altri componenti positivi, compresi i ricavi di cui all’art. 53, comma 1, lettera c) e d), del menzionato testo 
unico, ed è ridotto dei componenti negativi deducibili. Ai fini della determinazione degli importi relativi alle voci 
e alle variabili di cui all’art. 3 devono essere considerati i componenti negativi inerenti all’esercizio dell’attività 
anche se non dedotti in sede di dichiarazione dei redditi. 

3. Per le imprese che eseguono opere, forniture”e servizi pattuiti come oggetto unitario e con tempo di esecu- 
zione ultrannuale 1 ricavi dichiarati, da confrontare con quelli presunti in base agli studi di settore, vanno aumen- 
tati delle rimanenze finali e diminuiti delle esistenze iniziali valutate ai sensi dell’art. 60, commi da 1 a 4, del testo 
unico delle imposte sui redditi. 


Art. 5. 
Comunicazione dei dati rilevanti ai fini dell’applicazione degli studi di settore 


1.I contribuenti ai quali si applicano gli studi di settore comunicano, in sede di dichiarazione dei redditi, i dati 
rilevanti ai fini dell’applicazione degli studi stessi. 


Art. 6. 
Annotazione separata 


1. Nei confronti dei contribuenti che esercitano una delle attività per le quali lo studio di settore è approvato 
con il presente decreto$.le.disposizioni contenute nel decreto direttoriale 24 dicembre 1999, concernenti l’annota- 
zione separata dei componenti rilevanti ai fini dell’applicazione degli studi di settore, si applicano a decorrere dal 
1° maggio 2004. E facoltà del contribuente indicare a quale attività esercitata o a quale punto di produzione e di 
vendita debbono essere imputati i ricavi conseguiti nei mesi precedenti nonché gli altri componenti rilevanti ai fini 
dell’applicazione del relativo studio di settore. Qualora tale facoltà non venga esercitata, in sede di dichiarazione 
dei redditi, 1 ricavi relativi all’intero periodo d’imposta vanno ripartiti applicando ai ricavi conseguiti fino al 
30 aprile 2004 la percentuale di ripartizione determinata con riferimento ai ricavi conseguiti a partire dal 1° mag- 
gio 2004. 


Il presente decreto sarà pubblicato nella Gazzetta Ufficiale della Repubblica italiana. 


Roma, 24 dicembre 2003 
Il Ministro: TREMONTI 


ALLEGALO: i 


NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


STUDTO DI SEEFCLTORE SDS9U 
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NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE 


Di seguito vengono esposti i criteri seguiti pet la costruzione dello studio di settore. 
Oggetto dello studio sono le attività economiche: 


»  24.12.0— Fabbricazione di coloranti c pigmenti; 


e 24.30.0— Fabbricazione di pitture, vernici e smalti, inchiostri da stampa e mastici. 


La finalità perseguita è di determinare un “ricavo potenziale” tenendo conto non solo\di variabili contabili, ma 
anche di variabili strutturali in grado di determinare il risultato di un'impresa. 

A tale scopo, nell’ambito dello studio, vanno individuate le relazioni tra le vatiabili contabili ec le variabili 
strutturali, per analizzare i possibili processi produttivi e i diversi modelli organizzativi impiegati 
nell’espletamento dell’attività. 

Al fine di conoscere le informazioni relative alle strutture produttive in Oggetto si è progettato cd inviato ai 


contribuenti interessati un questionario per rilevare tali informazioni (il codice del questionario relativo allo 
studio in oggetto è SD39). 


Il numero dei questionari inviati è stato pari a 836. I questionari festituiti sono stati 531, pari al 63,5% degli 
inviati. 


% sul totale 
questionari 
inviati 


24.12.0 — Fabbricazione di coloranti e pigmenti 


24.51.2 — Fabbricazione di pitture, vernici e 
smalti, inchiostri da stampa e mastici 


Sui questionari sono state condotte analisinstatistiche per rilevare la completezza, la correttezza e la coerenza delle 
informazioni in essi contenute. 

Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione dello studio, lo scarto di 150 questionari, pari al 28,2% dei 
questionari rientrati. 

I principali motivi di scarto sono stati: 


» ricavi dichiarati maggiori di\5.164.569 euro (10 miliardi di lire); 

e quadro B del questionatio, (unità locali destinate all’esercizio dell’attività) non compilato; 

* quadro E del questionario (produzione /lavorazione e commercializzazione) non compilato; 
e quadro G del questionario (clementi specifici dell’attività) non compilato; 

e quadro M del questionario (elementi contabili) non compilato; 


* presenza diCattività secondarie con un'incidenza sui ricavi complessivi superiore al 20% ad eccezione di 
attività quali la commercializzazione difetta di prodotti finiti; 


» errata compilazione delle percentuali relative alle modalità di produzione e/o lavorazione in conto 
proprio/conto terzi e commercializzazione di prodotti acquistati da terzi non trasformati e/o lavorati 
dall'impresa (quadro E del questionario); 


» errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia della clientela (quadro E del questionario); 
e errata compilazione delle percentuali relative alle materie prime (quadro G del questionario); 


«errata compilazione delle percentuali relative ai prodotti ottenuti/lavorati (quadro G del questionario); 
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e errata compilazione delle percentuali relative alle principali destinazioni d’uso dei prodotti (quadro G del 
questionario); 

» errata compilazione delle percentuali relative alla modalità di produzione/lavorazione (quadro G del 
questionario); 


e incongruenze fra i dati strutturali e i dati contabili contenuti nel questionario. 


A seguito degli scarti effettuati, il numero dei questionari oggetto delle successive analisi è risultato pati ®381. 


IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Per segmentare le imprese oggetto dell’analisi in gruppi omogenei sulla base degli aspetti\strutturali, si è ritenuta 
appropriata una strategia di analisi che combina due tecniche statistiche: 


e una tecnica basata su un approccio di tipo multivariato, che si è configurata come un'analisi fattoriale del tipo 
Analyse des données e nella fattispecie come un’ Aratisi in Componenti Principali *; 


» un procedimento di Cluster Anabysis 2. 
L'utilizzo combinato delle due tecniche è preferibile rispetto a un'applicazione difetta delle tecniche di clustering, 


In effetti, tanto maggiore è il numero di variabili su cui effettuare il procedimento di classificazione, tanto più 
complessa e meno precisa risulta l'operazione di clustering, 


Per limitare l'impatto di tale problematica, la classificazione dei contribuenti è stata effettuata a partire dai risultati 
dell’analisi fattoriale, basandosi quindi su un numero ridotto di vatiabili (i fattori) che consentono, comunque, di 
mantenere il massimo delle informazioni originarie. 


In un procedimento di clustering di tipo multidimensionale, quale quello adottato, l'omogeneità dei gruppi deve 
essere interpretata, non tanto in rapporto alle caratteristiche ‘delle singole variabili, quanto in funzione delle 
principali interrelazioni esistenti tra le variabili esaminate, che contraddistinguono il gruppo stesso e che 
concorrono a definirne il profilo. 


Le variabili prese in esame nell’Analisi in Componenti Principali sono quelle presenti in tutti i quadri di cui si 
compone il questionario ad eccezione del quadro M che contiene gli stessi dati contabili presenti nella 
dichiarazione dei redditi. 'L'ale scelta nasce dall’ésigenza di caratterizzare le imprese in base ai possibili modelli 
organizzativi, alle diverse tipologie di clientela, all'area di mercato, alle diverse modalità di espletamento 
dell’attività (materie prime, fasi di lavorazione, tipo prodotto, destinazione d’uso, modalità di 
produzione/lavorazione), ecc.; tale caratterizzazione è possibile solo utilizzando le informazioni relative alle 
strutture operative, al mercato di riferimènto e a tutti quegli elementi specifici che caratterizzano le diverse realtà 
economiche e produttive di una impresa. 


I fattori risultanti dall’Analisi in Componenti Principali vengono analizzati in termini di significatività sia 
economica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono i diversi aspetti strutturali delle attività oggetto 
dello studio. 


La Cluster Analysis ha consentito di identificare quattro gruppi omogenei di imprese. 


DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


I principali aspetti\strutturali delle imprese considerati nell’analisi sono: 


1 L’Analisi in Componenti Principali è una tecnica statistica che permette di ridurre il numero delle variabili originarie di una matrice di 
dati quantitativi in un numero inferiore di nuove variabili dette componenti principali tra loro ortogonali (indipendenti, incorrelate) che 
spieghino il massimo possibile della varianza totale delle variabili originarie, per rendere minima la perdita di informazione; le componenti 


principali‘fattori) sono ottenute come combinazione lineare delle variabili originarie. 


2 La Cluster Analysis è una tecnica statistica che, in base ai fattori dell’analisi in componenti principali, permette di identificare gruppi 
omogenei di imprese (cluster); in tal modo le imprese che appartengono allo stesso gruppo omogeneo presentano caratteristiche strutturali 


simili. 
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» la specializzazione di prodotto; 
e la destinazione d’uso dei prodotti; 


e la dimensione e l’articolazione della struttura; 


Sulla base della specializzazione di prodotto si possono individuare due aree d’affari: coloranti e pigmenti. (cluster 
3) e prodotti vernicianti (cluster 1, 2 e 4); 


I coloranti e i pigmenti, insieme con altri prodotti (cosiddetti ausiliari), trovano impiego in prevalenza nel 
trattamento dei manufatti di diversi settori industriali (tessile, concia, ceramica, plastica, alimentare\cartotecnica, 


imballaggio, ecc.). 


Nell’ambito dei prodotti vernicianti, sulla base della destinazione d’uso, è possibile distinguere le imprese che 
realizzano prodotti per l’industria (cluster 1) da quelle che producono per l’edilizia (cluster 2/4). 


Queste ultime, sulla base del fattore dimensionale, sono suddivise tra imprese di piccole dimensioni (cluster 2) © 
imprese con una struttura più articolata (cluster 4). 


CLUSTER 1 - IMPRESE SPECIALIZZATE NELLA PRODUZIONE DI PRODOTTI VERNICIANTI PER 
L'INDUSTRIA 


NUMEROSITÀ: 73 


Le imprese appartenenti al cluster operano prevalentemente sotto forma\societaria (86% dei casi), con una 
struttura composta mediamente da 6 addetti di cui 5 dipendenti, tra i quali si rileva la presenza di 1 impiegato, 2 
operai generici e 1 operaio specializzato. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono composti, in média, da 370 mq di produzione, 520 mq di 
magazzino e 67 mq di uffici; nel 58% dei casi sono presenti locali destinati a laboratorio di ricerca e sviluppo. 


Ta produzione/lavorazione è realizzata prevalentemente su commessa (68% dei ricavi); la clientela è formata 
prevalentemente da industria (45% dei ricavi) c artigiani (34%), con un’arca di mercato che va dal Irvello regionale 
a quello nazionale. 

Le imprese del cluster utilizzano, nell’ambito del ciclo produttivo, solventi (33% sulla produzione /lavorazione), 
resine (31%), cariche (15%) c pigmenti (12%) e realizzano quasi esclusivamente prodotti vernicianti (88% dei 
ricavi). 

I principali mercati di riferimento sono l’industtia meccanica (22% dei ricavi), l'industria del legno e del mobile 
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(16%), l’anticorrosione (13%) e altre industrie Manifatturiere (10%). 


Il ciclo di produzione è generalmente completo e costituito dalle fasi di ricerca/sviluppo e progettazione (67% 


20% 


dei soggetti), miscelazione /dispersione (93%), macinazione (70%), collaudo (88%) e confezionamento (93%). 


La dotazione di beni strumentali è composta mediamente da 10 vasche per miscelazione, 2 microsfere, 4 
agitatori/dispersori, 4 bilance, 1 viscosimetro. 


CLUSTER 2 - IMPRESE DI PICCOEE DIMENSIONI SPECIALIZZATE NELLA PRODUZIONE DI PRODOTTI 
VERNICIANTI PER:L’EDILIZIA 

NUMEROSITÀ: 146 

Il cluster è formato in prevalenza da società (72% dei casi) con una struttura composta in media da 4 addetti di 

cui 2 dipendenti. 


Gli spazi destinati allo\\.svolgimento dell’attività sono composti, in media, da 239 mg di locali destinati a 
produzione, 310 mq destinati a magazzino e 39 mq di uffici; il 40% dei soggetti dispone di locali destinati alla 
vendita. 


Si tratta di imprese che producono prevalentemente in conto proprio (in media 1°81% dei ricavi), oltre a 
commercializzare prodotti acquistati da terzi non trasformati e/o lavorati dall’impresa (15%). 


La produzione /lavorazione è realizzata sia per il magazzino (61% dei ricavi) che su commessa (37%). La clientela 
è formata da artigiani (39% dci ricavi), commercianti al dettaglio (26%), commercianti all'ingrosso (10%) c privati 
(10%) con un’area di mercato che si estende dalla provincia alle regioni limitrofe. 
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Le imprese del cluster utilizzano, nell’ambito del ciclo produttivo, cariche (38% sulla produzione/lavorazione), 
solventi (21%), resine (18%) e pigmenti (9%) e realizzano prodotti vernicianti (79% dei ricavi) e adesivi, sigillanti, 
collanti, mastici, stucchi e rasanti (11%). 


La produzione è destinata principalmente al settore dell’edilizia professionale (64% dei ricavi) e al fai da te, (17%). 


Il ciclo di produzione/lavorazione è costituito in prevalenza dalle fasi di miscelazione/dispersione (07%) c 
confezionamento (97%). 


La dotazione di beni strumentali è composta mediamente da 3 vasche per miscelazione, 2 agitatofi/dispersori, 3 
bilance e 1 confezionatrice Manuale 0 semiautomatica. 


CLUSTER 3 - IMPRESE SPECIALIZZATE NELLA PRODUZIONE DI COLORANTI E ALTRI PRODOTTI PER 
L’INDUSTRIA MANIFATTURIERA 


NUMEROSITÀ: 54 


Le imprese appartenenti al cluster operano sotto forma di società di capitali (72% déi casi) c di persone (22%), 
con una struttura composta mediamente da 10 addetti di cui 7 dipendenti, tra i quali si rileva la presenza di 1 
impiegato, 2 operai generici e 2 operai specializzati. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono composti, in media, da 641 mq di produzione, 544 mq di 
magazzino, 81 mq di laboratorio ricerca e sviluppo e 121 mq di uffici. 


La produzione/lavorazione è realizzata prevalentemente su commessa (78% dei ricavi); la clientela è formata da 
industria (74% dei ricavi) e artigiani (10%), con un’arca di mercato nazionale cui si afftanca una quota di export 
nel 57% dei casi. 


Le imprese del cluster utilizzano, nell’ambito del ciclo produttivo, resine (26% sulla produzione/lavorazione), 
solventi (25%) e pigmenti (20%) e realizzano sostanze colorantile pigmenti (36% dei ricavi), prodotti vernicianti 
(19%), inchiostri (17%) e altri prodotti quali additivi c prodottwchimici in genere (10%). 


La principale destinazione d’uso dei prodotti è rappresentata, da/imprese manifatturiere (76% dei ricavi). 


Il ciclo di produzione è generalmente completo e costituito dalle fasi di ricerca/sviluppo e progettazione (81% 
dei soggetti), miscelazione /dispersione (91%), macinazione (57%), collaudo (78%) e confezionamento (89%). 


La dotazione di beni strumentali è composta mediamente da 12 vasche per miscelazione, 1 microsfera, 17 
cisterne/contenitori con capacità superiore a 500 litri, 5 agitatori/dispersori, 6 bilance, 1 viscosimetro, 1 
spettrofotometro e 1 confezionatrice manuale o. semiautomatica. 


CLUSTER 4 - IMPRESE DI GRANDI DIMENSIONI SPECIALIZZATE NELLA PRODUZIONE DI PRODOTTI 
VERNICIANTI PER L’EDIEIZIA 


NUMEROSITÀ: 107 


Le imprese appartenenti al cluster opetano sotto forma di società di capitali (68% dei casi) e di persone (25%), 
con una struttura composta in media/da 14 addetti di cui 11 dipendenti, tra 1 quali si rileva la presenza di 4 
impiegati, 4 operai generici e 2 operai specializzati. 


Gli spazi destinati allo svolgimento dell’attività sono composti, in media, da 913 mg di locali destinati a 
produzione, 1.070 mq destinati ‘a magazzino, 68 mq di locali destinati a laboratorio di ricerca e sviluppo e 169 
mq di uffici; il 34% dei soggetti dispone di locali destinati alla vendita. 


Si tratta di imprese che producono prevalentemente in conto proprio (in media 1°80% dei ricavi), oltre a 
commercializzare prodotti acquistati da terzi non trasformati e/o lavorati dall’impresa (10%). 


La produzione/lavorazione è realizzata sia per il magazzino (62% dei ricavi) che su commessa (37%). La 
clientela è formata da commercianti al dettaglio (29% dei ricavi) e all’ingrosso (22%), artigiani (25%) e industria 
(16%). La rete di vendita si avvale di 4 agenti plurimandatari operanti su un’area di mercato che si estende fino al 
livello nazionale; è moltre presente una quota di export nel 59% dei casi. 


Le imprese del cluster utilizzano, nell’ambito del ciclo produttivo, cariche (33% sulla produzione/lavorazione), 
solventiv(24%), resine (23%) e pigmenti (10%) e realizzano prodotti vernicianti (77% dei ricavi) e adesivi, 
sigillanti, collanti, mastici, stucchi e rasanti (10%). 

La produzione è destinata principalmente al settore dell’edilizia professionale (47% dei ricavi), al fai da te (22%) e 
all'industria del legno (11%). 
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Il ciclo di produzione è generalmente completo e costituito dalle fasi di ricerca/sviluppo e progettazione (94 
dei soggetti), sintesi (45%), miscelazione/dispersione (98%), macinazione (73%), collaudo (92%) 
confezionamento (98%). 


£ 
0 
e 


La dotazione di beni strumentali è costituita mediamente da 14 vasche per miscelazione, 2 microsfete} 3 
cisterne/contenitori con capacità superiore a 500 litri, 6 agitatori/dispersori, 8 bilance, 1 viscosimetro, 1 
spettrofotometro e 3 confezionatrici manuali o semiautomatiche. 


DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO 


Una volta suddivise le imprese in gruppi omogenei è necessario determinare, per ciascun gtuppo omogeneo, la 
funzione matematica che meglio si adatta all'andamento dei ricavi delle imprese appartenenti*al gruppo in esame. 
Per determinare tale funzione si è ricorso alla Regressione Multipla?. 


La stima della “funzione di ricavo” è stata effettuata individuando la relazione tra il ricavo (variabile dipendente) 
e alcuni dati contabili c strutturali delle imprese (variabili indipendenti). 

E° opportuno rilevare che prima di definire il modello di regressione si è proceduto ad effettuare un'analisi sui 
dati delle imprese per verificare le condizioni di “normalità economica” nell’eseteizio dell’attività e per scartare le 
imprese anomale; ciò si è reso necessario al fine di evitare possibili distotsioni nella determinazione della 
“funzione di ricavo”. 


In particolare sono state escluse le imprese che presentano: 

* (costo del venduto! + costo per la produzione di servizi) dichidtato negativo; 

»  costie spese dichiarati nel quadro M superiori ai ricavi dichiarati 

Successivamente sono stati utilizzati indicatori economico-contabili specifici dell’attività in esame: 

» rendimento per addetto = (ricavi - costo del veriduto - costo per la produzione di servizi) /(mumero 
addetti 5 # 1.000); 

» indice di durata delle scorte = (giacenza media del magazzino® /ricavi) * 365; 


» margine operativo lordo sulle vendite = [(ricavi - costo del venduto - costo per la produzione di servizi - 
spese per acquisti di servizi - spese per lavoro\dipendente e per altre prestazioni diverse da lavoro dipendente 
afferenti l’attività dell'impresa) /ricavi] * 100. 


Per ogni gruppo omogeneo è stata calcolata la distribuzione ventilica di ciascuno degli indicatori 
precedentemente definiti e poi sono, state selezionate le imprese che presentavano valori degli indicatori 
contemporaneamente all’interno di untdèterminato intervallo, per costituire il campione di riferimento. 


Per il rendimento per addetto sonò stati scelti i seguenti intervalli: 


3 La Regressione Multipla è una tecnica,statistica che permette di interpolare i dati con un modello statistico-matematico che descrive 


l’andamento della variabile dipendentein funzione di una serie di variabili indipendenti relativamente alla loro significatività statistica. 
4Costo del venduto = Esistenze iniziali + acquisti di materie prime, sussidiarie, semilavorati e merci — rimanenze finali 
5 Le frequenze relative ai dipendenti sono state normalizzate all’anno in base alle giornate retribuite. 


numero addetti = 1+unumero dirigenti + numero quadri + numero impiegati + numero operai generici + numero operai 

(persone fisiche) specializzati + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero assunti con contratto di 
formazione e lavoro o a termine + numero lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati e continuativi 
che prestano attività prevalentemente nell’impresa + numero collaboratori dell’impresa familiare e coniuge 


dell’azienda coniugale + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente nell’impresa 


numero addetti)= numero dirigenti + numero quadri + numero impiegati + numero operai generici + numero operai specializzati + 

(società) numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero assunti con contratto di formazione e 
lavoro o a termine + numero lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati e continuativi che prestano 
attività prevalentemente nell’impresa + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente 


nell'impresa + numero soci con occupazione prevalente nell'impresa + numero amministratori non soci 


5 Giacenza media del magazzino = (Esistenze iniziali + rimanenze finali) / 2 
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e dal l° ventile, peri cluster 1,3 e 4; 


e dal 1° al 19° ventile, per il cluster 2. 
Perl indice di durata delle scorte sono stati scelti i seguenti intervalli: 
e dal 1° ventile, per i cluster 1, 2,3 e 4; 


Per il margine operativo lordo sulle vendite sono stati scelti i seguenti intervalli: 


e dal 1° ventile, per i cluster 1, 2,3 e 4. 


Così definito il campione di imprese di riferimento, si è proceduto alla definizione della “funzione di ricavo” per 
ciascun gruppo omogeneo. 


Per la determinazione della “funzione di ricavo” sono state utilizzate sia variabili contàbili (quadro M del 
questionario) sia variabili strutturali. La scelta delle variabili significative è stata effettuata)con il metodo stepwise. 
Una volta selezionate le variabili, la determinazione della ‘funzione di ricavo” si è ottenuta applicando il metodo 
dei minimi quadrati generalizzati, che consente di controllare l’eventuale presenza\di) variabilità legata a fattori 
dimensionali (eteroschedasticità). 


Affinché il modello di regressione non risentisse degli effetti derivanti da soggetti anomali (outlicrs), sono stati 
esclusi tutti coloro che presentavano un valore dei residui (R di Student) al‘di fuori dell’intervallo compreso tra i 
valori -2,5 e +2,5. 


Nell’allegato 1.A vengono riportate le variabili ed i rispettivi coefficienti. della “funzione di ricavo”. 


APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI 


Per la determinazione del ricavo della singola impresa sono previste due fast: 

è l’Analisi Discriminante”; 

è la stima del ricavo di riferimento. 

Nell’allegato 1.B vengono riportate le variabili strutturali risultate significative nell’ Analisi Discriminante. 


Non si è proceduto nel modo standard di operaredell’Analisi Discriminante in cui si attribuisce univocamente un 
contribuente al gruppo di massima probabilità} infatti, a parte il caso in cui la distribuzione di probabilità si 
concentri totalmente su di un unico gruppo(omogeneo, sono considerate sempre le probabilità di appartenenza a 
ciascuno dei gruppi omogenei. 


Per ogni impresa viene determinato il ricavo di riferimento puntuale ed il relativo intervallo di confidenza. 


Tale ricavo è dato dalla media dei (riéavi di riferimento di ogni gruppo omogeneo, calcolati come somma dei 
prodotti fra 1 coefficienti del gruppo”stesso e le variabili dell’impresa, ponderata con le relative probabilità di 
appartenenza. 

Anche l’intervallo di confidenza è ottenuto come media degli intervalli di confidenza, al livello del 99,99%, per 
ogni gruppo omogeneo ponderata con le relative probabilità di appartenenza. 


7 L’AnalisiMiscriminante è una tecnica che consente di associare ogni impresa ad uno dei gruppi omogenei individuati per la sua attività, 


attraverso la definizione di una probabilità di appartenenza a ciascuno dei gruppi stessi. 


— 16 — 


Serie generale - n. 30 


Supplemento ordinario alla GAZZETTA UFFICIALE 


6-2-2004 


‘OIN9 DI ISSIIdSI OUULA INIGEIUOI IQENBA IT - 


tf LZ; _{ | 000°00€°] E IOW9FUT O endn HO]EA 19d IZIAJIG IP 2UOIZAPoId E] J9d 03807) + OMPuIA [Pp so) 
A RA 0 ( da | 000096 © ITOROFUT O TEnon INOTeA JO IZIAJOG TP IUOIZNPOIC E] JOd 03SOY) + OMPUIA [PP 0JSO9) 


ua 


86FS O8LT7 


mos (o19umU) essrdum ou uewa]uafAoId 0IOAY] oummiodde 2YI auorzedwvaned TI TEIDOSSY 


«€ 


OJFUMU) ITESNIUOI EPUSIZE JP ITUUOI 3 ATE] esoIdum [op HOIETOGRITO) 


USIICUULP BIATHE] 
THUSTAE 2JUopuodip cT0At] tp astoAIp moIze sad ome sod 3 quopuadip osoat] 19d asodg 


e IZIAI9S IP Hsmbor 19d os9dg 
PISOT LLOT IZIATOS IP QUOIZNPOIC E] J9d 01$07) + OMPUSA [Ip 01509) 


| FIAISATI | CHALSATI | THALSATO | 1UALSATO | DA°2 TIIAVIAVA] 


N6£0S 


OAVOLI IC INOIZNOH HTTHAA IIENHIOIHTHO9 


VIOLVOHTIV 


— 17° 


6-2-2004 Supplemento ordinario alla GAZZETTA UFFICIALE Serie generale - n. 30 


ALLEGATO 1.B 


VARIABILI DELL’ANALISI DICRIMINANTE 


Quadro A : 


umero delle giornate retribuite per Dirigenti 


lì 


umero delle giornate retribuite per Quadri 


+ 


e Numero delle giornate retribuite per Impiegati 
e Numero delle giornate retribuite per Operai generici 
» Numero delle giornate retribuite per Operai specializzati 


Z 


umero delle giornate retribuite per Dipendenti a tempo parziale 


umero delle giornate retribuite per Apprendisti 


+ 


» Numero delle giornate retribuite per Assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine 

e Numero delle giornate retribuite per Lavoranti a domicilio 

e Numero dei Collaboratori coordinati e continuativi che prestano attività prevalentemente nell’impresa 
» Numero dei Collaboratori coordinati c continuativi diversi da quelli di cutal rigo precedente 

e Numero dei Collaboratori dell’impresa familiare e coniuge dell’azienda coniugale 

» Numero dei Familiari diversi da quelli di cui al rigo precedente chè prestano attività nell’impresa 


Numero dei Associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente nell'impresa 


umero dei Associati in partecipazione diversi da quelli da cui al rigo precedente 


+ 


è Numero dei Soci con occupazione prevalente nell’impresa 
e Numero dei Soci diversi da quelli di cui al rigo precedente 
e Numero degli Amministratori non soci 

Quadro B: 


« Unità produttiva: Mg dei locali destinati ad uffici 


» Unità produttiva: Mq dei locali destinati allavendita 


Quadro E: 


» Produzione e/o lavorazione conté proprio 
» Area di mercato: Nazionale: (1*#cémune; 2=provincia; 3=ftno a 3 regioni; 4=oltre 3 regioni) 


«Tipologia della clientela: Industria 


Quadro G: 

» Fasi della produzioné/lavorazione: Collaudo - Svolte internamente conto proprio 

» Fasi della produziéne/lavorazione: Confezionamento - Svolte internamente conto proprio 
» ProdottiottenutiVlavorati: Sostanze coloranti e pigmenti 


«Prodotti ottemuti/lavorati: Prodotti vernicianti (vernici, pitture, fondi, smalti, rivestimenti, lacche, diluenti, 
ecc.) 


e Principali destinazioni d’uso dei prodotti: Fai-da-te 


» Principali destinazioni d’uso dei prodotti: Anticorrosione 
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* Principali destinazioni d’uso dei prodotti: Industria meccanica (automobili e altri mezzi di trasporto, 
macchine per l'industria, elettrodomestici, ecc.) 


«Principali destinazioni d’uso dei prodotti: Altre industrie manifatturiere (tessile, ceramica, concia, plastica, 
alimentare, cartotecnica, imballaggio, ecc.) 


* Modalità di produzione/lavorazione: Lavorazione per il magazzino 


Quadro I: 


* Microsfere (numero) 

*  Cisterneo contenitori con capacità nominale superiore a 500 litri per la consegna ai clienti (numero) 
+ Agijtatori/dispersori (numero) 

+ Confezionatrici manuali o semiautomatiche (numero) 


* Sistemi automatizzati di confezionamento (numero) 
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NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE 


Di seguito vengono esposti i criteri seguiti pet la costruzione dello studio di settore. 
Oggetto dello studio sono le attività economiche: 


» 30.10.1— Fabbricazione di motori, generatori e trasformatori elettrici, 

» 30.102 Lavori di impianto tecnico di motori, generatori e trasformatori elettrici; 

»  31.20.1— Fabbricazione di apparecchiature per la distribuzione e il controllo dell’elettricità; 
e 31.20.2— Installazione di apparecchiature di protezione, di manovra e controllo; 

è 31.30.0— Fabbricazione di fili e cavi isolati; 

e 31.40.0— Fabbricazione di accumulatori, pile e batterie di pile; 

» 31.610 - Fabbricazione di apparecchi elettrici per motori e veicoli n.c.a.; 


» 31.62.11 — Fabbricazione di altri apparecchi elettrici n.c.a. (comprese parti\staccate ed accessori). 


La finalità perseguita è di determinare un “‘ficavo potenziale” tenendo,conto non solo di variabili contabili, ma 
anche di variabili strutturali in grado di determinare il risultato di un'impresa. 


A tale scopo, nell’ambito dello studio, vanno individuate le relazioni tra le variabili contabili e le variabili 
strutturali, per analizzare i possibili processi produttivi e i) diversi modelli organizzativi impiegati 
nell’espletamento dell’attività. 


AI fine di conoscere le informazioni relative alle strutture, produttive in oggetto si è progettato ed inviato ai 
contribuenti interessati un questionario per rilevare tali.informazioni (il codice del questionario relativo allo 
studio in oggetto è SD40). 


Il numero dei questionari inviati è stato pari a 7.500 questionari restituiti sono stati 5.179, pari al 69,0% degli 
inviati. 


% sul totale 
questionari 
inviati 
31.10.1 Fabbricazione di ‘motori, generatori e 

trasformatori elettrici 


31.10.2 Lavori di impianto tecnico di motori, 
generatori e trasformatori elettrici 


31.20.1 Fabbricazione di apparecchiature per la 
distribuzione e il'controllo dell'elettricità 


31.20.2 Installazione di apparecchiature di 
protezione. di'-manovra e controllo 


31.30.0 Fabbricazione di fili e cavi isolati 


31.40.0 Fabbricazione di accumulatori, pile c 
batterie di pile 


31,61.0 Fabbricazione di apparecchi elettrici per 
motori e veicoli n.c.a. 


31.62.1 Fabbricazione di altri apparecchi elettrici 
n.c.a. (comprese parti staccate ed accessori) 


TOTALE 


e 
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Sui questionari sono state condotte analisi statistiche per rilevare la completezza, la correttezza e la coerenza delle 
informazioni in essi contenute. 

Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione dello studio, lo scarto di 1.435 questionari, pari al 27,7% 
dei questionari rientrati. 

I principali motivi di scarto sono stati: 


» ricavi dichiarati maggiori di 5.164.569 curo (10 miliardi di lire); 


e quadro B del questionario (unità locali destinate all’esercizio dell’attività) non compilato, adseccezione delle 
imprese che svolgono esclusivamente attività di progettazione o installazione o manutenzione; 


* quadro E del questionario (produzione /lavorazione e commercializzazione) non compilato; 

e quadro G del questionario (elementi specifici dell’attività) non compilato; 

e quadro M del questionario (elementi contabili) non compilato; 

* presenza di attività secondarie con un'incidenza sui ricavi complessivi superiofe al 20% ad eccezione di 
attività quali la commercializzazione diretta di prodotti finiti; 


» errata compilazione delle percentuali relative alle modalità di produzione/lavorazione in conto 
proprio/conto terzi e commercializzazione di prodotti acquistati da tefzi\non trasformati e/o lavorati 
dall’impresa (quadro E del questionario); 


e errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia della clientela (quadro E del questionario); 
» errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia di attività. (Quadro G del questionario); 


» errata compilazione delle percentuali relative ai materiali di produzione (quadro G del questionario); 


e errata compilazione delle percentuali relative alle materie prime*(quadro G del questionario); 


* errata compilazione delle percentuali relative ai prodotti otteniuti/lavorati (quadro G del questionario); 


» incongruenze fra i dati strutturali e i dati contabili contenuti nel questionario. 


A seguito degli scarti effettuati, il numero dei questionari oggetto delle successive analisi è risultato pari a 3.744. 


IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Per segmentare le imprese oggetto dell’analisi in gruppi omogenei sulla base degli aspetti strutturali, si è ritenuta 
appropriata una strategia di analisi che combina‘dùe tecniche statistiche: 


» una tecnica basata su un approccio di tipo multivariato, che si è configurata come un’analisi fattoriale del tipo 
Analyse des données c nella fattispecie come un' Analisi in Componenti Principali *;, 


e un procedimento di Cluster Analysis 2. 
L'utilizzo combinato delle due tecniche è preferibile rispetto a un'applicazione diretta delle tecniche di clustering. 


In cffetti, tanto maggiore è il numero di variabili su cui effettuare il procedimento di classificazione, tanto più 
complessa e meno precisa risulta l'operazione di clustering, 


Per limitare l'impatto di talexproblematica, la classificazione dei contribuenti è stata effettuata a partire dai risultati 
dell’analisi fattortale, basandosi quindi su un numero ridotto di variabili (i fattori) che consentono, comunque, di 
mantenere il massimo,delle informazioni originarie. 


In un procedimento di,clustering di tipo multidimensionale, quale quello adottato, l'omogeneità dei gruppi deve 
essere interpretata, non tanto in rapporto alle caratteristiche delle singole variabili, quanto in funzione delle 


1 L’Analisi in Componenti Principali è una tecnica statistica che permette di ridurre il numero delle variabili originarie di una matrice di 
dati quantitativi in ùn numero inferiore di nuove variabili dette componenti principali tra loro ortogonali (indipendenti, incorrelate) che 
spieghino il massimo possibile della varianza totale delle variabili originarie, per rendere minima la perdita di informazione; le componenti 


principali‘fattori) sono ottenute come combinazione lineare delle variabili originarie. 


2 La Cluster Analysis è una tecnica statistica che, in base ai fattori dell’analisi in componenti principali, permette di identificare gruppi 
omogenei di imprese (cluster); in tal modo le imprese che appartengono allo stesso gruppo omogeneo presentano caratteristiche strutturali 


simili. 
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principali interrelazioni esistenti tra le variabili esaminate che contraddistinguono il gruppo stesso e che 
concorrono a definirne il profilo. 


Le variabili prese in esame nell’Analisi in Componenti Principali sono quelle presenti in tutti i quadri di cui si 
compone il questionario ad eccezione del quadro M che contiene gli stessi dati contabili presenti\hella 
dichiarazione dei redditi. Tale scelta nasce dall’esigenza di caratterizzare le imprese in base ai possibilismodelli 
otganizzativi, alle diverse tipologie di clientela, all’arca di mercato, alle diverse modalità di espletàmento 
dell’attività (tipologia attività, materie prime, fasi di lavorazione, tipo prodotto), ecc.; tale carattérizzazione è 
possibile solo utilizzando le informazioni relative alle strutture operative, al mercato di riferimento*e a tutti quegli 
elementi specifici che caratterizzano le diverse realtà economiche e produttive di una impresa. 


I fattori risultanti dall’Analisi in Componenti Principali vengono analizzati in termini di significatività sia 
economica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono i diversi aspetti strutturali\delle attività oggetto 
dello studio. 


La Cluster Analysis ha consentito di identificare quattordici gruppi omogenci di imprese. 


DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


L'analisi del settore della fabbricazione e installazione di macchine e apparecchiature elettriche ha reso evidente 
una struttura media delle imprese sostanzialmente elevata confermata anche dalla natura giuridica dove emerge 
una generale prevalenza della forma societaria. 


I principali aspetti strutturali delle imprese considerati nell’analisi sono: 
* tipologia di attività svolta; 

* modalità organizzativa; 

* specializzazione produttiva; 


+ dimensione e articolazione della struttura. 


Sulla base della tipologia di attività si possono distinguere le imprese specializzate nella manutenzione (cluster 8) 
e nell’installazione (cluster 14) da tutte le altre imprese/che svolgono attività di fabbricazione e/o lavorazione. 


Tra le imprese che svolgono attività di fabbricazione e/o lavorazione è possibile una ulteriore distinzione tra 
coloro che producono in conto proprio (cluster,2, 3, 10, 12 e 13) e in conto terzi (cluster 1, 4, 6, 7, 9 e 11); 
all’interno di queste ultime, si evidenziano le‘impfese monocommittenti (cluster 5). 

Per quanto riguarda la specializzazione produttiva emerge una distinzione tra le imprese senza una particolare 
specializzazione di prodotto che presentano un ciclo più integrato (cluster 3, 6 e 11) o meno integrato (cluster 1, 
4 e 13) e quelle che si focalizzano, su ùn determinato mercato: produzione di trasformatori (cluster 2 e 9), 
cablaggio di cavi e fili (cluster 5), produzione di apparecchi elettromeccanici (cluster 7 e 12) e produzione di 
motori (cluster 10). 


Trasversale rispetto alla modalità organizzativa e alla specializzazione produttiva è, infine, l'aspetto dimensionale, 
grazie al quale si delineano, dué gruppi di soggetti con una struttura produttiva e organizzativa maggiormente 
articolata (cluster 3 e 6). 


CLUSTER 1- IMPRESE IN'CONTO TERZI SPECIALIZZATE NELL’ASSEMBLAGGIO E CABLAGGIO 
NUMEROSITÀ: 503 


Le imprese appartenenti al cluster sono equamente distribuite tra ditte individuali e società con una struttura 
composta mediamente da 4 addetti di cui 3 dipendenti. 


I locali destittati allo svolgimento dell’attività sono composti in media da 131 mq di produzione, 38 mq di 
magazzino, è 17 mq di uffici. 


SI tratta di imprese che producono quasi esclusivamente in conto terzi (in media il 92% dei ricavi) e che svolgono 
attività di assemblaggio (69% dei ricavi). 
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La clientela è costituita prevalentemente da imprese industriali (77% dei ricavi) con un’area di mercato che si 
estende dalla provincia alle regioni limitrofe. 


I materiali di produzione sono principalmente parti d’acquisto e componenti (48% dei materiali utilizzati) e 
semilavorati (25%); le imprese del cluster non presentano particolari specializzazioni di prodotto. 


Il ciclo produttivo è composto dalle fasi di assemblaggio per saldatura (39% dei casi), assemblaggio meccanico 
(46%) e cablaggio (48%). 


La dotazione di beni strumentali è costituita in media da 4 banchi di lavoro, 1 strumento di misura\e Controllo di 
grandezze elettriche o elettromagnetiche e di radiazione. 


CLUSTER 2 - IMPRESE IN CONTO PROPRIO SPECIALIZZATE NELLA PRODUZIONE DI TRASFORMATORI 
NUMEROSITÀ: 128 


Le imprese appartenenti al cluster operano prevalentemente sotto forma societaria (71% dei casi) con una 
struttura composta mediamente da 9 addetti di cui 7 dipendenti tra i quali si rileva la presenza di 1 impiegato, 2 
operai generici, 2 operai specializzati e 1 apprendista. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono composti in media da 367mq di produzione, 128 mq di 
magazzino e 61 mq di uffici. 


Si tratta di imprese che producono prevalentemente in conto proprio (in media 1°84% dei ricavi) c che svolgono 
attività di fabbricazione e lavorazione (96% dei ricavi). 


La clientela è costituita prevalentemente da imprese industriali (69% deixricavi) con un’area di mercato che si 
estende dal livello regionale a quello nazionale. 


I materiali di produzione sono costituiti in prevalenza da materie prime (56% dei materiali utilizzati) e parti 
d’acquisto e componenti (23%); le materie prime impiegate sono rappresentate da acciai al silicio (36% sulla 
produzione/lavorazione), rame (29%), ferriti (7%), acciaio /fetto (7%), materie plastiche (5%) e resine (4%). 


Le imprese sono specializzate nella produzione di trasformatotr (82% dei ricavi). 


Il ciclo produttivo è composto dalle fasi di progettazione/industrializzazione (77% dei casi), lavorazioni 
meccaniche a freddo (31%), lavorazioni di rifinitura (20%), trattamenti protettivi/superficiali (31%), 
assemblaggio per saldatura (51%), assemblaggio meccanico (68%), cablaggio (74%), assistenza/riparazione (35%) 
e ispezione/collaudo (65%). 

La dotazione di beni strumentali è costituita /4n, media da 2 macchine utensili a moto rettilineo o rotatorio, 1 
forno, 2 attrezzature per l’avvolgimento di cavi, 1 attrezzatura o impianto di impregnazione, 1 saldatrice elettrica 
o autogena, 6 banchi di lavoro, 1 macchina per spellatura e aggraffatura, 5 strumenti di misura e controllo di 
grandezze elettriche o elettromagnetiche@ di radiazione e 1 macchina per prova di sicurezza elettrica, controllo di 
qualità. 

CLUSTER 3 - IMPRESE IN CONTO PROPRIO DI PIÙ GRANDI DIMENSIONI 

NUMEROSITÀ: 128 

Il cluster è formato in prevalenza) da società di capitale (85% dei casi) con una struttura composta in media da 25 
addetti di cui 23 dipendenti, tra 1 quali si rileva la presenza di 7 impiegati, 7 operai generici, 6 operai specializzati e 
1 apprendista. 

I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono mediamente di 1.113 mq di produzione, 571 mq di magazzino 
e 276 mq di uffici. 

Le imprese producono prevalentemente in conto proprio (in media il 74% dei ricavi), oltre a commercializzare 
prodotti acquistati da terzi non trasformati e/o lavorati dall’impresa (8%). 

La clientela è, costituita prevalentemente da imprese industriali (63% dei ricavi) e commercianti all’ingrosso 
(15%); la rete di vendita si avvale di 3 agenti operanti su un’area di mercato nazionale cui si afftanca una quota di 
export pari al 22% dei ricavi. 


La tipologia di attività svolta è quella di fabbricazione e lavorazione (87% dei ricavi). 
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Le imprese del cluster utilizzano parti d’acquisto e componenti (44% dei materiali utilizzati), materie prime (30%) 
e semilavorati (24%) e realizzano motori e generatori (21% dei ricavi), apparecchiature elettromeccaniche di 
distribuzione, protezione, manovra e controllo (24%) e altri prodotti (42%). 


Il ciclo produttivo è generalmente completo e composto dalle fasi di progettazione /industrializzazione (89% dei 
casi), lavorazioni meccaniche a freddo (42%), lavorazioni per asportazione di truciolo (32%), lavorazioni di 
rifinitura (30%), assemblaggio per saldatura (51%), assemblaggio meccanico (70%), cablaggio, (61%), 
assistenza/riparazione (68%), ispezione /collaudo (77%). 

Una parte del ciclo produttivo è esternalizzato: in particolare sono affidate a terzi le fasitdi lavorazioni 
meccaniche a freddo (29% dei casi), lavorazioni per asportazione truciolo (32%), trattamenti\tèrmici (20%), 
trattamenti protettivi (34%), assemblaggio per saldatura (32%), assemblaggio meccanico. (26%) e cablaggio 
(35%). 

La dotazione di beni strumentali è costituita in media da 1 macchina o impianto per stampaggio a freddo o da 
taglio, 4 macchine utensili a moto rettilineo o rotatorio, 1 foro, 2 saldatrici elettriche 0 autogene, 10 banchi di 
lavoro, 1 macchina per spellatura e aggraffatura, 9 strumenti di misura e controllo di grandezze elettriche o 
elettromagnetiche e di radiazione, 7 strumenti di misura e controllo di grandezze»meccaniche, 2 strumenti di 
misura e controllo di lunghezza, planarità, 2 macchine per prova di sicurezza\élettrica, controllo di qualità, 1 
sistema automatico /semiautomatico per il collaudo delle schede assemblate’ e dei cablaggi, 1 sistema 


Cad/Cam/Cae. 
CLUSTER 4 - IMPRESE MONOCOMMITTENTI 
Numerosità: 310 


Le imprese appartenenti al cluster sono in prevalenza ditte individuali (66% dei soggetti) con una struttura 
composta in media da 4 addetti di cui 2 dipendenti. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono costituiti in/media da 120 mq di produzione. 


Si tratta di imprese che producono quasi esclusivamente in conto terzi (in media il 96% dei ricavi) e che svolgono 
attività di assemblaggio (73% dei ricavi); l'84% delle imprese ha un solo committente e il 92% dei ricavi deriva 
dal committente principale. 


La clientela è costituita prevalentemente da imprese industriali (71% dei ricavi) e artigiane (24%) con un’area di 
mercato comunale e provinciale. 


I materiali di produzione sono generalmerite\\forniti dal committente e non si rileva una particolare 
specializzazione di prodotto. 


Il ciclo produttivo è composto dalle fasi dirassemblaggio per saldatura (31% dei casî), assemblaggio meccanico 
(50%) e cablaggio (36%). 


La dotazione di beni strumentali è costituita in media da 3 banchi di lavoro. 
CLUSTER 5 — IMPRESE IN CONTO TERZI SPECIALIZZATE NEL CABLAGGIO DI CAVI E FILI 
Numerosità: 217 


Le imprese appartenenti al cluster sono equamente distribuite tra ditte individuali e società con una struttura 
composta mediamente da Yaddetti di cui 7 dipendenti, tra i quali si rileva la presenza di 3 operai generici, 2 
operai specializzati e 1 apprendista. 


I locali destinati allo ‘svolgimento dell’attività sono composti in media da 339 mq di produzione, 107 mq di 
magazzino e 29 mq drufficio. 


Si tratta di imprese, che producono prevalentemente in conto terzi (in media 186% dei ricavi) e che svolgono 
attività di assemblaggio (65%). 


La clientela è-costituita prevalentemente da imprese industriali (80% dei ricavi) con un’area di mercato che si 
estende dalla provincia alle regioni limitrofe. 


Le imprese del cluster utilizzano parti d’acquisto e componenti (32% dei materiali utilizzati), semilavorati (32%) 
ed effettriano lavorazioni principalmente su cavi ec fili (70% dei ricavi). 


La fase maggiormente indicata è il cablaggio (78% dei casi). 
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La dotazione di beni strumentali è costituita in media da 1 attrezzatura per l’avvolgimento di cavi, 6 banchi di 
lavoro, 1 nastratrice, 5 macchine per spellatura e aggraffatura, 1 strumento di misura e controllo di grandezze 
elettriche o elettromagnetiche e di radiazione, 1 sistema automatico /semiautomatico per il collaudo delle schede 
assemblate e dei cablaggi. 


CLUSTER 6 - IMPRESE IN CONTO TERZI DI PIÙ GRANDI DIMENSIONI 
NUMEROSITÀ: 139 
Il cluster è formato in prevalenza da società (32% di persone e 63% di capitali) con una struttufa composta in 


media da 20 addetti di cui 18 dipendenti, tra i quali si rileva la presenza di 3 impiegati, 6 operai generici, 5 operai 
specializzati e 2 apprendisti. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono mediamente di 708 mq di produzione, 278.mq di magazzino e 
150 mq di uffici. 


Le imprese producono prevalentemente in conto terzi (in media l°89% dei ricavi) e svolgono attività di 
fabbricazione e lavorazione (77% dei ricavi); il 42% delle imprese effettua anche servizidi installazione. 


La clientela è costituita prevalentemente da imprese industriali (86% dei ricavi): cori un’area di mercato che si 
estende fino al livello nazionale. 


Le imprese del cluster utilizzano principalmente parti d’acquisto e componenti (58% dei materiali utilizzati) e 
realizzano in prevalenza apparecchiature elettromeccaniche di distribuzione; protezione, manovra e controllo 
(44% dei ricavi). 


Il ciclo produttivo è composto dalle fasi di progettazione/industrializzazione (45% dei casi), assemblaggio 
meccanico (45%), cablaggio (66%), assistenza/riparazione (43%) e ispezione/collaudo (50%); vengono 
parzialmente esternalizzate le fasi di assemblaggio meccanico e cablaggio. 


La dotazione di beni strumentali è costituita in media da 1 macchina utensile a moto rettilineo o rotatorio, 1 
saldatrice elettrica o autogena, 10 banchi di lavoro, 1 macchina per spellatura e aggraffatura, 5 strumenti di 
misura e controllo di grandezze elettriche o elettromagnetiche e di radiazione, 2 strumenti di misura e controllo 
di grandezze meccaniche, 2 macchine per prova di Sicurezza elettrica, controllo di qualità, 1 sistema 
automatico /semiautomatico per il collaudo delle schede assemblate e dei cablaggi, 1 sistema Cad /Cam/Cae. 


CLUSTER 7 - IMPRESE IN CONTO TERZI SPECIALIZZATE NELLA PRODUZIONE E INSTALLAZIONE DI 
APPARECCHIATURE ELE TTROMECCANICHE 


NUMEROSITÀ: 406 


Le imprese appartenenti al cluster sono prevalentemente società (45% di persone e 20% di capitale) con una 
struttura composta mediamente da 6 addetti di cui 4 dipendenti tra i quali si rileva la presenza di 1 operaio 
generico, 1 operaio specializzato e 1 apprendista. 


I locali destinati allo svolgimento dell'attività sono composti in media da 178 mq di produzione, 67 mg di 
magazzino e 32 mq di uffici. 

Si tratta di imprese che producono quasi esclusivamente in conto terzi (in media il 96% dei ricavi); svolgono 
attività di fabbricazione e lavorazione (68% dei ricavi) e nel 53% dei casi effettuano anche servizi di installazione. 
La clientela è costituita prevalentemente da imprese industriali (78% dei ricavi) con un’area di mercato che si 
estende dalla provincia alle regioni limitrofe. 


Te imprese del clustet utilizzano prevalentemente parti d'acquisto e componenti (67% dei materiali utilizzati) c 
realizzano apparecchiature elettromeccaniche di distribuzione, protezione, manovra e controllo (70% dei ricavi). 


Il ciclo produttivovè composto dalle fasi di assemblaggio meccanico (40% dei casì), cablaggio (87%), 
assistenza/riparazione (49%) e ispezione /collaudo (41%). 


La dotazionevdi beni strumentali è costituita in media da 3 banchi di lavoro, 3 strumenti di misura e controllo di 
grandezze. elettriche o elettromagnetiche e di radiazione, 1 macchina per prova di sicurezza elettrica, controllo di 
qualità. 
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CLUSTER 8 - IMPRESE SPECIALIZZATE NELLA MANUTENZIONE DI MOTORI E GENERATORI 
Numerosità: 277 


Le imprese appartenenti al cluster sono prevalentemente ditte individuali (61% dei casi) con una strùttura 
composta in media da 3 addetti di cui 2 dipendenti. 


IT locali destinati allo svolgimento dell’attività sono composti in media da 103 mq di produzione, 44 mq di 
magazzino e 12 mq di uffici. 


SI tratta di imprese la cui attività prevalente è la manutenzione (62% dei ricavi) in particolate»di motori e 
generatori (57% dei ricavi). 


La clientela è costituita prevalentemente da imprese industriali (53% dei ricavi) e artigiane (31%) con un’area di 
mercato che si estende dalla provincia alle regioni limitrofe. 


Le imprese del cluster utilizzano parti d'acquisto e componenti (39% dei materiali utilizzati) e materie prime 
(30%) tra le quali si evidenzia il rame (50% della produzione /lavorazione). 


La fase maggiormente indicata è quella di assistenza/riparazione (86% dei casì). 


La dotazione di beni strumentali è costituita in media da 1 macchina utensile à, moto rettilineo o rotatorio, 1 
saldatrice elettrica o autogena, 2 banchi di lavoro e 1 strumento di misura escontrollo di grandezze elettriche 0 
clettromagnetiche e di radiazione. 


CLUSTER 9 - IMPRESE IN CONTO TERZI SPECIALIZZATE NELLA PRODUZIONE DI TRASFORMATORI 
Numerosità: 93 


Te imprese appartenenti al cluster sono equamente distribuite tra)ditte individuali e società con una struttura 
composta in media da 7 addetti di cui 5 dipendenti tra i quali si/tileva la presenza di 2 operai generici, 1 operaio 
specializzato e 1 apprendista. 


T locali destinati allo svolgimento dell’attività sono compòsti vin media da 280 mq di produzione, 99 mq di 
magazzino ec 42 mq di uffici. 


Si tratta di imprese che producono quasi esclusivamente in conto terzi (in media il 93% dei ricavi) specializzate 
nella produzione di trasformatori (71% dei ricavi). 


La clientela è costituita prevalentemente da imprese industriali (79% dei ricavi) con un’area di mercato che si 
estende dalla provincia al territorio nazionale. 

I materiali di produzione sono prevalentementè materie prime (51% dei materiali utilizzati); in particolare nel 
ciclo produttivo vengono impiegati principalmente acciai al silicio (23% della produzione/lavorazione), rame 
(34%) e marginalmente ferriti (7%) e resimne.(9%). 

Il ciclo produttivo è composto dalle fasi di assemblaggio per saldatura (54% dei casi), assemblaggio meccanico 
(50%) e cablaggio (42%). 


La dotazione di beni strumentalivè costituita in media da 2 macchine utensili a moto rettilineo o rotatorio, 1 
forno, 2 attrezzature per l’avvolsimento cavi, 1 attrezzatura o impianto di impregnazione, 1 saldatrice elettrica o 
autogena, 4 banchi di lavoro, 1/macchina per spellatura e aggraffatura, 2 strumenti di misura e controllo di 
grandezze elettriche o eletttomagnetiche e di radiazione, 1 macchina per prova di sicurezza elettrica, controllo di 


qualità. 
CLUSTER 10 - IMPRESE IN CONTO PROPRIO CON PRODUZIONE PREVALENTE DI MOTORI E GENERATORI 
NUMEROSITÀ: 182 


Le imprese appartenenti al cluster operano prevalentemente sotto forma societaria (86% dei casi) con una 
struttura composta in media da 9 addetti di cui 7 dipendenti tra i quali si rileva la presenza di 1 impiegato, 3 
operai generici2 operai specializzati e 1 apprendista. 

I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono composti in media da 458 mq di produzione, 204 mq di 
magazzino è 70 mq di uffici. 

Si tratta di imprese che producono prevalentemente in conto proprio (in media il 76% dei ricavi), oltre a 
commercializzare prodotti acquistati da terzi non trasformati e/o lavorati dall'impresa (8%). 
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La clientela è costituita prevalentemente da imprese industriali (70% dei ricavi) con un’area di mercato 
essenzialmente nazionale cui si afftanca una quota di export pari al 10% dei ricavi. 


La tipologia di attività svolta dalle imprese del cluster è quella di fabbricazione e lavorazione (89% dei ricavi). 


I materiali di produzione sono materie prime (40% dei materiali utilizzati), parti d'acquisto e componenti (37%), 
semilavorati (23%); le materie prime impiegate sono costituite in prevalenza da rame (19% sulla 
produzione/lavorazione), acciaio /ferro (23%) e alluminio (10%). 


Le imprese producono prevalentemente motori e generatori (38% dei ricavi). 


Il ciclo produttivo è generalmente completo e composto dalle fasi di progettazione /industrializzazione (63% dei 
casi), lavorazioni meccaniche a freddo (48%), lavorazioni per asportazione di truciolo (40%)y lavorazioni di 
rifinitura (31%), assemblaggio meccanico (73%), cablaggio (44%), assistenza%fiparazione (36%), 
ispezione/collaudo (46%); vengono parzialmente esternalizzate le fasi di lavorazioniAmetcaniche a freddo, 
lavorazioni pet asportazione di truciolo, lavorazioni di rifinitura c trattamenti protettivi. 


La dotazione di beni strumentali è costituita in media da 1 macchina 0 impianto pér Stampaggio a freddo o da 
taglio, 4 macchine utensili a moto rettilineo 0 rotatorio, 1 forno, 1 attrezzatura. per l’avvolgimento di cavi, 1 
saldatrice elettrica o autogena, 5 banchi di lavoro, 3 strumenti di misura c cofttrollo di grandezze elettriche 0 
elettromagnetiche e di radiazione, 4 strumenti di misura e controllo di grandézzevmeccaniche e 1 macchina per 
prova di sicurezza elettrica, controllo di qualità. 


CLUSTER 11 - IMPRESE IN CONTO TERZI SPECIALIZZATE IN LAVORAZIONI MECCANICHE E 
ASSEMBLAGGIO 


NUMEROSITÀ: 165 


Le imprese appartenenti al cluster sono prevalentemente società (63% dei casi) con una struttura composta in 
media da 6 addetti di cui 4 dipendenti tra i quali si rileva la presenza di 1 impiegato, 2 operai generici e 1 
specializzato. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono composti in media da 296 mq di produzione, 87 mg di 
magazzino e 34 mq di uffici. 


Si tratta di imprese che producono quasi esclusivamentein conto terzi (in media il 90% dei ricavi) e che svolgono 
attività di fabbricazione e lavorazione (78% dei ricavi), 


La clientela è costituita prevalentemente da imprese industriali (73% dei ricavi) con un’area di mercato che si 
estende dalla provincia al territorio nazionale. 


I materiali di produzione sono prevalentemente parti d'acquisto e componenti (36% dei materiali utilizzati), 
materie prime (35%) e semilavorati (25%); le,materie prime impiegate sono rappresentate in prevalenza da rame 
(31% sulla produzione/lavorazione) e acciaio /ferro (19%). 


Le imprese del cluster non presentanò patticolari specializzazioni di prodotto. 


Il ciclo produttivo è generalmente completo e composto dalle fasi di lavorazioni meccaniche a freddo (56% dei 
casi), lavorazioni per asportazione truciolo (44%), lavorazioni di rifinitura (57%), trattamenti termici (23%), 
trattamenti protettivi/superficiali (33%), assemblaggio per saldatura (61%), assemblaggio meccanico (68%) 
cablaggio (56%), assistenza/ripatazione (46%) e ispezione /collaudo (43%). 


La dotazione di beni steamentali è costituita in media da 1 macchina o impianto per stampaggio a freddo o da 
taglio, 3 macchine uténsili a moto rettilineo o rotatorio, 1 forno, 1 attrezzatura per l’avvolgimento cavi, 2 
saldatrici elettriche onautogene, 4 banchi di lavoro, 2 strumenti di misura e controllo di grandezze elettriche o 
elettromagnetiche,e di fadiazione, 2 strumenti di misura e controllo di grandezze meccaniche e 1 macchina per 
prova di sicurezza elettrica, controllo di qualità. 


CLUSTER 12 - IMPRESE IN CONTO PROPRIO SPECIALIZZATE NELLA PRODUZIONE DI APPARECCHIATURE 
ELETTROMECCANICHE 


NUMEROSITÀ: 313 


Le imprese appartenenti al cluster operano prevalentemente sotto forma societaria (27% di persone c 64% di 
capitale) con una struttura composta in media da 11 addetti di cui 9 dipendenti tra i quali si rileva la presenza di 3 
impiegati, 2 operai generici, 3 operai specializzati e 1 apprendista. 
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I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono composti in media da 369 mq di produzione, 191 mq di 
magazzino e 118 mq di uffici. 


Si tratta di imprese che producono prevalentemente in conto proprio (in media il 64% dei ricavi), oltre a 
commercializzare prodotti acquistati da terzi non trasformati e/o lavorati dall’impresa (9%). 


La clientela è costituita prevalentemente da imprese industriali (67% dei ricavi) con un'arca di mercato 
essenzialmente nazionale, cui si affianca una quota di export pari al 10% dei ricavi. 


La tipologia di attività svolta dalle imprese del cluster è quella di fabbricazione e lavorazione (73% dei ricavi); il 
50% delle imprese effettua anche servizi di installazione. 


Le imprese del cluster utilizzano prevalentemente parti d’acquisto e componenti (63% dei materiali utilizzati) e 
realizzano principalmente apparecchiature elettromeccaniche di distribuzione, protezione,‘manovra e controllo 
(53% dei ricavi). 


Il ciclo produttivo è composto dalle fasi di progettazione/industrializzazione (87%\Vdei casi), assemblaggio 
meccanico (57%), cablaggio (78%), assistenza/riparazione (79%), ispezione/collaudo (77%); vengono 
parzialmente esternalizzate le fasi di assemblaggio per saldatura, assemblaggio meccanico e cablaggio. 

La dotazione di beni strumentali è costituita in media da 1 macchina utensile a moto rettilineo o rotatorio, 1 
saldatrice elettrica o autogena, 6 banchi di lavoro, 6 strumenti di misura e«controllo di grandezze elettriche © 
elettromagnetiche e di radiazione, 1 strumento di misura e controllo di grandezze meccaniche, 1 macchina per 
prova di sicurezza elettrica, controllo di qualità, 1 sistema automatico/semiautomatico per il collaudo delle 
schede assemblate e dei cablaggi e 1 sistema Cad/Cam/Cae. 


CLUSTER 13 - IMPRESE DI PICCOLE DIMENSIONI SPECIALIZZATE NELL’ASSEMBLAGGIO E CABLAGGIO IN 
CONTO PROPRIO 


NUMEROSITÀ: 535 


Te imprese appartenenti al cluster sono prevalentemente società (66% dei casi) con una struttura composta in 
media da 4 addetti di cui 2 dipendenti. 


T locali destinati allo svolgimento dell’attività sono composti in media da 168 mq di produzione, 65 mq di 
magazzino e 31 mq di uffici. 


Si tratta di imprese che producono prevalentemente i conto proprio (in media il 85% dei ricavi) e che svolgono 
attività di fabbricazione e lavorazione (75% dei ricavi). 


La clientela è costituita da imprese industriali (51% dei ricavi) e artigiane (14%) con un’area di mercato che si 
estende all’intero territorio nazionale. 


I materiali di produzione sono principalmente parti d’acquisto e componenti (57% dei materiali utilizzati); le 
imprese del cluster non presentano particolari specializzazioni di prodotto. 


Il ciclo produttivo è composto dalle) fasi di progettazione/industrializzazione (70% dei casì), lavorazioni di 
rifinitura (24%), assemblaggio pero saldatura (41%), assemblaggio meccanico (56%), cablaggio (66%), 
assistenza/riparazione (68%) e ispezione /collaudo (65%). 


La dotazione di beni strumentali è costituita in media da 1 macchina utensile a moto rettilineo o rotatorio, 1 
saldatrice elettrica o autogéna, 3 banchi di lavoro e 2 strumenti di misura e controllo di grandezze elettriche o 
clettromagnetiche e di radiazione. 


CLUSTER 14 - IMPRESE SPECIALIZZATE NELL’INSTALLAZIONE DI APPARECCHI ELETTRICI 
NUMEROSITÀ: 295 


Le imprese appartonenti al cluster sono equamente distribuite tra ditte individuali © società con una struttura 
composta mediamente da 4 addetti di cui 2 dipendenti. 


I locali destitiati allo svolgimento dell’attività sono composti in media da 64 mq di produzione, 48 mq di 
magazziato e)37 mq di uffici. 


Si tratta ‘di imprese la cui attività prevalente è l’installazione (57% dei ricavi) e la manutenzione (23%) in 
particolare di sistemi d’allarme per veicoli ed edifici (31% dei ricavi). 
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La clientela è ripartita tra imprese industriali (30% dei ricavi), privati (25%), artigiani (14%), enti pubblici e privati 
(10%) con un’area di mercato che si estende dalla provincia alle regioni limitrofe. 

I materiali di produzione sono prevalentemente parti d’acquisto e componenti (65% dei materiali utilizzati). 

Oltre alla fase di installazione (89% dei casi) sono presenti anche assistenza/riparazione (85%) e 


ispezione /collaudo (45%). 


La dotazione di beni strumentali è costituita in media da 1 saldatrice elettrica o autogena, 1 banco di lavoro, 2 
strumenti di misura e controllo di grandezze elettriche o elettromagnetiche e di radiazione. 


DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO 


Una volta suddivise le imprese in gruppi omogenei è necessario determinare, per ciascun gruppo omogeneo, la 
funzione matematica che meglio si adatta all'andamento dei ricavi delle imprese appartenenti al gruppo in esame. 
Per determinare tale funzione si è ricorso alla Regressione Multipla?. 

La stima della “funzione di ricavo” è stata effettuata individuando la relazione tfail ricavo (variabile dipendente) 


e alcuni dati contabili e strutturali delle imprese (variabili indipendenti). 


E° opportuno rilevare che prima di definire il modello di regressione si è proceduto ad effettuare un'analisi sui 
dati delle imprese per verificare le condizioni di “normalità economica” nell'esercizio dell’attività e per scartare le 
imprese anomale; ciò si è reso necessario al fine di evitare possibili distorsioni nella determinazione della 
‘funzione di ricavo”. 


In particolare sono state escluse le imprese che presentano: 


» (costo del venduto* + costo per la produzione di servizi) dichiarato negativo; 
»  costic spese dichiarati nel quadro M superiori ai ricavi dichiarati. 


Successivamente sono stati utilizzati indicatori economicé-contabili specifici dell’attività in esame: 


» rendimento per addetto = (ricavi - costo del venduto - costo per la produzione di servizi) /(numero 
addetti 5 * 1.000); 
» indice di durata delle scorte = (giacenza media del magazzino$ /ricavi) * 365; 
+ margine operativo lordo sulle vendite £)[(ticavi - costo del venduto - costo per la produzione di servizi - 
spese per acquisti di servizi - spese per lavoro dipendente e per altre prestazioni diverse da lavoro dipendente 
afferenti l’attività dell'impresa) /ricavi] #100. 


3 La Regressione Multipla è una tecnica statistica che permette di interpolare i dati con un modello statistico-matematico che descrive 


l’andamento della variabile dipenderite in funzione di una serie di variabili indipendenti relativamente alla loro significatività statistica. 
4Costo del venduto = Esistenze iniziali + acquisti di materie prime, sussidiarie, semilavorati e merci — rimanenze finali 
5 Le frequenze relative ai dipefidenti sono state normalizzate all’anno in base alle giornate retribuite. 


numero addetti = 14*umero dirigenti + numero quadri + numero impiegati + numero operai generici + numero operai 

(persone fisiche) specializzati + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero assunti con contratto di 
formazione e lavoro o a termine + numero lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati e continuativi 
che prestano attività prevalentemente nell’impresa + numero collaboratori dell'impresa familiare e coniuge 


dell’azienda coniugale + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente nell’impresa 


numero addetti= numero dirigenti + numero quadri + numero impiegati + numero operai generici + numero operai specializzati + 

(società) numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero assunti con contratto di formazione e 
lavoro o a termine + numero lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati e continuativi che prestano 
attività prevalentemente nell’impresa + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente 


nell'impresa + numero soci con occupazione prevalente nell'impresa + numero amministratori non soci 


5 Giacenza media del magazzino = (Esistenze iniziali + rimanenze finali) / 2 
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Per ogni gruppo omogeneo è stata calcolata la distribuzione ventilica di ciascuno degli indicatori 
precedentemente definiti e poi sono state selezionate le imprese che presentavano valori degli indicatori 
contemporaneamente all’interno di un determinato intervallo, per costituire il campione di riferimento. 


Per il rendimento per addetto sono stati scelti i seguenti intervalli: 
«dal 2° al 19° ventile, per i cluster 1, 4, 6, 7, 8,13 e 14; 

«dal 1° ventile, per i cluster 2, 3 e 11; 

* dal 2° ventile per il cluster 5; 

«dal 1°al 19° ventile, per i cluster 9, 10 e 12. 


Per |’ indice di durata delle scorte sono stati scelti i seguenti intervalli: 
* fino al 19° ventile, per i cluster 1, 2, 3, 7, 10 e 11, 

» fino al 18° ventile, per i cluster 8, 13 e 14; 

«+ dal 1°al 19° ventile, per il cluster 12; 


+ non sono stati effettuati tagli per 1 cluster 4, 5, Ge 9. 


Per il margine operativo lordo sulle vendite sono stati scelti i seguenti intefvalli: 


«dal 1° ventile, per tutti i cluster. 


Cosi definito il campione di imprese di riferimento, si è proceduto alla.definizione della “funzione di ricavo” per 
ciascun gruppo omogeneo. 


Per la determinazione della “funzione di ricavo” sono state utilizzate sia variabili contabili (quadro M del 
questionario) sia variabili strutturali. La scelta delle variabili significative è stata effettuata con il metodo stepwise. 
Una volta selezionate le variabili, la determinazione della “funzione di ricavo” si è ottenuta applicando il metodo 
dei minimi quadrati generalizzati, che consente di controllare lleventuale presenza di variabilità legata a fattori 
dimensionali (eteroschedasticità). 


Affinché il modello di regressione non risentisse degli effetti derivanti da soggetti anomali (outliers), sono stati 
esclusi tutti coloro che presentavano un valore dei residui (R di Student) al di fuori dell’intervallo compreso tra i 
valori -2,5 e +2,5. 


Nell’allegato 2.A vengono riportate le variabili ed i rispettivi coefficienti della “funzione di ricavo”. 


APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI 


Per la determinazione del ricavo della*singola impresa sono previste due fasi: 

» lAnalisi Discriminante”, 

è lastimadel ricavo di riferimento. 

Nell’allegato 2.B vengono riportate le variabili strutturali risultate significative nell’ Analisi Discriminante. 


Non si è proceduto nel modo standard di operare dell'Analisi Discriminante in cui si attribuisce univocamente un 
contribuente al gruppo di Massima probabilità; infatti, a parte il caso in cui la distribuzione di probabilità si 
concentri totalmente sù, di un unico gruppo omogeneo, sono considerate sempre le probabilità di appartenenza a 
ciascuno dei gruppi Omogentcei. 


Per ogni impresa viene determinato il ricavo di riferimento puntuale ed il relativo intervallo di confidenza. 


Tale ricavo è dato dalla media dei ricavi di riferimento di ogni gruppo omogeneo, calcolati come somma dei 
prodotti fra coefficienti del gruppo stesso e le variabili dell'impresa, ponderata con le relative probabilità di 
appartenenza. 


Anchet'intervallo di confidenza è ottenuto come media degli intervalli di confidenza, al livello del 99,99%, per 
ogni’gruppo omogeneo ponderata con le relative probabilità di appartenenza. 


7 L’Analisi Discriminante è una tecnica che consente di associare ogni impresa ad uno dei gruppi omogenei individuati per la sua attività, 


attraverso la definizione di una probabilità di appartenenza a ciascuno dei gruppi stessi. 
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ALLEGATO 2.B 


VARIABILI DELL’ANALISI DICRIMINANTE 


Quadro A : 
e Numero delle giornate retribuite per Dirigenti 
» Numero delle giornate retribuite per Quadri 


umero delle giornate retribuite per Impiegati 


+ 


umero delle giornate retribuite per Operai generici 


+ 


» Numero delle giornate retribuite per Operai specializzati 
e Numero delle giornate retribuite per Dipendenti a tempo parziale 
» Numero delle giornate retribuite per Apprendisti 


umero delle giornate retribuite per Assunti con contratto di formazione e lavorò o a termine 


+ 


Numero delle giornate retribuite per Lavoranti a domicilio 


Quadro B: 


e Unità produttiva: Mq dei locali destinati alla produzione 
e Unità produttiva: Mq dei locali destinati a magazzino 
» Unità produttiva: Mq dei locali destinati ad uffici 


Quadro C: 
*  Consumienergetici: Energia elettrica Kwh) 
Quadro E: 


» Produzione e/o lavorazione conto proprio 

+ Produzione e/o lavorazione conto terzi 

e Numero committenti: (1 = 1 committente; 2 = da 2 a 5 committenti; 3 = oltre 5 committenti) 

» Percentuale dei ricavi provenienti dal committente principale in riferimento ai ricavi complessivi 
+ Produzione/lavorazione affidata a terzi:Atalia 

»  Produzione/lavorazione affidata a terzi\U FP. 


è Produzione/lavorazione affidata a terzi: Extra U.E. 
e Area di mercato: Nazionale (1 =, comune; 2 = provincia; 3 = fino a 3 regioni; 4 = oltre 3 regioni) 


«Tipologia clientela: Privati 


Quadro G: 

«Tipologia diattività: Fabbricazione e lavorazione (di cui Assemblaggio) 

«Tipologia di attività: Installazione 

«Tipologia diattività: Manutenzione 

» Materie prime: Acciaf al silicio (% sulla produzione /lavorazione) 

» Materie prime: Feriti (% sulla produzione /lavorazione) 

» Materie prirme. Alluminio (% sulla produzione /lavorazione) 

» Materie prime: Materie plastiche (% sulla produzione /lavorazione) 

» Fasi della produzione/lavorazione: Progettazione /industrializzazione - Svolte internamente conto proprio 
»  Fasidella produzione/lavorazione: Lavorazioni meccaniche a caldo - Svolte internamente conto proprio 
»  Fasidella produzione/lavorazione: Lavorazioni meccaniche a caldo - Svolte internamente conto terzi 


» Fasi della produzione/lavorazione: Lavorazioni meccaniche a freddo - Svolte internamente conto proprio 


«Fasi della produzione/lavorazione: Lavorazioni meccaniche a freddo - Svolte internamente conto terzi 
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proprio 


terzi 


controllo 


Fasi della produzione/lavorazione: 


l'asi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione /lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione /lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione /lavorazione: 
Lasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione /lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 


Fasi della produzione /lavorazione: 


Lavorazioni per asportazione di truciolo - Svolte internamente conto 


Fasi della produzione/lavorazione: Lavorazioni per asportazione di truciolo - Svolte internamente conto 


Lavorazioni di rifinitura - Svolte internamente conto proprio 
Lavorazioni di rifinitura - Svolte internamente conto terzi 
Trattamenti termici - Svolte internamente conto terzi 

l'rattamenti protettivi/superficiali - Svolte internamente contò terzi 
Assemblaggio per saldatura - Svolte internamente conto\proprio 
Assemblaggio per saldatura - Svolte internamente conto terzi 
Assemblaggio per incollaggio - Svolte internamente conto proprio 
Assemblaggio per incollaggio - Svolte internamente conto terzi 
Assemblaggio meccanico - Svolte internamente tonto proprio 
Assemblaggio meccanico - Svolte internamente conto terzi 
Cablaggio - Svolte internamente conto proprio 

Cablaggio - Svolte internamente conto\erzi 

Processi di carica elettrica - Svolte internamente conto proprio 
Installazione - Svolte internamenteconto proprio 
Assistenza/riparazione - Svolfe internamente conto proprio 


Ispezione /collaudo - Svolté internamente conto proprio 


Prodotti ottenuti/lavorati: Motori e generatori 
Prodotti ottenuti /lavorati: Trasformatori 
Prodotti ottenuti/lavorati: Elettromagneti 
Prodotti ottenuti /lavorati: Gruppi elettrogeni 


Prodotti ottenuti/lavorati: Apparecchiature elettromeccaniche di distribuzione, protezione, manovra e 


Prodotti ottenuti/lavorati: Cavi e fili 

Prodotti ottenuti/lavorati: Cavi e fibre ottiche 

Prodotti ottenuti/lavorati: Dispositivi elettrici installati su veicoli a motore 

Prodotti ottenuti/lavorati: Dispositivi di,segnalazione ottici ed acustici per la regolazione della mobilità 


Prodotti ottenuti/lavorati: Sistemi di allarme per veicoli ed edifici 


Altri elementi specifici: Costi e spese per marchi e licenze 


Quadro I: 


Macchine per stampaggio ascaldo dei metalli numero) 


Macchine 0 impianti per stàmpaggio a freddo o da taglio (numero) 


Macchine o impianti perlucidatura/pulitura (numero) 


Forni (per trattamenti\termici metalli, essiccatura, ecc.) (numero) 


Attrezzature perl’avvolgimento di cavi (numero) 


Attrezzature ompianti di impregnazione (numero) 


Nastratrici mumero) 


Macchine per’spellatura e aggraffatura (numero) 


Strumenti di misura e controllo di grandezze elettriche 0 elettromagnetiche e di radiazione (numero) 


Strumenti di misura e controllo di grandezze meccaniche (numero) 


Strumenti di misura e controllo di lunghezza, planarità (numero) 


Macchine per prova di sicurezza elettrica, controllo di qualità (numero) 
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NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE 


Di seguito vengono esposti i criteri seguiti per la costruzione dello studio di settore. 
Oggetto dello studio sono le attività economiche: 


+ 30.01.0— Fabbricazione di macchine per ufficio (esclusa riparazione cfr. 72.5); 

+ 30.02.0— Fabbricazione di elaboratori, sistemi e di altre apparecchiature per l’informatica (esclusa riparazione 
cfr. 72.5); 

* 31.62.22 — Lavori di impianto tecnico: montaggio e riparazione di impianti di apparecchiature elettriche ed 
elettroniche effettuato da parte di ditte non costruttrici (escluse le installazioni elettriche per l'edilizia, cfr. 
45.31); 


*  32.10.0— Fabbricazione di tubi e valvole elettronici e di altri componenti elettronici, 


* 32.20.1 — Fabbricazione o montaggio di apparecchi trasmittenti radiotelevisivi, comprese le telecamere e 
apparecchi elettroacustici, parti e pezzi staccati; 

*  32.20.2— Fabbricazione di apparecchi elettrici ed elettronici per telècomunicazioni, compreso il montaggio 
da parte delle imprese costruttrici; 

+ 32.20.3 — Riparazione di apparecchi elettrici ed elettronici, impianti radiotelevisivi e di amplificazione sonora; 

*  32.30.0 — Fabbricazione di apparecchi riceventi per la radiodiffusione e la televisione, di apparecchi per la 
registrazione e la riproduzione del suono 0 dell’immagine e di prodotti connessi; 


* 33.10.1— Fabbricazione di apparecchi elettromedicali (coMprese parti staccate ed accessori); 
* 33.20.1- Costruzione di apparecchi di misura elettrici ed\eléttronici (comprese parti staccate ed accessori); 


* 33.20.2 — Costruzione di contatori per gas, acqua éd'altri liquidi, di apparecchi di misura, controllo e 
regolazione (comprese parti staccate ed accessori); 


+ 33.20.3 — Costruzione di strumenti per navigazione, idrologia, geofisica e meteorologia; 


* 33.204 — Costruzione di strumenti per il, disegno e il calcolo; di strumenti di misura dimensionale di 
precisione; di bilance analitiche di precisione; di/apparecchi di laboratorio e di materiale didattico; costruzione 
di altri apparecchi e strumenti di precisionex(comprese parti staccate e accessori); 


*  33.20.5— Riparazione di strumenti scientifici e di precisione (esclusi quelli ottici); 
* 33.30.0— Fabbricazione di apparecchiature per il controllo dei processi industriali; 


* 33.50.0— Fabbricazione di orologi. 


La finalità perseguita è di determinare un “ricavo potenziale” tenendo conto non solo di variabili contabili, ma 
anche di variabili strutturali in grado di determinare il risultato di un'impresa. 


A tale scopo, nell’ambito déllo) studio, vanno individuate le relazioni tra le variabili contabili e le variabili 
strutturali, per analizzare i ‘possibili. processi produttivi e i diversi modelli organizzativi impiegati 
nell’espletamento dell’attività. 


AI fine di conoscere Je informazioni relative alle strutture produttive in oggetto si è progettato cd inviato ai 
contribuenti interessati un questionario per rilevare tali informazioni {il codice del questionario relativo allo 
studio in oggetto è.SID41). 


Il numero dei questionari inviati è stato pari a 18.212 questionari restituiti sono stati 11.719, pari al 64,3% degli 
inviati. 
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Numero | Numero 


% sul totale 


questionari 
inviati 


30.01.0 — Fabbricazione di macchine per ufficio 
(esclusa riparazione cfr. 72.5) 


30.01.0 — Fabbricazione di elaboratori, sistemi e di 
altre apparecchiature per l’informatica (esclusa 
riparazione cfr. 72.5) 


31.62.2 — Lavori di impianto tecnico: montaggio c 
riparazione di impianti di apparecchiature elettriche ed 
elettroniche effettuato da parte di ditte non costruttrici 
(escluse le installazioni elettriche per l'edilizia, cfr. 
4531) 

32.10.0 — Fabbricazione di tubi e valvole elettronici e 
di altri componenti elettronici 


32.20.1 — Fabbricazione o montaggio di apparecchi 
trasmittenti radiotelevisivi, comprese le telecamere e 
apparecchi elettroacustici, parti e pezzi staccati 


32.20.2 — Fabbricazione di apparecchi elettrici ed 
elettronici per telecomunicazioni, compreso il 
montaggio da parte delle imprese costruttrici 


32.20.3 — Riparazione di apparecchi elettrici ed 
elettronici, impianti radiotelevisivi e di amplificazione 
sonora 


32.30.0 — Fabbricazione di apparecchi riceventi. perla 
radiodiffusione e la televisione, di apparecchi perla 
registrazione c la riproduzione del suono 0 
dell’immagine e di prodotti connessi 


33.10.1 — Fabbricazione di apparecchi elettromedicali 
(comprese parti staccate ed accessori) 


33.20.1- Costruzione di apparecchi di/misura elettrici 
ed elettronici (comprese parti staccate ed accessori) 


33.20.2 — Costruzione di contatori per gas, acqua ed 
altri liquidi, di apparecchi dî misura, controllo c 
regolazione (comprese parti staccate ed accessori) 


33.20.3 — Costruzione di strumenti per navigazione, 
ia, geofisica ce meteorologi 


33.20.4 — Costruzione di strumenti per il disegno c il 
calcolo; di strumenti di misura dimensionale di 
precisione; di bilance analitiche di precisione; di 
apparecchi dilaboratorio e di materiale didattico; 
costruzione di altri apparecchi e strumenti di 
precisione (comprese parti staccate e accessori) 


33.20:5 — Riparazione di strumenti scientifici e di 
precisione (esclusi quelli ottici) 


33.30.0 — Fabbricazione di apparecchiature per il 
controllo dei processi industriali 


33.50.0 — Fabbricazione di orologi RSS 
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Sui questionari sono state condotte analisi statistiche per rilevare la completezza, la correttezza e la coerenza delle 
informazioni in essi contenute. 

Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione dello studio, lo scarto di 3.255 questionari, pari al 27,8% 
dei questionari rientrati. 

I principali motivi di scarto sono stati: 


» ricavi dichiarati maggiori di 5.164.569 curo (10 miliardi di lire); 


e quadro B del questionario (unità locali destinate all’esercizio dell’attività) non compilato, adseccezione delle 
imprese che svolgono esclusivamente attività di progettazione o installazione o manutenzione; 


* quadro E del questionario (produzione /lavorazione e commercializzazione) non compilato; 

e quadro G del questionario (elementi specifici dell’attività) non compilato; 

e quadro M del questionario (elementi contabili) non compilato; 

» presenza di attività secondarie con un'incidenza sui ricavi complessivi superiofe al 20% ad eccezione di 
attività quali la commercializzazione diretta di prodotti finiti; 


» errata compilazione delle percentuali relative alle modalità di produzione/lavorazione in conto 
proprio/conto terzi e commercializzazione di prodotti acquistati da tefzi\non trasformati e/o lavorati 
dall’impresa (quadro E del questionario); 


e errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia della clientela (quadro E del questionario); 
» errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia di attività. (Quadro G del questionario); 


» errata compilazione delle percentuali relative ai materiali di produzione (quadro G del questionario); 


e errata compilazione delle percentuali relative alle materie prime*(quadro G del questionario); 


» errata compilazione delle percentuali relative ai prodotti otteniuti/lavorati (quadro G del questionario); 


» incongruenze fra i dati strutturali e i dati contabili contenuti nel questionario. 


A seguito degli scarti effettuati, il numero dei questionari oggetto delle successive analisi è risultato pari a 8.464. 


IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Per segmentare le imprese oggetto dell’analisi in gruppi omogenei sulla base degli aspetti strutturali, si è ritenuta 
appropriata una strategia di analisi che combina‘dùe tecniche statistiche: 


» una tecnica basata su un approccio di tipo multivariato, che si è configurata come un’analisi fattoriale del tipo 
Analyse des données c nella fattispecie come un' Analisi in Componenti Principali *;, 


e un procedimento di Cluster Analysis 2. 
L'utilizzo combinato delle due tecniche è preferibile rispetto a un'applicazione diretta delle tecniche di clustering. 


In cffetti, tanto maggiore è il numero di variabili su cui effettuare il procedimento di classificazione, tanto più 
complessa e meno precisa risulta l'operazione di clustering, 


Per limitare l'impatto di talexproblematica, la classificazione dei contribuenti è stata effettuata a partire dai risultati 
dell’analisi fattortale, basandosi quindi su un numero ridotto di variabili (i fattori) che consentono, comunque, di 
mantenere il massimo,delle informazioni originarie. 


In un procedimento di,clustering di tipo multidimensionale, quale quello adottato, l'omogeneità dei gruppi deve 
essere interpretata, non tanto in rapporto alle caratteristiche delle singole variabili, quanto in funzione delle 


1 L’Analisi in Componenti Principali è una tecnica statistica che permette di ridurre il numero delle variabili originarie di una matrice di 
dati quantitativi in ùn numero inferiore di nuove variabili dette componenti principali tra loro ortogonali (indipendenti, incorrelate) che 
spieghino il massimo possibile della varianza totale delle variabili originarie, per rendere minima la perdita di informazione; le componenti 


principali‘fattori) sono ottenute come combinazione lineare delle variabili originarie. 


2 La Cluster Analysis è una tecnica statistica che, in base ai fattori dell’analisi in componenti principali, permette di identificare gruppi 
omogenei di imprese (cluster); in tal modo le imprese che appartengono allo stesso gruppo omogeneo presentano caratteristiche strutturali 


simili. 
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principali interrelazioni esistenti tra le variabili esaminate che contraddistinguono il gruppo stesso e che 
concorrono a definirne il profilo. 

Le variabili prese in esame nell’Analisi in Componenti Principali sono quelle presenti in tutti i quadri di cui si 
compone il questionario ad eccezione del quadro M che contiene gli stessi dati contabili presenti\nella 
dichiarazione dei redditi. Tale scelta nasce dall’esigenza di caratterizzare le imprese in base ai possibili+modelli 
organizzativi, alle diverse tipologie di clientela, all’arca di mercato, alle diverse modalità di espletàmento 
dell’attività (tipologia attività, materiali di produzione, materie prime, fasi di lavorazione, tipo prodotte) )ecc.; tale 
caratterizzazione è possibile solo utilizzando le informazioni relative alle strutture operative, ‘al’mercato di 
riferimento e a tutti quegli elementi specifici che caratterizzano le diverse realtà economiche e produttive di una 
impresa. 

I fattori risultanti dall’Analisi in Componenti Principali vengono analizzati in termini\di) significatività sia 
economica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono i diversi aspetti strutturali delle attività oggetto 
dello studio. 


La Cluster Analysis ha consentito di identificare quattordici gruppi omogenei di imprese 


DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


I principali aspetti strutturali delle imprese considerati nell’analisi sono: 


è dimensione della struttura; 
e modalità organizzativa; 
e tipologia di attività; 


* specializzazione produttiva. 


Il fattore dimensionale ha permesso di differenziare le impresé con struttura organizzativa e produttiva di più 
grandi dimensioni (cluster 1 e 3) da quelle con dimensioni più contenute. 

La modalità organizzativa ha consentito di distinguere le imprese operanti prevalentemente in conto proprio 
(cluster 1, 3, 4, 5, 6, 7, 9, 10) da quelle in conto terzi (cluster 8, 12, 13 e 14) o in forma mista (cluster 2, 11). 

Per quanto riguarda la tipologia di attività si possono suddividere le imprese di produzione/lavorazione (cluster 
1, 3, 4, 5, 6, 8, 10, 12 e 13) da quelle di manutenzione e installazione (cluster 2, 7,9, 11 e 14). 

Nell'ambito della tipologia di attività è stato possibile rilevare le seguenti specializzazioni produttive: 

» fabbricazione di apparecchi elettromedicali (cluster 10); 

» fabbricazione di sistemi di controllo\e gestione dei processi industriali (cluster 3, 6, 12); 

» assemblaggio di computer e periferiche (cluster 4); 

» fabbricazione di attrezzature e sistémi ausiliari per l'industria elettronica (cluster 1, 5); 


» assemblaggio schede elettroniche (cluster 8); 


e fabbricazione di componenti/elettromeccanici (cluster 13); 

* lavorazione e Manutenzione di componenti elettronici attivi e passivi (cluster 11); 

e manutenzione di apparecchi elettromedicali (cluster 2); 

e installazione e manùtenzione di apparecchiature elettriche ed elettroniche (cluster 7, 14); 


» manutenzione impianti radiotelevisivi e di amplificazione sonora (cluster 9). 


CLUSTER 1 -IMPRESE DI PIÙ GRANDI DIMENSIONI SPECIALIZZATE NELLA FABBRICAZIONE DI 
ATTREZZATURE E SISTEMI AUSILIARI PER L'INDUSTRIA ELETTRONICA 


NUMEROSITÀ: 80 


Le aziende appartenenti al cluster sono in prevalenza società (58% di capitali e 35% di persone) con una struttura 
composta in media da 18 addetti di cui 16 dipendenti tra cui si rileva la presenza di 4 impiegati, 5 operai generici, 
5 operai specializzati ed 1 apprendista. 
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Le superfici destinate allo svolgimento dell'attività sono articolate in locali destinati alla produzione (961 mq 
medi), locali destinati a magazzino (308 mq) e locali destinati ad uffici (178 mq). 


Si tratta di aziende operanti prevalentemente in conto proprio (63% dei ricavi) con una attività costituita/per il 
TT% da fabbricazione e lavorazione. 


La tipologia di clientela è rappresentata soprattutto da industria (in media il 64% dei ricavi) e commercianti 
all'ingrosso (13%). L'area di mercato si estende al livello nazionale con presenza di export nel 59% dei casi. 


I materiali di produzione utilizzati sono principalmente patti di acquisto c componenti (42%), imaterie prime 
(30%) e semilavorati (27%). In particolare le materie prime utilizzate sono composte da acciaio/férro (52% delle 
materie prime), alluminio (10%), ottone (6%), rame (6%) e materie plastiche (4%). 


Le principali fasi del processo produttivo effettuate sono: progettazione/ industrializzazione (76% dei casi), 
lavorazioni meccaniche a freddo (66%), lavorazioni per asportazione di truciolo (64%), lavorazioni di rifinitura 
(35%), assemblaggio per saldatura (53%), assemblaggio meccanico (79%), cablaggio (49%), installazione (43%), 
assistenza/riparazione (56%) ed ispezione/collaudo (61%). Ove presenti vengono»affidati a terzi i trattamenti 


termici e i trattamenti protettivi/superficiali. 


Tra le tipologie di prodotto si rilevano componenti elettromeccanici, strumenti@di misura meccanici e strumenti 
di misura elettromeccanici, elettronici. 


La dotazione di beni strumentali è costituita mediamente da 2 macchine 0 impianti per stampaggio a freddo o da 
taglio, 1 pressa, 9 macchine utensili a moto rettilineo o rotatorio, 3 saldatrici elettriche 0 autogene, 8 banchi di 
lavoro, 5 strumenti di misura e controllo di grandezze elettriche o elettrormagnetiche e di radiazione, 8 strumenti 
di misura e controllo di grandezze meccaniche, 3 strumenti di misura e controllo di lunghezza, planarità, 1 
sistema Cad/Cam/Cae e 1 work-station. 


CLUSTER 2 — IMPRESE DI MANUTENZIONE, INSTALVAZIONE E RIPARAZIONE DI APPARECCHI 
ELETTROMEDICALI 


NUMEROSITÀ: 207 


Le aziende del cluster sono per il 46% ditte individuali è per il 32% società di persone, con una struttura 
composta in media da 3 addetti di cui 1 dipendente. 

Le superfici riservate allo svolgimento dell'attività quafido presenti sono di dimensioni ridotte e comprendono in 
media 59 mq di locali destinati alla produzione, 63 mq di locali destinati a magazzino e 41 mq di uffici. 

Si tratta di aziende la cui attività prevalente è da manutenzione (72% dei ricavi, di cui il 13% per manutenzione 
programmata) di apparecchi elettromedicali/diagnostici (47% dei ricavi) e terapeutici (17%). Coerentemente con 
il tipo di servizio effettuato, la clientela è\ costituita essenzialmente dal settore sanitario (61% dei ricavi); le 
imprese del cluster operano su un’area dîmercato che si estende dall’ambito provinciale a quello nazionale. 

I materiali di produzione utilizzati sono\costituiti prevalentemente da parti d’acquisto e componenti (61%). 


Le fasi del ciclo di lavorazione*sono rappresentate principalmente da installazione (62% dei casi), 
assistenza/riparazione (92%) e ispezione /collaudo (37%). 


Ta dotazione di beni strumentali comprende in media 1 banco di lavoro, 2 strumenti di misura e controllo di 
> 
grandezze elettriche o clettiomagnetiche e di radiazione. 


CLUSTER 3 — IMPRESE )DI PIÙ GRANDI DIMENSIONI PRODUTTRICI DI SISTEMI DI GESTIONE E, 
PRODUZIONE E CONTROLLO DEI PROCESSI INDUSTRIALI 


NUMEROSITÀ: 194 


Al cluster appattenigono aziende costituite in forma di società capitali (88% dei casi) con una struttura composta 
in media da 21 addetti di cui 19 dipendenti, tra i quali si rileva la presenza di 10 impiegati, 3 operai generici, 3 
operai specializzati e 1 apprendista. 


Gli spazidestinati allo svolgimento dell'attività sono mediamente di 468 mq per la produzione, 293 mq di locali 
destinati,a.magazzino e 281 mq di locali per uffici. 

Si trattadi aziende operanti prevalentemente in conto proprio (59% dei ricavi) con una attività costituita per il 
67%*da fabbricazione e lavorazione; sono inoltre presenti le attività di progettazione (11%), installazione (12%) 
e manutenzione (10%). 
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La tipologia di clientela è rappresentata principalmente da industria (68% dei ricavi) con un’area di mercato 
nazionale e con presenza di export nel 58% dei casi. 


I materiali utilizzati per la lavorazione sono prevalentemente parti d’acquisto e componenti (69%) e semilavorati 
(20%). 


Le fasi di lavorazione effettuate sono: progettazione/industrializzazione (75% dei soggetti), assemblaggio 
meccanico (38%), cablaggio (47%), installazione (45%), assistenza/riparazione (71%), ispezione /collaudo (61%), 
sviluppo /installazione software (61%) e certificazione /omologazione di prodotto (26%). 


Inoltre vengono affidate a terzi le fasi di progettazione /industrializzazione (27%), assemblaggio, per saldatura 
(36%), assemblaggio meccanico (26%), sviluppo/installazione software (21%). 


I prodotti ottenuti sono costituiti principalmente da apparecchiature per il controllo déixprocessi industriali, 
schede elettroniche, prodotti software, componenti elettromeccanici, strumenti di misura elettromeccanici, 
elettronici ed altri sistemi ed apparecchiature per l’informatica. 


La dotazione strumentale è costituita in media da 8 banchi di lavoro, 3 strumenti di sviluppo e test del software, 
16 strumenti di misura e controllo di grandezze elettriche o elettromagnetiche e\disradiazione, 1 strumento di 
misura e controllo di grandezze meccaniche, 2 programmatori di memorie e di dispositivi logici, 1 macchina per 
prove di sicurezza elettrica, controllo di qualità ed emissioni’velettromagnetiche, 1 sistema 
automatico /semiautomatico per il collaudo delle schede assemblate e dei cablaggi, 2 sistema Cad/Cam/Cae, 6 
work-station. 


CLUSTER 4 — IMPRESE SPECIALIZZATE NELL’ASSEMBLAGGIO È MANUTENZIONE DI COMPUTER E 
PERIFERICHE E SISTEMI DI AUTOMAZIONE D’UFFICIO 


NUMEROSITÀ: 342 


Le aziende appartenenti al cluster sono sia ditte individuali che ‘società con una struttura composta in media da 3 
addetti di cui 2 dipendenti. 


Gli spazi destinati allo svolgimento dell'attività sono mediamente di 52 mq di produzione, 38 mq di magazzino, 
32 mq di uffici e 17 mq di vendita . 


Si tratta di aziende operanti prevalentemente in /conto proprio (62% dei ricavi) cui si affianca la 
commercializzazione di prodotti acquistati da terzi non trasformati e/o lavorati dall’impresa (27%); la tipologia 
di clientela è distribuita tra privati (19% dei ricavi), industria (16%), artigiani (10%), commercianti al dettaglio 
(15%), commercianti all’ingrosso (6%), enti pùbblici (15%) su un’area di mercato che si estende dall'ambito 
provinciale a quello nazionale. 

La tipologia di attività è per il 49% fabbricazione e lavorazione di cui il 35% per assemblaggio, 31% 
manutenzione e 16% installazione; le pafti/d*acquisto e componenti rappresentano 1°86% dei materiali utilizzati. 

Il processo produttivo è costituito. dalle fasi di assemblaggio meccanico (47% dei casi), cablaggio (30%), 


installazione (66%), assistenza /riparazione (78%), ispezione /collaudo (35%), sviluppo /installazione software 
(50%). 


La tipologia di prodotto prevalènte è costituita da computer (53% dei ricavi), periferiche per computer (10%), 
registratori di cassa e apparati per punti vendita (7%), macchine per l'automazione di ufficio (7%), prodotti 
software (7%). 


La dotazione strumentale\è costituita in media da 1 banco di lavoro, 1 strumento di misura e controllo di 
grandezze elettriche o\clettromagnetiche e di radiazione ed 1 work-station. 


CLUSTER 5 — IMPRESE PRODUTTRICI DI ATTREZZATURE E SISTEMI AUSILIARI PER L’INDUSTRIA 
ELETTRONICA 


NUMEROSITÀ: 273 


Le aziendé\appartenenti al cluster sono uniformemente ripartite tra ditte individuali e società di persone e di 
capitali con Una struttura composta in media da 7 addetti di cui 5 dipendenti tra i quali si rileva la presenza di 1 
impiegato, 1 operai generici, 1 operaio specializzato. 


Gli spazi destinati allo svolgimento dell'attività sono mediamente di 254 mq di produzione, 92 mq di locali 
destinati a magazzino e 60 mq di locali per uffici. 
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Si tratta di aziende operanti principalmente in conto proprio (64% dei ricavi), con una attività che per il 72% dei 
ricavi è di fabbricazione e lavorazione. 


La tipologia di clientela è rappresentata per il 50% dei ricavi da industria, per il 10% da artigiani e per il 13% da 
commercianti all'ingrosso; l’area di mercato si estende al livello nazionale con presenza di export nel 40% dei 
Casi. 


materiali di produzione si ripartiscono tra parti d’acquisto e componenti (42%), materie pfime” (32% 


semilavorati (25%). In particolare le materie prime hanno la seguente composizione: acciaio/ferto (31%) 
alluminio (19%), ottone (7%), rame (6%) e materie plastiche (8%). 


c) 


Le fasi di lavorazione svolte sono: progettazione /industrializzazione (68% dei casi), lavorazioni meccaniche a 
freddo (58%), lavorazioni per asportazione di truciolo (53%), lavorazioni di rifinitura (46%), assemblaggio per 
saldatura (69%), assemblaggio per incollaggio (32%), assemblaggio meccanico (79%)y cablaggio (65%), 
installazione (43%), assistenza/riparazione (67%), ispezione/collaudo (60%). Ove presenti vengono affidati a 
terzi i trattamenti termici e i trattamenti protettivi/superficiali. 


Tra le tipologie di prodotto si rilevano principalmente componenti elettromeGcanici, strumenti di misura 
meccanici, strumenti di misura elettromeccanici, elettronici e impianti per trasmissioni radiotelevisive. 


La dotazione strumentale è costituita in media da 3 macchine utensili a motorxtettilinco 0 rotatorio, 1 saldatrice 
elettrica o autogena, 5 banchi di lavoro, 3 strumenti di misura e controllo di grandezze elettriche o 
elettromagnetiche e di radiazione, 2 strumenti di misura e controllo di grandezze meccaniche, 1 strumento di 
misura e controllo di lunghezza, planarità e 1 work-station. 


CLUSTER 6 — IMPRESE PRODUTTRICI DI SISTEMI DI GESTIONE} PRODUZIONE E CONTROLLO DEI 
PROCESSI INDUSTRIALI 


NUMEROSITÀ: 796 


Le aziende appartenenti al cluster sono prevalentemente sociétà (69% dei soggetti) con una struttura composta in 
media da 5 addetti di cui 3 dipendenti. 


Le superfici destinate allo svolgimento dell'attività sono\articolate in spazi destinati alla produzione di 115 mq, 
locali destinati a magazzino di 46 mq e locali destinati ad ufficio di 51 mq. 


Si tratta di aziende operanti prevalentemente in conte proprio (74% dei ricavi) con una attività costituita per il 
62% dei ricavi da fabbricazione e lavorazione e per il 17% da progettazione. 


La clientela tipica delle imprese di questo gruppo 'è industria (66% di ricavi) ed artigiani (10%), con un’area di 
mercato che si estende al livello nazionale; l’éxport è presente nel 29% dei casi. 
Le parti d’acquisto e componenti rappresentano il 70% dei materiali utilizzati. 


Il ciclo produttivo prevede le seguenti fasi: progettazione /industrializzazione (90% dei casì), assemblaggio per 
saldatura (37%), assemblaggio meccanico (51%), cablaggio (72%), installazione (53%), assistenza/riparazione 
(82%), ispezione /collaudo (69%), sviluppo /installazione software (60%). 


Tra i principali prodotti ottenuti/lavorati si rilevano: prodotti software (9%), schede elettroniche (22%), 
strumenti di misura elettromeccanici, elettronici (11%) e componenti elettromeccanici (5%). 


La dotazione di beni strumentali è costituita da 3 banchi di lavoro, 1 strumento di sviluppo e test del software, 5 
strumenti di misura c cofitrollo di grandezze elettriche o clettromagnetiche e di radiazione, 1 strumento di misura 
e controllo di grandezze meccaniche, 1 programmatore di memorie ec di dispositivi logici, 1 sistema 
Cad/Cam/Cae, 1 work-station. 


CLUSTER 7 -—IMPRESE DI INSTALLAZIONE E MANUTENZIONE DI APPARECCHI ELETTRICI ED 
ELETTRONICI IN CONTO PROPRIO 


NUMEROSITàÀ: 1, 208 


Le aziende ‘appartenenti al cluster sono per il 60% ditte individuali con una struttura composta in media da 3 
addetti-di cui 2 dipendenti. 


Le superfici riservate allo svolgimento dell'attività quando presenti sono di dimensioni ridotte e comprendono in 
media-66 mq di locali destinati alla produzione, 60 mq di locali destinati a magazzino e 36 mq di uffici. 
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Si tratta di aziende operanti prevalentemente in conto proprio (78% dei ricavi) la cui attività è costituita per il 
64% dei ricavi da installazione e per il 30% da manutenzione. 


La clientela tipica delle imprese di questo gruppo è rappresentata da privati (35% dei ricavi), industria (19%) ed 
artigiani (12%) con un’area di mercato che si estende dal comune alle regioni limitrofe. 

Le parti d'acquisto e componenti rappresentano il 62% dei materiali utilizzati. 

Le fasi del processo produttivo effettuate sono essenzialmente  l’installazione (92% dei ) casi) e 
l’assistenza/riparazione (860%). 

Tra le tipologie di prodotto si rilevano principalmente sistemi d’allarme, sistemi di ricezione, riproduzione e 
registrazione audio-video non professionali. impianti per trasmissioni radiotelevisive e centralini telefonici. 


La dotazione di beni strumentali è costituita mediamente da 1 banco di lavoro, 2 strumenti di/misura e controllo di 
grandezze elettriche o elettromagnetiche e di radiazione. 


CLUSTER 8 — IMPRESE OPERANTI IN CONTO TERZI SPECIALIZZATE NELL’ASSEMBLAGGIO DI SCHEDE 
ELETTRONICHE 
NUMEROSITÀ: 333 


Le aziende appartenenti al cluster sono ditte individuali (45% dei casi) e società di persone (35%) con una 
struttura composta in media da 8 addetti di cui 6 dipendenti tra i quali si rileva la presenza di 1 impiegato, 2 
operai generici, 1 operaio specializzato e 1 apprendista. 


Le superfici destinate allo svolgimento dell'attività sono articolate in spazi destinati alla produzione di 196 mg, 
locali destinati a magazzino di 59 mq e locali destinati ad ufficio di 29 Mq. 


Si tratta di aziende operanti quasi esclusivamente in conto terzi (94% dei ricavi); nel 94% dei casi i ricavi derivanti 
dal committente principale rappresentano il 61% dei ricavi complessivi. 


La tipologia di clientela è costituita da industria (82% di ricavi)iéè artigiani (15%); l’area di mercato si estende dalla 
provincia alle regioni limitrofe. 


La tipologia di attività è per il 96% fabbricazione e lavorazione di cui il 76% per assemblaggio. 


I materiali di produzione utilizzati sono parti d’acquisto € componenti (56% dei materiali impiegati) e materie 
prime (21%), tra le quali prevalgono le leghe (33%). 


Il processo produttivo è composto principalmente dalle fasi di assemblaggio per saldatura (86% dei casi), 
assemblaggio meccanico (47%), cablaggio (47%) è ispezione/collaudo (45%). 


I prodotti ottenuti/lavorati sono costituitifessenzialmente da schede elettroniche (70% dei ricavî) e circuiti 
stampati (6%). 


La dotazione di beni strumentali è composta mediamente da 1 saldatrice elettrica o autogena, 7 banchi di lavoro, 
1 macchina per il montaggio di componenti su circuiti stampati, 3 strumenti di misura e controllo di grandezze 
elettriche o elettromagnetiche e di radiazione, 1 sistema automatico /semiautomatico per il collaudo delle schede 
assemblate e dei cablaggi. 


CLUSTER 9 — IMPRESE SPECIALIZZATE IN SERVIZI DI MANUTENZIONE, ASSISTENZA E RIPARAZIONE DI 
IMPIANTI RADIOTELEVISIVI E DI AMPLIFICAZIONE SONORA 


NUMEROSITÀ: 1. 756 


Le aziende appartenenti al'cluster sono prevalentemente ditte individuali (78% dei soggetti) con una struttura 
composta in media da 2 addetti. 


Le superfici destiriate allo svolgimento dell'attività sono articolate in spazi destinati alla produzione di 35 mq. 


Si tratta di aziende operanti prevalentemente in conto proprio (82% dei ricavi) che effettuano attività di 
manutenzione (88% dei ricavi) per una clientela che per il 76% dei ricavi è costituita da privati su un’area di 
mercato locale. 


Le parti d’acquisto e componenti rappresentano il 78% dei materiali utilizzati. 
Il cielo ‘produttivo prevede le fasi di assistenza/riparazione (87% dei casi) e installazione (33%. 


Tra 1 prodotti lavorati si rilevano prevalentemente sistemi di ricezione, riproduzione e registrazione audio-video 
non professionali (34% dei ricavi) e impianti per trasmissioni radiotelevisive (8%). 
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La dotazione di beni strumentali è costituita da 1 banco di lavoro, 2 strumenti di misura e controllo di grandezze 
elettriche o elettromagnetiche e di radiazione. 


CLUSTER 10 — IMPRESE SPECIALIZZATE NELLA FABBRICAZIONE DI APPARECCHI ELETTROMEDICALI E 
LORO ACCESSORI 


NUMEROSITÀ: 91 


Le aziende appartenenti al cluster sono in prevalenza società (42% di capitali e 25% di persone) con una/struttura 
composta in media da 6 addetti di cui 4 dipendenti, tra 1 quali si rileva la presenza di 1 impiegato, 1 operaio 
generico ed 1 specializzato. 


Le superfici destinate allo svolgimento dell'attività sono articolate in locali destinati alla produzione di 136 mq, 
locali destinati a magazzino di 99 mq e locali destinati ad ufficio di 68 mq. 


Si tratta di aziende operanti prevalentemente in conto proprio (58% dei ricavi) con una\clientela costituita da 
industria (15% dei ricavi), sanità (16%), commercianti all’ingrosso (29%), commercianti al dettaglio (13%) ed 
un’area di mercato che si estende al livello nazionale con presenza di export nel 43% defìcasi. 


La tipologia di attività è per il 70% fabbricazione e lavorazione di cui il 26% per assemblaggio. 


I materiali di produzione utilizzati sono patti d’acquisto e componenti (59% déilmateriali utilizzati) c semilavorati 
(26%). Si segnala che nell’ambito delle materie prime il 38% dei soggetti’ impiega materie plastiche per 
produzione kit accessori di apparecchi elettromedicali per il 63% delle materiedi produzione. 


Le principali fasi del processo produttivo effettuate sono: progettazione ‘e industrializzazione (51% dei casi), 
assemblaggio meccanico (47%), assemblaggio per saldatura (25%), assemblaggio per incollaggio (19%), cablaggio 
(40%), assistenza /riparazione (58%) e ispezione /collaudo (47%). 


La tipologia di prodotto realizzata è costituita da apparecchi jélettromedicali terapeutici (76% dei ricavi) e da 
apparecchi elettromedicali diagnostici (7%). 


La dotazione di beni strumentali è costituita mediamente dasl macchina utensile a moto rettilineo o rotatorio, 3 
banchi di lavoro, 3 strumenti di misura e controllo di grandezze elettriche o elettromagnetiche e di radiazione, 2 
strumenti di misura c controllo di grandezze meccaniche, macchina per prove di sicurezza elettrica, controllo di 
qualità ed emissioni clettromagnetiche ed 1 work-station. 


CLUSTER 11 — IMPRESE SPECIALIZZATE NELLA LAVORAZIONE E MANUTENZIONE DI COMPONENTI 
ELETTRONICI ATTIVI E PASSIVI 


NUMEROSITÀ: 190 


Le aziende appartenenti al cluster sono sia ditté individuali che società con una struttura composta in media da 4 
addetti di cui 3 dipendenti. 


Le superfici destinate allo svolgimento, dell'attività sono articolate in locali destinati alla produzione di 89 mq, 
locali destinati a magazzino di 50 mq clocali destinati ad ufficio di 23 mq. 


Si tratta di aziende la cui attivitàsprevalente è per il 54% dei ricavi fabbricazione e lavorazione e per il 26% 
manutenzione, la cui clientela è Costituita da industria (50% dei ricavi), artigiani (14%) e privati (18%) con un’area 
di mercato che va dal livello locale a quello nazionale. 

I principali materiali di produzione utilizzati sono: parti d'acquisto e componenti (51% dei materiali utilizzati) e 
semilavorati (17%). 

Le fasi del processoxproduttivo effettuate sono installazione (34% dei casi), assistenza/riparazione (50%) ed 
ispezione /collaudo» (28%). 

Tra i prodotti lavorati si rilevano componenti elettronici passivi (41% dei ricavi) e componenti elettronici attivi 
(38%. ). 


Ta dotazione. di beni strumentali è costituita da 3 banchi di lavoro, 1 strumento di misura e controllo di 
grandezze/clettriche o elettromagnetiche e di radiazione ed 1 work-station. 


_ 49 — 


6-2-2004 Supplemento ordinario alla GAZZETTA UFFICIALE Serie generale - n. 30 


CLUSTER 12 — IMPRESE OPERANTI IN CONTO TERZI ORIENTATE ALLA PROGETTAZIONE, LAVORAZIONE 
E INSTALLAZIONE DI SISTEMI PER L'AUTOMAZIONE INDUSTRIALE 


NUMEROSITÀ: 457 


Le aziende appartenenti al cluster sono prevalentemente società (di persone nel 26% dei casi e di capitali nel 
42%) con una struttura composta in media da 6 addetti di cui 4 dipendenti, tra i quali si rileva la presenza di 1 
impiegato ed 1 operaio specializzato. 


Le superfici destinate allo svolgimento dell'attività sono articolate in locali destinati alla produzione di 104 mq, 
locali destinati a magazzino di 41 mq e locali destinati ad ufficio di 59 mq. 

Si tratta di aziende operanti prevalentemente in conto terzi (86% dei ricavi) con una clientela costituita da 
industria (75% dei ricavi) ed artigiani (11%); l’area di mercato si estende al livello nazionale. 

La tipologia di attività è per il 26% progettazione, per il 38% fabbricazione e lavotazione, per il 20% 
installazione ed il 16% manutenzione. 

Le parti d'acquisto e componenti rappresentano l’80% dei materiali utilizzati. 

Te fasi del processo produttivo effettuate sono: progettazione /industrializzazione (88% dei casi), assemblaggio 
meccanico (29%), cablaggio (67%), installazione (77%), assistenza/riparazione\(82%), ispezione /collaudo (60%), 
sviluppo /installazione software (80%). 

I prodotti ottenuti sono costituiti principalmente da apparecchiature per il controllo dei processi industriali, 
prodotti software, schede elettroniche, componenti elettromeccanici, ed, ‘altri sistemi ed apparecchiature per 
l’informatica. 

La dotazione di beni strumentali è costituita da 2 banchi di lavoro,)2,strumenti di sviluppo e test del software, 4 
strumenti di misura e controllo di grandezze elettriche o elettromagnetiche e di radiazione, 1 strumento di misura 


e controllo di grandezze meccaniche, 1 programmatore di memotie e dispositivi logici, 1 sistema Cad /Cam/Cae 
e 2 work station. 


CLUSTER 13 — IMPRESE OPERANTI IN CONTO TERZI SPECIALIZZATE NELLA FABBRICAZIONE DI 
COMPONENTI ELETTROMECCANICI 


NUMEROSITÀ: 736 


Le aziende appartenenti al cluster sono sia ditte individuali che società con una struttura composta in media da 5 
addetti di cui 3 dipendenti. 


Le superfici destinate allo svolgimento dell'attività sono articolate in locali destinati alla produzione di 160 mq, 
locali destinati a magazzino di 58 mq e locali\destinati ad uffici di 23 mq. 


Si tratta di aziende operanti prevalentemente in conto terzi (81% dei ricavi); nell’ 83% dei casi i ricavi derivanti 
dal committente principale rappresentano il 66% dei ricavi complessivi. 


La clientela tipica delle imprese di questo gruppo è costituita da industria (73% dei ricavi) ed artigiani (16%) con 
un’area di mercato che va dalla provincia alle regioni limitrofe. 


La tipologia di attività è per 186% fabbricazione e lavorazione di cui il 62% per assemblaggio. 


I materiali di produzione utilizzati sono: patti d’acquisto e componenti (42% dei materiali utilizzati), semilavorati 
(24%), materie prime (15%). 


Le fasi del ciclo produttivi effettuate sono: assemblaggio per saldatura (21% dei casi), assemblaggio meccanico 
(49%) e cablaggio (40%). 


La tipologia di prodotto realizzata è costituita da principalmente da componenti elettromeccanici (38% dei ricavi) 
e schede elettroniche (4%). 


La dotazione,di beni strumentali è costituita da 3 banchi di lavoro, 1 strumento di misura e controllo di 
grandezzecelettriche o elettromagnetiche e di radiazione. 
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CLUSTER 14 — IMPRESE DI INSTALLAZIONE E MANUTENZIONE DI APPARECCHI ELETTRICI ED 
ELETTRONICI IN CONTO TERZI 


NUMEROSITÀ: 1. 692 


Le aziende appartenenti al cluster sono per il 65% ditte individuali con una struttura composta in media da 3 
addetti di cui 1 dipendente. 


Le superfici destinate allo svolgimento dell'attività quando presenti sono di dimensioni ridotte e comptendono in 
media 69 mq di locali destinati alla produzione, 58 mq di locali destinati a magazzino e 32 mq di uffici. 


Si tratta di aziende operanti quasi esclusivamente in conto terzi (90% dei ricavi) con una tipologia di attività che è 
per il 55% di manutenzione e per il 36% di installazione. 


La clientela delle imprese di questo gruppo è costituita da privati (23% dei ricavi), industria (35%) ed artigiani 
(14%) con un’area di mercato che si estende dalla provincia alle regioni limitrofe. 


Le parti d’acquisto e componenti rappresentano 165% dei materiali utilizzati. 
Le fasi del processo produttivo effettuate sono installazione (70% dei casi) e assistenza/riparazione (89%). 
Tta i prodotti trattati non si rileva una particolare specializzazione. 


La dotazione di beni strumentali è costituita mediamente da 1 banco di lavoro) 2 strumenti di misura e controllo 
di grandezze elettriche o elettromagnetiche e di radiazione. 


DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO 


Una volta suddivise le imprese in gruppi omogenei è necessatio \determinare, per ciascun gruppo omogeneo, la 
funzione matematica che meglio si adatta all’andamento dei,ticayi delle imprese appartenenti al gruppo in esame. 
Per determinare tale funzione si è ricorso alla Regressione.Multipla?. 


La stima della “funzione di ricavo” è stata effettuata individuando la relazione tra il ricavo (variabile dipendente) 
e alcuni dati contabili e strutturali delle imprese (vartabilr indipendenti). 


E° opportuno rilevare che prima di definire il modello di regressione si è proceduto ad effettuare un'analisi sui 
dati delle imprese per verificare le condizioni di “normalità economica” nell'esercizio dell’attività e per scartare le 
imprese anomale; ciò si è reso necessario al)fine di evitare possibili distorsioni nella determinazione della 
“funzione di ricavo”. 

In particolare sono state escluse le imprese che presentano: 


»* (costo del venduto! + costo per laproduzione di servizi) dichiarato negativo; 


e costie spese dichiarati nel quadtoM superiori ai ricavi dichiarati. 


3 La Regressione Multipla è una tecnica statistica che permette di interpolare i dati con un modello statistico-matematico che descrive 


l'andamento della variabile dipendente in funzione di una serie di variabili indipendenti relativamente alla loro significatività statistica. 


4 Costo del venduto = Esistenze iniziali + acquisti di materie prime, sussidiarie, semilavorati e merci — rimanenze finali 
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Successivamente sono stati utilizzati indicatori economico-contabili specifici dell’attività in esame: 

+ rendimento per addetto = (ticavi - costo del venduto - costo pet la produzione di servizi) /(numeto 
addetti 5 * 1.000); 

» indice di durata delle scorte = (giacenza media del magazzino® /ricavi) * 365; 


+ margine operativo lordo sulle vendite = |(ricavi - costo del venduto - costo per la produzione diservizi - 
spese per acquisti di servizi - spese per lavoro dipendente e per altre prestazioni diverse da lavoro dipendente 


afferenti l’attività dell'impresa) /ricavi] # 100. 


Per ogni gruppo omogeneo è stata calcolata la distribuzione ventilica di ciascuno degli indicatori 
precedentemente definiti e poi sono state selezionate le imprese che presentavano valori degli indicatori 
contemporaneamente all’interno di un determinato intervallo, per costituite il campione di riférimento. 

Per il rendimento per addetto sono stati scelti i seguenti intervalli: 

e dal 1° ventile, peri cluster 1, 8 e 10; 

è» dal 1°al 19° ventile, per i cluster 2, 3, 5, 6 e 12; 

e dal 2° al 19° ventile, per i cluster 4, 7,9, 13 e 14; 


* dal 2° ventile per il cluster 11. 


Perl indice di durata delle scorte sono stati scelti i seguenti intervalli: 


* dal 1° ventile, per il cluster 3; 
» fino al 19° ventile, peri cluster 2, 4, 5, 6, 7, 8, 12, 13 e 14; 
e fino al 18° ventile, per il cluster 9; 


» non sono stati effettuati tagli per i cluster 1, 10 e 11. 


Per il margine operativo lordo sulle vendite è stato sceltoil seguente intervallo: 


» dal 1° ventile, per tutti i cluster. 


Così definito il campione di imprese di riferimento, si è proceduto alla definizione della “funzione di ricavo” per 
ciascun gruppo omogeneo. 


Per la determinazione della “funzione di ricavo?” sono state utilizzate sia variabili contabili (quadro M del 
questionario) sia variabili strutturali. La scelta*dellé variabili significative è stata effettuata con il metodo stepwise. 
Una volta selezionate le variabili, la determinazione della “funzione di ricavo” si è ottenuta applicando il metodo 
dei minimi quadrati generalizzati, che consente di controllare l'eventuale presenza di variabilità legata a fattori 
dimensionali (eteroschedasticità). 


Affinché il modello di regressione rion fisentisse degli effetti derivanti da soggetti anomali (outliers), sono stati 
esclusi tutti coloro che presentavano valore dei residui (R di Student) al di fuori dell’intervallo compreso tra i 
valori -2,5 e +2,5. 


Nell’allegato 3.A vengono riportate le variabili ed i rispettivi coefficienti della “funzione di ricavo”. 


° Le frequenze relative ai dipefidenti sono state normalizzate all’anno in base alle giornate retribuite. 


numero addetti = 14umero dirigenti + numero quadri + mimero impiegati + numero operai generici + numero operai 

(persone fisiche) specializzati + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero assunti con contratto di 
formazione e lavoro o a termine + numero lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati e continuativi 
che prestano attività prevalentemente nell’impresa + numero collaboratori dell'impresa familiare e coniuge 


dell’azienda coniugale + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente nell'impresa 


numero addetti,= numero dirigenti + numero quadri + numero impiegati + numero operai generici + numero operai specializzati + 

(società) numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero assunti con contratto di formazione e 
lavoro o a termine + numero lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati e continuativi che prestano 
attività prevalentemente nell’impresa + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente 


nell’impresa + numero soci con occupazione prevalente nell’impresa + numero amministratori non soci 


6 Giacenza media del magazzino = (Esistenze iniziali + rimanenze finali) / 2 
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APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI 


Per la determinazione del ricavo della singola impresa sono previste duc fasi: 

e l’Analisi Discriminante”; 

»  lastimadelricavo di riferimento. 

Nell’allegato 3.B vengono riportate le variabili strutturali risultate significative nell’Analisi Discriminante. 


Non si è proceduto nel modo standard di operare dell'Analisi Discriminante in cui si attribuisce univocamente un 
contribuente al gruppo di massima probabilità; infatti, a parte il caso in cui la distribuzione di probabilità si 
concentri totalmente su di un unico gruppo omogeneo, sono considerate sempre le probabilità di appartenenza a 
ciascuno dei gruppi omogentci. 


Per ogni impresa viene determinato il ricavo di riferimento puntuale ed il relativo intervallo di confidenza. 


Tale ricavo è dato dalla media dei ricavi di riferimento di ogni gruppo omogeneò, calcolati come somma dei 
prodotti fra i coefficienti del gruppo stesso e le variabili dell’impresa, ponderata von le relative probabilità di 
appartenenza. 


Anche l’intervallo di confidenza è ottenuto come media degli intervalli di confidenza, al livello del 99,99%, per 
ogni gruppo omogeneo ponderata con le relative probabilità di appartenenza. 


? L’AnalisiMiscriminante è una tecnica che consente di associare ogni impresa ad uno dei gruppi omogenci individuati per la sua attività, 


attraverso la definizione di una probabilità di appartenenza a ciascuno dei gruppi stessi. 
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ALLEGATO 3.B 


VARIABILI DELL’ANALISI DICRIMINANTE 


Quadro A : 
e Numero delle giornate retribuite per Impiegati 
» Numero delle giornate retribuite per Operai generici 


e Numero delle giornate retribuite per Operai specializzati 


Quadro B: 


» Unità produttiva: Mq dei locali destinati alla produzione 
e Unità produttiva: Mq dei locali destinati a magazzino 


e Unità produttiva: Mq dei locali destinati ad uffici 


» Unità produttiva: Mq dei locali destinati alla vendita 
Quadro E: 


» Produzione e/o lavorazione conto proprio 
»  Commercializzazione di prodotti acquistati da terzi non trasformati.e/o.lavorati dall’impresa 

» Percentuale dei ricavi provenienti dal committente principale in riferimento ai ricavi complessivi 
»  Produzione/lavorazione affidata a terzi: Italia 


+ Produzione/lavorazione affidata a terzi: U.E. 


»  Produzione/lavorazione affidata a terzi: Extra U.E. 

«Tipologia clientela: Industria 

«Tipologia clientela: Commercianti all’ingrosso 

«Tipologia clientela: Commercianti al dettaglio 

«Tipologia clientela: Enti pubblici (pubblica amministrazione, enti locali, ecc.) 
* Tipologia clientela: Banche, assicurazioni, altri soggetti finanziari 

* Tipologia chentela: Strutture sanitarie pubbliche'e private 


» Tipologia clientela: Privati 


Quadro G: 


* Tipologiaattività: Fabbricazione elavotazione 


»- Tipologia attività: Fabbricazione edavorazione (di cui Assemblaggio) 

« Tipologia attività: Installazione 

* Tipologia attività: Manutenzione 

» Tipologia attività: Manutenzione (di cui Programmata) 

» Materiali di produzione: Semilavorati 

«Materiali di produzione: Parti d’acquisto/Componenti 

» Materie prime: Rame (% sulla produzione/lavorazione) 

» Materie primeaLeghe (% sulla produzione/lavorazione) 

» Materie prime: Vetranite (% sulla produzione /lavorazione) 

» Materie prime: Acciaio /ferro (% sulla produzione /lavorazione) 

» Materie prime: Alluminio (% sulla produzione /lavorazione) 

» Materie prime: Materie plastiche per produzione kit accessori di apparecchi elettromedicali (% sulla 
préduzione /lavorazione) 


»  (Fasidella produzione/lavorazione: Progettazione /industrializzazione - Svolte internamente conto proprio 


» Fasi della produzione/lavorazione: Progettazione /industrializzazione - Svolte internamente conto terzi 
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proprio 


terzi 


Prodotti ottenuti/lavorati: 
Prodotti ottenuti/lavorati: 
Prodotti ottenuti /lavorati: 
Prodotti ottenuti/lavorati: 
Prodotti ottenuti/lavorati: 
Prodotti ottenuti/lavorati: 
Prodotti ottenuti/lavorati: 
Prodotti ottenuti/lavorati: 
Prodotti ottenuti/lavorati: 
Prodotti ottenuti/lavorati: 
Prodotti ottenuti/lavorati: 
Prodotti ottenuti /lavotàati: 


Prodotti ottenuti/lavorati: 


Quadro I: 


Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione /lavorazione: 


Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 


Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione /lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione /lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione /lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione /lavorazione: 
l'asi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione /lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 


Fasi della produzione /lavorazione: 
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Lavorazioni meccaniche a freddo - Svolte internamente conto proprio 
Lavorazioni meccaniche a freddo - Svolte internamente conto terzi 


Lavorazioni per asportazione di truciolo - Svolte internamente conto 


Lavorazioni per asportazione di truciolo - Svolte internamente conto 


Assemblaggio per saldatura - Svolte internamente conto propsiò 
Assemblaggio per saldatura - Svolte internamente conto,terzi 
Assemblaggio per incollaggio - Svolte internamente conto proprio 
Assemblaggio per incollaggio - Svolte internamente conto terzi 
Assemblaggio meccanico - Svolte internamente conto proprio 
Assemblaggio meccanico - Svolte internamente coito terzi 
Cablaggio - Svolte internamente conto propfio 

Cablaggio - Svolte internamente conto terzi 

Installazione - Svolte internamente conto proprio 

Installazione - Svolte internamente contorterzi 
Assistenza/riparazione - Svolte internamente conto proprio 
Assistenza/riparazione - Svolte,intethamente conto terzi 
Ispezione /collaudo - Svolte iritermamente conto proprio 
Ispezione /collaudo - Svolté internamente conto terzi 

Processi di stampa - Svolte internamente conto proprio 

Processi di stampa - Svolte internamente conto terzi 

Sviluppo /installazione, software - Svolte internamente conto proprio 


Sviluppo /installazione software - Svolte internamente conto terzi 


Registratori di cassa e apparati per punti vendita 
Macchine per l'automazione d'ufficio 
Computer 

Periferiche per computer 

Prodotti software 

Componenti elettronici attivi 

Comporienti elettronici passivi 

Componenti elettromeccanici 

Circuîti-Stampati 

Schede elettroniche 

Sistemi d'allarme 

Sistemi di ricezione, riproduzione e registrazione audio-video non professionali 
Apparecchi elettromedicali diagnostici 


Prodotti ottenuti /lavorati: Apparecchi elettromedicali terapeutici 


Macchine impianti per stampaggio a freddo o da taglio (numero) 


Presse (numero) 


Macchine,utensili a moto rettilineo o rotatorio (numero) 


Fornik(per trattamenti termici metalli, essiccatura, ecc.) (numero) 


Bagni elettrogalvanici (numero) 


Cabine di verniciatura (a velo d’acqua, chiuse) e sabbiatura (numero) 
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* Saldatrici elettriche 0 autogene (numero) 

* Saldatrici ad ultrasuoni, vibrazioni, sfregamento (numero) 

* Impianti per l’incollaggio (numero) 

* Macchine per spellatura e aggraffatura (numero) 

* Macchine o impianti per cablaggio automatico (numero) 

* Macchine per il montaggio di componenti su circuiti stampati (numero) 

* Macchine perla stampa (numero) 

* Strumenti di sviluppo e test del software (numero) 

*  Strumentidi misura e controllo di grandezze elettriche o clettromagnetiche e di radiazione (numero) 
* Strumenti di misura e controllo di grandezze meccaniche (numero) 

* Strumenti di misura e controllo di lunghezza, planarità (numero) 

* Programmatori di memorie e di dispositivi logici (numero) 

* Forni per burn-in/prove in temperatura (numero) 

+ Sistemi automatici/semiautomatici per il collaudo delle schede assemblate &dei cablaggi (numero) 
* Photoplotter (numero) 

* Sistemi CAD/CAM/CAL (numero) 


ALLEGATO 4 


NOTA TECNICA E MR®XODOLOGICA 


STUDIO DI SETTORE SD42U 
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NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE 


Di seguito vengono esposti i criteri seguiti pet la costruzione dello studio di settore. 

Oggetto dello studio sono le attività economiche: 

» 33.403 — Fabbricazione di clementi ottici, compresa la fabbricazione di fibre ottiche nonsifidividualmente 
inguainate; 

*  33.40.4— Fabbricazione di lenti e strumenti ottici di precisione; 

» 33.40.5- Fabbricazione di apparecchiature fotografiche e cinematografiche; 


«e 33.40.6— Riparazione di strumenti ottici e fotocinematografici. 


La finalità perseguita è di determinare un “ricavo potenziale” tenendo conto nén solo di variabili contabili, ma 
anche di variabili strutturali in grado di determinare il risultato di un'impresa. 


A tale scopo, nell’ambito dello studio, vanno individuate le relazioni tra lè variabili contabili c le variabili 
strutturali, per analizzare i possibili processi produttivi e i diversi modelli organizzativi impiegati 
nell’espletamento dell’attività. 


AI fine di conoscere le informazioni relative alle strutture produttive in oggetto si è progettato ed inviato ai 
contribuenti interessati un questionario per rilevare tali informazioni (il codice del questionario relativo allo 
studio in oggetto è SD42). 


Il numero dei questionari inviati è stato pari a 394. I questionari restituiti sono stati 246, pati al 62,4% degli 
inviati. 


Numero | Numero | % sul totale 
questionari | questionari | questionari 
inviati restituiti inviati 
33.40.3 — Fabbricazione di elementi ottici, 
compresa la fabbricazione di fibre(ottiche non 
individualmente inguainate 


33.40.4 — Fabbricazione didentire strumenti ottici 
di precisione 


33.40.5 — Fabbricazione, diapparecchiature 
fotografiche e cinematografiche 


33.40.6 — Riparazione di strumenti ottici c 
fotocinematografici 


TOTALE 


Sui questionari sono stàte condotte analisi statistiche per rilevare la completezza, la correttezza e la coerenza delle 
informazioni in essi contenute. 


Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione dello studio, lo scarto di 88 questionari, pari al 35,8% dei 

questionari ricrittati. 

I principali motivi di scarto sono stati: 

» ricavi dichiarati maggiori di 5.164.569 euro (10 miliardi di lire); 

e quadro B del questionario (unità locali destinate all’esercizio dell’attività) non compilato, ad eccezione delle 
imprese che svolgono esclusivamente attività di progettazione o installazione o manutenzione; 


» quadro E del questionario (produzione /lavorazione e commercializzazione) non compilato; 
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e quadro G del questionario (elementi specifici dell’attività) non compilato; 

» quadro M del questionario (clementi contabili) non compilato; 

e presenza di attività secondarie con un'incidenza sui ricavi complessivi superiore al 20% ad eccezione di 
attività quali la commercializzazione diretta di prodotti finiti; 

» errata compilazione delle percentuali relative alle modalità di produzione e/o lavorazione 4in conto 
proprio/conto terzi e commercializzazione di prodotti acquistati da terzi non trasformati e/o\lavorati 
dall'impresa (quadro E del questionario); 

» errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia della clientela (quadro E del questionario); 

» errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia attività (quadro G del questionario); 

e errata compilazione delle percentuali relative alle materiali di produzione (quadro G del questionario); 


» errata compilazione delle percentuali relative alle materie prime (quadro G del questionario); 


» errata compilazione delle percentuali relative ai prodotti ottenuti e/o lavorati (quadroG' del questionario); 


e incongruenze fra i dati strutturali e i dati contabili contenuti nel questionario. 


A seguito degli scarti effettuati, il numero dei questionari oggetto delle successive’analisi è risultato pari a 158. 


IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Per segmentare le imprese oggetto dell’analisi in gruppi omogenei sulla‘\base degli aspetti strutturali, si è ritenuta 
appropriata una strategia di analisi che combina due tecniche statistiche: 


e una tecnica basata su un approccio di tipo multivariato, che si è\configurata come un'analisi fattoriale del tipo 
Analyse des données e nella fattispecie come un’ Aralis: in Componenti Principali *;, 


«un procedimento di Cluster Anabsis ?. 


L'utilizzo combinato delle due tecniche è preferibile rispetto, a un'applicazione diretta delle tecniche di clustering, 


In effetti, tanto maggiore è il numero di variabili su cui effettuare il procedimento di classificazione, tanto più 
complessa e meno precisa risulta l'operazione di clustering, 


Per limitare l'impatto di tale problematica, la classificazione dei contribuenti è stata effettuata a partire dai risultati 
dell’analisi fattoriale, basandosi quindi su un niméro ridotto di variabili (i fattori) che consentono, comunque, di 
mantenere il massimo delle informazioni originarie. 


In un procedimento di clustering di tipo multidimensionale, quale quello adottato, l'omogeneità dei gruppi deve 
essere interpretata, non tanto in rapportovalle caratteristiche delle singole variabili, quanto in funzione delle 
principali interrelazioni esistenti tra4le \variabili esaminate che contraddistinguono il gruppo stesso e che 
concorrono a definirne il profilo. 


Le variabili prese in esame nell’Analisi in Componenti Principali sono quelle presenti in tutti i quadri di cui si 
compone il questionario ad eccezione del quadro M che contiene gli stessi dati contabili presenti nella 
dichiarazione dei redditi. Tale ‘scelta nasce dall’esigenza di caratterizzare le imprese in base ai possibili modelli 
organizzativi, alle diverse \tipologie di clientela, all’area di mercato, alle diverse modalità di espletamento 
dell’attività (tipologia di Attività, materie prime, fasi di lavorazione, tipo prodotto), ccc.; tale caratterizzazione è 
possibile solo utilizzando le informazioni relative alle strutture operative, al mercato di riferimento c a tutti quegli 
elementi specifici che caratterizzano le diverse realtà economiche e produttive di una impresa. 


1 L’Analisi in Componenti Principali è una tecnica statistica che permette di ridurre il numero delle variabili originarie di una matrice di 
dati quantitativi in ùn numero inferiore di nuove variabili dette componenti principali tra loro ortogonali (indipendenti, incorrelate) che 
spieghino il massimo possibile della varianza totale delle variabili originarie, per rendere minima la perdita di informazione; le componenti 


principali‘fattori) sono ottenute come combinazione lineare delle variabili originarie. 


2 La Cluster Analysis è una tecnica statistica che, in base ai fattori dell’analisi in componenti principali, permette di identificare gruppi 
omogenei di imprese (cluster); in tal modo le imprese che appartengono allo stesso gruppo omogeneo presentano caratteristiche strutturali 


simili. 
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I fattori risultanti dall’Analisi in Componenti Principali vengono analizzati in termini di significatività sia 
economica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono i diversi aspetti strutturali delle attività oggetto 
dello studio. 


La Cluster Analysis ha consentito di identificare tre gruppi omogenei di imprese. 


DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Il comparto produttivo preso in considerazione comprende sia le attività connesse alla realizzazione e alla 
riparazione di strumenti ottici e fotocinematografici che quelle relative alla produzione di lenti da vista, da sole e 
lenti a contatto. 

I principali aspetti strutturali delle imprese considerati nell’analisi sono: 

e dimensione della struttura; 

e modalità organizzativa; 

» tipologia diattività. 

Il fattore dimensionale ha permesso di identificare le aziende con una struttura organizzativa c produttiva più 
articolata (cluster 3). 


La modalità organizzativa ha consentito di evidenziare le aziende opetafiti in conto proprio (cluster 1) e le 
aziende operanti in conto terzi (cluster 3). 

La tipologia di attività ha distinto all’interno del settore le aziende di fabbricazione e lavorazione (cluster 1 e 3) da 
quelle di manutenzione /riparazione (cluster 2). 


CLUSTER 1 - IMPRESE DI PRODUZIONE OPERANTI PREVALENTEMENTE IN CONTO PROPRIO 
NUMEROSITÀ: 64 


Le imprese appartenenti a questo cluster sono prevalentemente società (63% dei soggetti) con una struttura 
composta in media da 3 addetti di cui 2 dipendenti. 


Le superfici adibite allo svolgimento dell'attività sono articolate in locali destinati alla produzione /lavorazione 
(102 mg), locali destinati a magazzino (26 mg) € locali destinati ad uffici (24 mg); per il 23% dei soggetti sono 
presenti locali di vendita. 

Queste aziende operano per lo più in conte proprio (81% dei ricavi); inoltre il 12% dei ricavi deriva dalla 
commercializzazione di prodotti acquistati\da terzi non trasformati 5; o lavorati dalle imprese. La clientela di 


riferimento è costituita in larga parte daùfidustria (18% dei ricavi), commercianti al dettaglio (28%) e privati 
(30%); l’area di mercato si estende fino\al)livello nazionale con presenza di export nel 30% dei casi. 


Le tipologie di attività prevalenti sono la fabbricazione e lavorazione (68% dei ricavi) e la manutenzione (26%). 


Te imprese impiegano principalmente materie plastiche e vetro per clementi ottici e realizzano in larga parte lenti 
per occhiali (36% dei ricavi), lenti a contatto (10%) e lenti e prismi (6%). 


Te fasi di produzione e/o lavorazione sono nella maggior parte dei casi: progettazione /industrializzazione (36% 
dei casì), lavorazioni meccaniche (39%), lavorazioni di rifinitura (42%), assemblaggio /avvolgimento (30%), 
assistenza/riparazione (61%), ispezione /collaudo (34%) e pulizia di elementi ottici (36%). 


La dotazione strumetitale è costituita mediamente da 3 macchine utensili a moto rettilineo 0 rotatorio, 2 banchi 
di lavoro, 1 struniento specifico di diagnosi per strumenti ottici e fotocinematografici, 1 strumento di misura e 
controllo di grandezze elettriche o elettromagnetiche e di radiazione, 1 strumento di misura e controllo di 
grandezze meccaniche. 


CLUSTER - IMPRESE DI MANUTENZIONE/RIPARAZIONE 
NUMEROSITÀ: 54 


Questorcluster è costituito nel 65% dei casi da ditte individuali con una struttura composta in media da 3 addetti 
di cùi 1 dipendente. 
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Le superfici riservate allo svolgimento dell'attività sono costituite in media da 55 mq di produzione e 37 mq di 
Magazzino. 


Si tratta di imprese che svolgono attività di manutenzione (83% dei ricavi) per una tipologia di clientela 
eterogenea, costituita da industria (12% dei ricavi), artigiani (17%), commercianti all'ingrosso « (11%), 
commercianti al dettaglio (13%) e privati (24%), su un’area di mercato che si estende dal livello provinciale a 
quello nazionale. 


I materiali di produzione utilizzati sono costituiti prevalentemente da parti di acquisto /componenti”(79% del 
totale acquisti). 


I prodotti trattati sono principalmente fotocinematografici: in particolare, macchine fotografiche (32% dei 
ricavi), attrezzature per studi fotografici e cinematografici per sviluppo, stampa ed elaborazione tradizionale delle 
immagini (8%), obiettivi fotografici e cinematografici (7%), proiettori per diapositive. (4%) e proiettori per 
pellicole cinematografiche (3%). 


I1 94% delle imprese effettua la fase di assistenza/riparazione. 


I principali beni strumentali indicati sono: 1 saldatrice, 2 banchi di lavoro, 1 strumento specifico di diagnosi per 
strumenti ottici e fotocinematografici e 2 strumenti di misura e controllo di grandezze elettriche o 
elettromagnetiche e di radiazione. 


CLUSTER 3 - IMPRESE DI PRODUZIONE OPERANTI PREVALENTEMENTB.IN CONTO TERZI 
NUMEROSITÀ: 33 


In questo gruppo di imprese la forma giuridica prevalente è quella societaria (70% dei casi). La struttura è 
composta in media da un totale di 7 addetti, di cui 5 dipendenti tra i quali si rileva la presenza di 1 impiegato, 1 
operaio generico e 2 operai specializzati. 


I locali destinati allo svolgimento dell'attività sono costituiti in media da 233 mq di produzione /lavorazione, 107 
mq di magazzino e 27 mq di uffici. 


Le aziende del cluster operano prevalentemente in conto terzi (76% dei ricavi) e svolgono esclusivamente attività 
di fabbricazione e lavorazione; nell’85% dei casi il 65%*dei ricavi deriva da un unico committente. L'attività 
svolta è destinata ad una clientela rappresentata prevalentemente da industria (56% dei ricavi), artigiani (10%), 
commercianti all'ingrosso (19%) e commercianti al dettaglio (12%) su un’area di mercato che si estende fino al 
livello nazionale. 


I materiali di produzione più utilizzati sono principalmente materie prime (47% degli acquisti) e semilavorati 
(33%). Le materie prime impiegate nel ciclo, di produzione/lavorazione sono prevalentemente vetri e materie 
plastiche per elementi ottici. 


I prodotti ottenuti e/o lavorati delle imptese del cluster sono costituiti da lenti, strumenti ottici di precisione e 
apparecchiature fotografiche e cinematografiche. 


Il ciclo di produzione è generalmente rappresentato da singole lavorazioni, mentre rara è la presenza di un 
processo produttivo completo. Tra le fasi svolte, le più diffuse sono: lavorazioni meccaniche, lavorazioni di 
rifinitura, trattamenti protettivi/superficiali e assemblaggio /avvolgimento. 


La dotazione strumentale è costituita principalmente da 4 macchine utensili a moto rettilineo o rotatorio, 3 
banchi di lavoro, 1 attrezzatura per la pulizia di elementi ottici, 2 strumenti di misura e controllo di grandezze 
meccaniche e 1 attrezzatura o impianto per il vuoto o criogenico. 


DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO 


Una volta suddivise le imprese in gruppi omogenei è necessario determinare, per ciascun gruppo omogeneo, la 
funzione Matematica che meglio si adatta all'andamento dei ricavi delle imprese appartenenti al gruppo in esame. 
Per determinare tale funzione si è ricorso alla Regressione Multipla?. 


2 La Regressione Multipla è una tecnica statistica che permette di interpolare i dati con un modello statistico-matematico che descrive 


l'andamento della variabile dipendente in funzione di una serie di variabili indipendenti relativamente alla loro significatività statistica. 
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La stima della “funzione di ricavo” è stata effettuata individuando la relazione tra il ricavo (variabile dipendente) 
e alcuni dati contabili e strutturali delle imprese (variabili indipendenti). 


E° opportuno rilevare che prima di definire il modello di regressione si è proceduto ad effettuare un'analisi sui 
dati delle imprese per verificare le condizioni di “normalità economica” nell'esercizio dell’attività e per scartare le 
imprese anomale; ciò si è reso necessario al fine di evitare possibili distorsioni nella determinazione» della 
“funzione di ricavo”. 


In particolare sono state escluse le imprese che presentano: 


* (costo del venduto! + costo per la produzione di servizi) dichiarato negativo; 


»  costie spese dichiarati nel quadro M superiori ai ricavi dichiarati. 
Successivamente sono stati utilizzati indicatori economico-contabili specifici dell’attività in esame: 


» rendimento per addetto = (ricavi - costo del venduto - costo per la produziòne di servizi) /(mumero 
addetti 5 * 1.000); 


» indice di durata delle scorte = (giacenza media del magazzino® /ricavi) * 365; 


+ margine operativo lordo sulle vendite = [(ricavi - costo del venduto - costo per la produzione di servizi - 
spese per acquisti di servizi - spese pet lavoro dipendente e per altre prestazioni diverse da lavoro dipendente 


afferenti l’attività dell'impresa) /ricavi] # 100. 
Per ogni gruppo omogeneo è stata calcolata la distribuzione rvefitilica di ciascuno degli indicatori 


precedentemente definiti e poi sono state selezionate le imprese: che presentavano valori degli indicatori 
contemporancamente all’interno di un determinato intervallo, per costituire il campione di riferimento. 


Per il rendimento per addetto sono stati scelti i seguenti intervalli: 


» dal 1° ventile, per icluster 1, 2 e 3. 


Perl’ indice di durata delle scorte non sono stati effettuati\tàgli. 
Per il margine operativo lordo sulle vendite sono stati scelti i seguenti intervalli: 


» dal 1° ventile, per i cluster 1, 2 e 3. 


Così definito il campione di imprese di riferimerito,)si è proceduto alla definizione della “funzione di ricavo” per 
ciascun gruppo omogeneo. 


Per la determinazione della “funzione di ricavo” sono state utilizzate sia variabili contabili (quadro M del 
questionario) sia variabili strutturali. La scelta delle variabili significative è stata effettuata con il metodo stepwise. 
Una volta selezionate le variabili, la determinazione della “funzione di ricavo” si è ottenuta applicando il metodo 
dei minimi quadrati generalizzati, ché \consente di controllare l'eventuale presenza di variabilità legata a fattori 
dimensionali (eteroschedasticità). 


4 Costo del venduto = Esistenze iniziali + acquisti di materie prime, sussidiarie, semilavorati e merci — rimanenze finali 
5 Le frequenze relative ai dipendenti sono state normalizzate all’anno in base alle giornate retribuite. 


numero addetti = 1+mumero dirigenti + numero quadri + numero impiegati + numero operai generici + numero operai 

(persone fisiche) specializzati + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero assunti con contratto di 
formazione e lavoro o a termine + numero lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati e continuativi 
che prestano attività prevalentemente nell’impresa + numero collaboratori dell'impresa familiare e coniuge 


dell’azienda coniugale + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente nell’impresa 


numero addettb= numero dirigenti + numero quadri + numero impiegati + numero operai generici + numero operai specializzati + 
(società) numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero assunti con contratto di formazione e 


lavoro o a termine + numero lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati e continuativi che prestano 
attività prevalentemente nell’impresa + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente 


nell'impresa + numero soci con occupazione prevalente nell’impresa + numero amministratori non soci 


6 Giacenza media del magazzino = (Esistenze iniziali + rimanenze finali) / 2 
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Affinché il modello di regressione non risentisse degli effetti derivanti da soggetti anomali (outliers), sono stati 
esclusi tutti coloro che presentavano un valore dei residui (R di Student) al di fuori dell’intervallo compreso tra i 
valori -2,5 e +2,5. 


Nell’allegato 4.A vengono riportate le variabili ed i rispettivi coefficienti della “funzione di ricavo”. 


APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI 


Per la determinazione del ricavo della singola impresa sono previste due fasi: 

è l’Analisi Discriminante”; 

è la stima del ricavo di riferimento. 

Nell’allegato 4.B vengono riportate le variabili strutturali risultate significative nell’ Analisi Discriminante. 


Non si è proceduto nel modo standard di operare dell'Analisi Discriminante in cuiishattribuisce univocamente un 
contribuente al gruppo di massima probabilità; infatti, a parte il caso in cui la, distribuzione di probabilità si 
concentri totalmente su di un unico gruppo omogeneo, sono considerate sempre le probabilità di appartenenza a 
ciascuno dei gruppi omogenei. 


Per ogni impresa viene determinato il ricavo di riferimento puntuale ed il relativo intervallo di confidenza. 


Tale ricavo è dato dalla media dei ricavi di riferimento di ogni gruppo omogeneo, calcolati come somma dei 
prodotti fra i coefficienti del gruppo stesso e le variabili dell’imprésa, ponderata con le relative probabilità di 
appartenenza. 


Anche l’intervallo di confidenza è ottenuto come media degli intervalli di confidenza, al livello del 99,99%, per 
ogni gruppo omogeneo ponderata con le relative probabilità di appartenenza. 


7 L’AnalisiMiscriminante è una tecnica che consente di associare ogni impresa ad uno dei gruppi omogenei individuati per la sua attività, 


attraverso la definizione di una probabilità di appartenenza a ciascuno dei gruppi stessi. 
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ALLEGATO 4.B 


VARIABILI DELL’ANALISI DICRIMINANTE 


Quadro B: 


+ Unità produttiva: Mq dei locali destinati alla produzione /lavorazione 


+ Unità produttiva: Mq dei locali destinati a magazzino 


Quadro E: 


«°° Produzione e/o lavorazione conto terzi 
+ Tipologia della clientela: Industria 


« Tipologia della clientela: Privati 


Quadro G: 


«+ Tipologiaattività: Fabbricazione e lavorazione 

+ Materiali di produzione: Parti d’acquisto/componenti 

* Materie prime: Vetro per elementi ottici (Y sulla produzione /lavorazione) 

* Fasi della produzione e/o lavorazione: Lavorazioni di rifinitura - Svolta internamente conto proprio 

* Fasi della produzione e/o lavorazione: Assemblaggio /avvolgimento - Svolta internamente conto proprio 


* Fasi della produzione e/o lavorazione: Assistenza/riparazione è Svolta internamente conto terzi 


+ Fasi della produzione e/o lavorazione: Ispezione /collaude - Svolta internamente conto proprio 


+ Altri elementi specifici: Spese relative a materiale per confezionamento e imballaggio 


Quadro I: 


*  Strumentidi misura e controllo di grandezze meccaniche (numero) 
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NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE 


Di seguito vengono esposti i criteri seguiti per la costruzione dello studio di settore. 
Oggetto dello studio sono le attività economiche: 


» 33.10.2 Fabbricazione di apparecchi medicali per diagnosi; di materiale medico-chirurgico»e veterinario; di 
apparecchi e strumenti per odontoiatria (comprese patti staccate e accessori); 


*  33.10.4 Fabbricazione di protesi ortopediche, altre protesi ed ausili. 


La finalità perseguita è di determinare un “ricavo potenziale” tenendo conto non solo ‘di'variabili contabili, ma 
anche di variabili strutturali in grado di determinare il risultato di un'impresa. 


A tale scopo, nell’ambito dello studio, vanno individuate le relazioni tra levattabili contabili e le variabili 
strutturali, per analizzare i possibili processi. produttivi e 1 diversi modelli organizzativi impiegati 
nell’espletamento dell’attività. 


Al fine di conoscere le informazioni relative alle strutture produttive in oggetto si è progettato ed inviato ai 
contribuenti interessati un questionario per rilevare tali informazione (iltceodice del questionario relativo allo 
studio in oggetto è SD43). 


Il numero dei questionari inviati è stato pari a 759. I questionari restituiti sono stati 451, pari al 59,4% degli 
inviati. 


La seguente tabella riporta i dati analitici per ogni codice attività: 


Numero | Numero | % sul totale 
questionari|questionari| questionari 
Inviati restituiti 
33.10.2 Fabbricazione di apparecchi Medicali per 
diagnosi; di materiale medico-chirurgico e veterinario; 
di apparecchi e strumenti per odontoiatria (comprese 


parti staccate e accessori); 


33.10.4. Fabbricazione di protesi ortopediche, altre 
rotesi ed ausili. 


Sui questionari sono state condotte analisi statistiche per rilevare la completezza, la correttezza e la coerenza delle 
informazioni in essi contenute. 


Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione dello studio, lo scarto di 153 questionari, pari al 33,9% dei 
questionari rientrati. 


I principali motivi discarto sono stati: 

e ricavi dichiarati maggiori di 5.164.569 euro (10 miliardi di lire); 

* quadro Brdel questionario (unità locali destinate all’esercizio dell’attività) non compilato, ad eccezione delle 
imprese‘rche svolgono esclusivamente attività di progettazione o installazione o manutenzione; 

»  quadrò E del questionario (produzione /lavorazione e commercializzazione) non compilato; 

» Quadro G del questionario (elementi specifici dell’attività) non compilato; 


e quadro M del questionario (elementi contabili) non compilato; 
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. i attività se i ’incidenza sui ricavi complessivi superiore al 20% ad eccezione di 
resenza di attività secondarie con un 
attività quali la commercializzazione diretta di prodotti finiti; 

. >rrata lazione rcentuali relative alla uzi avorazione i i ie 
errata compilazione delle percentuali relative alla produzione/lavorazione in conto proprio /conto terzi e 
commercializzazione di prodotti acquistati da terzi non trasformati e/o lavorati dall'impresa (quadro*E del 
questionario); 


è errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia di clientela (quadro E del questionario); 
» errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia dell’attività (quadro G del questionario); 
» errata compilazione delle percentuali relative ai materiali di produzione (quadro G del questionatio); 


» errata compilazione delle percentuali relative alle materie prime impiegate (quadro G del questionario); 


» errata compilazione delle percentuali relative ai prodotti ottenuti/lavorati (quadro G delquestionario); 


e incongruenze fra i dati strutturali e 1 dati contabili contenuti nel questionario. 


A seguito degli scarti effettuati, il numero dei questionari oggetto delle successive analisi è risultato pari a 298. 


IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Per segmentare le imprese oggetto dell’analisi in gruppi omogenei sulla base\degli aspetti strutturali, si è ritenuta 
appropriata una strategia di analisi che combina due tecniche statistiche: 


e una tecnica basata su un approccio di tipo multivariato, che si è configurata come un'analisi fattoriale del tipo 
Analyse des données e nella fattispecie come un’ Awalisi in Componenti Principali +; 


e un procedimento di Cluster Anabsts 2. 
L'utilizzo combinato delle due tecniche è preferibile rispetto un'applicazione diretta delle tecniche di clustering, 


In effetti, tanto maggiore è il numero di variabili su cui effettuare il procedimento di classificazione, tanto più 
complessa e meno precisa risulta l'operazione di clustering, 


Per limitare l'impatto di tale problematica, la classificazione dei contribuenti è stata effettuata a partire dai risultati 
dell’analisi fattoriale, basandosi quindi su un numero ridotto di variabili (i fattori) che consentono, comunque, di 
mantenere il massimo delle informazioni originarie. 


In un procedimento di clustering di tipo multidimensionale, quale quello adottato, l’omogencità dei gruppi deve 
essere interpretata, non tanto in rapporto alle\caratteristiche delle singole variabili, quanto in funzione delle 
principali interrelazioni esistenti tra le variabili esaminate che contraddistinguono il gruppo stesso e che 
concorrono a definire il profilo. 


Le variabili prese in esame nell’Analisi im Componenti Principali sono quelle presenti in tutti i quadri di cui si 
compone il questionario ad eccezione del quadro M che contiene gli stessi dati contabili presenti nella 
dichiarazione dei redditi. Tale scelta*masce dall’esigenza di caratterizzare le imprese in base ai possibili modelli 
organizzativi, alle diverse tipologie di clientela, all’area di mercato, alle diverse modalità di espletamento 
dell’attività (tipologia di attività, materie prime, fasi di lavorazione, tipo di prodotto), ecc.; tale caratterizzazione è 
possibile solo utilizzando le informazioni relative alle strutture operative, al mercato di riferimento e a tutti quegli 
clementi specifici che caratterizzano le diverse realtà economiche c produttive di una impresa. 


I fattori risultanti dall’Analisi in Componenti Principali vengono analizzati in termini di significatività sta 
economica sia statistica,\al fine di individuare quelli che colgono i diversi aspetti strutturali delle attività oggetto 
dello studio. 


1 L’Analisi in Componenti Principali è una tecnica statistica che permette di ridurre il numero delle variabili originarie di una matrice di 
dati quantitativi in un numero inferiore di nuove variabili dette componenti principali tra loro ortogonali (indipendenti, incorrelate) che 
spieghino il'îmassimo possibile della varianza totale delle variabili originarie, per rendere minima la perdita di informazione; le componenti 


principali*(fattori) sono ottenute come combinazione lineare delle variabili originarie. 


2 La Cluster Analysis è una tecnica statistica che, in base ai fattori dell’analisi in componenti principali, permette di identificare gruppi 
omogenti di imprese (cluster); in tal modo le imprese che appartengono allo stesso gruppo omogeneo presentano caratteristiche strutturali 


simili. 
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La Cluster Analysis ha consentito di identificare quattro gruppi omogenei di imprese. 


DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Il settore preso in considerazione comprende le attività relative alla realizzazione di prodotti utilizzati nel 
comparto medico chirurgico e ortopedico, per il quale è necessario da parte delle imprese un impegno 
significativo in termini di controllo qualità, certificazione e omologazione prodotto. 

I principali aspetti strutturali delle imprese considerati nell’analisi sono: 

» tipologia di prodotto; 

» modalità organizzativa della produzione; 


+ dimensione della struttura. 


La tipologia di prodotto ha contraddistinto all’interno del settore le aziende che(producono prevalentemente 
protesi ed ausili ortopedici (cluster 3). 


La modalità organizzativa ha consentito di evidenziare sia le aziende che producono in conto proprio (cluster 2, 3 
e 4) sta quelle operanti in conto terzi (cluster 1). 


Il fattore dimensionale ha permesso di identificare le aziende con una struttura organizzativa e produttiva più 
articolata (cluster 2). 


CLUSTER 1 - IMPRESE OPERANTI IN CONTO TERZI 
NUMEROSITÀ: 49 
Le aziende appartenenti a questo gruppo sono sia società (55% dei soggetti) che ditte individuali (45%) con una 


struttura composta in media da 7 addetti di cui 5 dipendenti, fra quali si rileva la presenza di 1 operaio generico, 
1 operaio specializzato c 1 apprendista. 


Le superfici destinate allo svolgimento dell'attività sono articolate in locali destinati alla produzione (in media 140 
mq) e locali destinati a magazzino (96 mq). 

Il 93% dei ricavi proviene da attività svolta in conto tefzi; di questi il 65% deriva dal committente principale. 

I materiali di produzione sono costituiti principalmente da semilavorati, parti e/o componenti; tra le materie 
prime utilizzate si rileva la presenza di acciaio @ttone, colle e adesivi, resine, gessi e materie plastiche. 

Le fasi di lavorazione prevalenti sono; lavorazioni di rifinitura (27% dei cast), assemblaggio 
meccanico/saldatura/incollaggio (65%) rassistenza/riparazione (31%); in alcuni casi si eseguono lavorazioni 


meccaniche a freddo, lavorazione per asportazione di truciolo ed ispezione /collaudo. 


Il 71% delle aziende del cluster ha indicato come attività prevalente quella di fabbricazione di apparecchi medicali 
per diagnosi e di materiale medico-chirurgico e veterinario, mentre il 29% la fabbricazione di protesi ortopediche 
ed ausili. 

La dotazione strumentale è costituita mediamente da 4 banchi di lavoro, 1 saldatrice, 1 impianto per incollaggio; 
in alcuni casi sono presenti macchine utensili a moto rettilineo 0 rotatorio e strumenti di misura e controllo di 
grandezze meccaniche. 

La clientela di riferimento è rappresentata per il 56% dei ricavi da industria, per il 7% da artigiani, per il 10% da 
commercianti all’ingtossò e per 111% da strutture e presidi sanitari pubblici e privati. L'area di mercato non va 
oltre le regioni limitrofe. 

CLUSTER 2 - IMPRESE DI PIÙ GRANDI DIMENSIONI OPERANTI IN CONTO PROPRIO 

NUMEROSTTÀ: 30 

Questo elustér si contraddistingue per una più ampia dimensione della struttura aziendale. Le imprese 
appartenenti a questo gruppo sono nella quasi totalità dei casi società (37% di persone e 57% di capitali). 

Il personale è composto in media da 13 addetti di cui 11 dipendenti, tra i quali si rileva la presenza di 3 impiegati, 
4 operai generici, 3 operai specializzati e 1 apprendista. 
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Le superfici destinate allo svolgimento dell'attività si articolano in locali destinati alla produzione (599 mg), locali 
destinati a magazzino (294 mq) e locali destinati ad uffici (107 mg). 


Le aziende appartenenti a questo gruppo operano nella maggior parte dei casi in conto proprio (80% dei ricavi). 


Le materie prime utilizzate nel processo di produzione sono principalmente acciaio (29% dei materiali impiegati), 
alluminio (4%), ottone (4%), titanio (6%) e materie plastiche (16%). 


Il ciclo di produzione è generalmente completo e rappresentato dalle fasi di progettazione /industrializzazione 
(73% dei casi), lavorazioni meccaniche a freddo (43%), lavorazione per asportazione truciolo (30%); lavorazioni 
di rifinitura (47%), assemblaggio meccanico/saldatura/incollaggio (67%), assemblaggio elettrico /cablaggio 
(47%), assistenza riparazione (40%), ispezione /collaudo (67%) e certificazione omologazione di. prodotto (60%); 
in molti casi parte del ciclo di lavorazione viene esternalizzato. 


Il 77% delle aziende che rientrano in questo gruppo ha indicato come attività prevalente\quella di fabbricazione 
di apparecchi medicali per diagnosi e di materiale medico-chirurgico e veterinario. 


La dotazione strumentale è costituita principalmente da 7 banchi di lavoro, 1 macchina per lo stampaggio e 

l’estrusione di materie plastiche, 1 macchina o impianto per stampaggio a freddo,ò, da'taglio, 4 macchine utensili 

a moto rettilineo 0 rotatorio, 1 macchina 0 impianto per lucidatura/pulitura, 1 saldatrice, 1 strumento di misura e 

controllo di grandezze elettriche o elettromagnetiche e di radiazione, 4 stiwimenti di misura e controllo di 

grandezze meccaniche, 1 macchina per prove di sicurezza elettrica, \controllo qualità ed emissioni 

elettromagnetiche e 1 work station. 

La clientela è rappresentata prevalentemente da industria (13% dei/ticavi), commercianti all'ingrosso (40%), 

commercianti al dettaglio (16%) e strutture e presidi sanitari pubblici@ privati (20%). 

L’arca di mercato di riferimento è sia nazionale che internazionalestinfatti il 28% dei ricavi deriva dall’export. 

CLUSTER 3 - IMPRESE IN CONTO PROPRIO SPECIALIZZATE NEL COMPARTO DELLE PROTESI 
ORTOPEDICHE E AUSILI 

NUMEROSITÀ: 117 

Questo cluster è costituito nel 61% dei casi da società corì una struttura composta in media da un totale di 6 

addetti, di cui 4 dipendenti tra i quali si rileva la presenza di 1 impiegato, 1 operaio generico e 1 specializzato. 

I locali destinati alla produzione sono mediamente di 93 mq, quelli destinati a magazzino ec vendita 

rispettivamente di 66 mq e 44 mq. 

Si tratta di aziende operanti prevalentemente un’ conto proprio (62% dei ricavi), che affiancano all'attività di 

produzione la commercializzazione di prodotti,finiti acquistati da terzi (28%). 

I materiali di produzione utilizzati sono costituiti prevalentemente da cuoio e pellami (23% delle materie prime 

impiegate), gessi (16%), tessuti (14%),materie plastiche (13%), colle e adesivi (7%), resine (7%). 

Le principali fasi di produzione €/0 lavorazione sono: progettazione/industrializzazione (60% dei casì), 

lavorazioni meccaniche a caldo \6%), lavorazioni meccaniche a freddo (32%), lavorazione per asportazione 

truciolo (31%), lavorazioni Xvdi rifinitura (72%), trattamenti termici (24%), assemblaggio 

meccanico/saldatura/incollaggio) (79%), assistenza/riparazione (74%), ispezione/collaudo (32%) e 

certificazione /omologazione di prodotto (41%). 

I prodotti trattati sono( principalmente quelli ortopedici e sono rappresentati nella maggior parte dei casi da 

calzature ortopediche ,@\ortesi plantari (42% dei ricavi), busti, corsetti, cinti e ventriere (22%), tutori per il tronco 

e gli arti (16%), protési funzionali, estetiche, cinematiche (7%), deambulatori e carrozzine (5%). 

I principali serviZiofferti sono: installazione dei prodotti, prove di adattamento, riparazione entro le 24 ore e 

addestramentolall’uso. 

I beni strumentali indicati sono: 3 banchi di lavoro, 2 macchine utensili a moto rettilineo o rotatorio, 2 macchine 


per cucire;\l macchina o impianto per lucidatura/pulitura, 1 forno (per trattamenti termici metalli, essiccatura, 
ecc.) e 1’saldatrice; per più della metà delle imprese è presente 1 allineatore per protesi. 


Le aziende del cluster si rivolgono ad una clientela costituita principalmente da strutture e presidi sanitari pubblici 
e privati (49% dei ricavi), enti pubblici e privati (12%) e privati (32%). 


L’arca di mercato si estende fino al livello nazionale. 


Ad 
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CLUSTER 4 - IMPRESE OPERANTI IN CONTO PROPRIO 
NUMEROSITÀ: 101 


Le aziende appartenenti al cluster sono principalmente società di capitali (34% delle imprese) e società di petsone 
(32%), con una struttura composta in media da un totale di 5 addetti, di cui 3 dipendenti tra i quali si tileva la 
presenza di 1 impiegato, 1 operaio generico e 1 specializzato. 


Le superfici utilizzate per l’esercizio dell'attività comprendono in media 114 mq di locali destinati alla 
produzione, 42 mq di locali destinati a magazzino e 31 mq di uffici. 


L’80% dei ricavi proviene da attività svolta in conto proprio, alla quale affiancano la commetcializzazione di 
prodotti finiti acquistati da terzi (13%). 


Le materie prime utilizzate sono prevalentemente acciaio, resine e materie plastiche. 


Le fasi produttive più rilevanti per queste aziende sono: progettazione/industrializazione (54% dei casì), 
lavorazioni meccaniche a freddo (23%), lavorazioni di rifinitura. \(43%), assemblaggio 
meccanico /saldatura/incollaggio (46%), assemblaggio elettrico /cablaggio (24%), assistenza/riparazione (43%), 
ispezione /collaudo (36%), installazione (19%) e certificazione/omologazione di prodotto (29%). 

Il 71% delle aziende che rientrano in questo gruppo ha indicato come attività;prevalente quella di fabbricazione 
di apparecchi medicali per diagnosi e di materiale medico-chirurgico e veterinario: 


I beni strumentali più utilizzati sono 3 banchi di lavoro, 1 macchina utensile a moto rettilineo o rotatorio, 1 
strumento di misura e controllo di grandezze elettriche o elettromagnetiche e di radiazione e 2 strumenti di 
misura e controllo di grandezze meccaniche. 


L'attività svolta è destinata ad una clientela rappresentata da industria (9% dei ricavi), commercianti all’ingrosso 
(21%), commercianti al dettaglio (10%), strutture e presidi sanitati pubblici e privati (15%), studi dentistici (17%) 
e privati (11%). 


L’arca di mercato di riferimento è sia nazionale che internazionale; infatti il 13% dei ricavi deriva dall’export. 


DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO 


Una volta suddivise le imprese in gruppi omogenei, è necessario determinare, per ciascun gruppo omogenco, la 
funzione matematica che meglio si adatta all’andamiento dei ricavi delle imprese appartenenti al gruppo in esame. 
Per determinare tale funzione si è ricorso allaRegressione Multipla. 


x 


La stima della “funzione di ricavo” è stata effettuata individuando la relazione tra il ricavo (variabile dipendente) 
e alcuni dati contabili c strutturali delle imprese (variabili indipendenti). 


E° opportuno rilevare che prima di/definiire il modello di regressione si è proceduto ad effettuare un'analisi sui 
dati delle imprese per verificare le condizioni di “normalità economica” nell'esercizio dell’attività e per scartare le 
imprese anomale; ciò si è reso \necessario al fine di evitare possibili distorsioni nella determinazione della 
“funzione di ricavo”. 

In particolare sono state escluse le imprese che presentano: 

* (costo del venduto*4 costo per la produzione di servizi) dichiarato negativo; 

»  costie spese dichiarati nel quadro M superiori ai ricavi dichiarati. 


Successivamente senò stati utilizzati indicatori economico-contabili specifici delle attività in esame: 


3 La Regressione Multipla è una tecnica statistica che permette di interpolare i dati con un modello statistico-matematico che descrive 


l'andamento della variabile dipendente in funzione di una serie di variabili indipendenti relativamente alla loro significatività statistica. 


4 Costo (del venduto = Esistenze iniziali + acquisti di materie prime, sussidiarie, semilavorati e merci — rimanenze finali 
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» rendimento per addetto = (ricavi - costo del venduto - costo per la produzione di servizi) /(mumero 
addetti5* 1.000); 
+ indice di durata delle scorte = (giacenza media del magazzino®/ ricavi)*365; 


+ margine operativo lordo sulle vendite = [(cicavi — costo del venduto - costo per la produzione di servizi - 
spese per acquisti di servizi - spese per lavoro dipendente e per 
altre prestazioni diverse da lavoro dipendente afferentil'attività 
dell'impresa) / ricavi] *100. 

Per ogni gruppo omogeneo è stata calcolata la distribuzione ventilica di ciascuno,=dègli indicatori 

precedentemente definiti e poi sono state selezionate le imprese che presentavano valori degli indicatori 

contemporaneamente all’interno di un determinato intervallo, per costituite il campione di riferimento. 

Per il rendimento per addetto sono stati scelti i seguenti intervalli: 


- fino al 19° ventile, per i cluster 1, 3; 
» dal 2° ventile per il cluster 4; 


* non sono stati effettuati tagli per il cluster 2. 


Per 1° indice di durata delle scorte sono stati scelti i seguenti intervalli: 


» fino al 19° ventile, per i cluster 2, 3, 4; 
+ non sono stati effettuati tagli per il cluster 1. 
Per il margine operativo lordo sulle vendite sono stati scelti i seguèntirintervalli: 


*  dal1° ventile per il cluster 1; 
e non sono stati effettuati tagli per 1 cluster 2, 3, 4. 


Così definito il campione di imprese di riferimento, si è proceduto alla definizione della “funzione di ricavo” per 
ciascun gruppo omogeneo. 


Per la determinazione della “funzione di ricavo” sono state utilizzate sia variabili contabili (quadro M del 
questionario) sia variabili strutturali. La scelta delle variabili significative è stata effettuata con il metodo stepwise. 
Una volta selezionate le variabili, la determinazione délla “funzione di ricavo” si è ottenuta applicando il metodo 
dei minimi quadrati generalizzati, che consentedi controllare l'eventuale presenza di variabilità legata a fattori 
dimensionali (eteroschedasticità). 


Affinché il modello di regressione non risentisse degli effetti derivanti da soggetti anomali (outliers), sono stati 
esclusi tutti coloro che presentavano un valore dei residui (R di Student) al di fuori dell’intervallo compreso tra i 
valori -2,5 e +2,5. 


Nell’allegato 5.A vengono riportate le variabili ed i rispettivi coefficienti della “funzione di ricavo”. 


5 Le frequenze relative ai dipetdenti sono state normalizzate all’anno in base alle giornate retribuite. 


numero addetti = 1mumero dirigenti + numero quadri + numero impiegati + numero operai generici + numero operai 

(persone fisiche) specializzati + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero assunti con contratto di 
formazione e lavoro o a termine + numero lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati e continuativi 
che prestano attività prevalentemente nell’impresa + numero collaboratori dell'impresa familiare e coniuge 


dell’azienda coniugale + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente nell’impresa 


numero addettb= numero dirigenti + numero quadri + numero impiegati + numero operai generici + numero operai specializzati 
(società) + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero assunti con contratto di formazione e 


lavoro o a termine + numero lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati e continuativi che prestano 
attività prevalentemente nell’impresa + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente 


nell'impresa + numero soci con occupazione prevalente nell’impresa + numero amministratori non soci 


6 giacenza media del magazzino = (esistenze iniziali + rimanenze finali) / 2 


_— 16 — 
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APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI 


Per la determinazione del ricavo della singola impresa sono previste due fasi: 

è l’Analisi Discriminante”, 

«  lastimadel ricavo di riferimento. 

Nell’allegato 5.B vengono riportate le variabili strutturali risultate significative nell’ Analisi Discriminante. 


Non si è proceduto nel modo standard di operare dell'Analisi Discriminante in cui si attribuiscé univocamente un 
contribuente al gruppo di massima probabilità; infatti, a parte il caso in cui la distribuzione di probabilità si 
concentri totalmente su di un unico gruppo omogeneo, sono considerate sempre le probabilità di appartenenza a 
ciascuno dei gruppi omogenei. 


Per ogni impresa viene determinato il ricavo di riferimento puntuale ed il relativo intefvallo di confidenza. 


Tale ricavo è dato dalla media dei ricavi di riferimento di ogni gruppo omogeneo, calcolati come somma dei 
prodotti fra i coefficienti del gruppo stesso e le variabili dell'impresa, ponderata ‘con le relative probabilità di 
appartenenza. 


Anche l’intervallo di confidenza è ottenuto come media degli intervalli di @onfidenza, al livello del 99,99%, per 
ogni gruppo omogeneo ponderata con le relative probabilità di appartenenza. 


7 L’Analisi(Discriminante è una tecnica che consente di associare ogni impresa ad uno dei gruppi omogenei individuati per la sua attività, 


attraverso la definizione di una probabilità di appartenenza a ciascuno dei gruppi stessi. 
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ALLEGATO 5.B 


VARIABILI DELL’ANALISI DICRIMINANTE 


Quadro A: 

e Numero delle giornate retribuite per operai generici 

» Numero delle giornate retribuite per operai specializzati 

»- Numero delle giornate retribuite per dipendenti a tempo parziale 

e Numero delle giornate retribuite per apprendisti 

» Numero delle giornate retribuite per assunti con contratto di formazione ec lavoro o a‘termine 
e Numero delle giornate retribuite per lavoranti a domicilio 

Quadro B: 

» Unità produttiva: Mq dei locali destinati alla produzione 


e Unità produttiva: Mq dei locali destinati a magazzino 


Quadro E: 


» Produzione e/o lavorazione conto proprio 
+ Produzione e/o lavorazione conto terzi 
+ Produzione/lavorazione affidata a terzi: Italia 


+e Produzione/lavorazione affidata a terzi: U.E. 


è Produzione/lavorazione affidata a terzi: Extra U.E. 

» Numero diagenti e rappresentanti esclusivi (monomandatati) 

» Numero diagenti e rappresentanti non esclusivi (plutimandatari) 
* Tipologia della clientela: Industria 


«Tipologia della clientela: Strutture e presidi sanitari pubblici e privati (a.s.1.,, aziende ospedaliere, ambulatori, 
cliniche, ccc ...) 


» Tipologia della clientela: Privati 


Quadro G: 


» Materie prime impiegate: Ottone (Sulla produzione /lavorazione) 

» Materie prime impiegate: Cuoio epellami (% sulla produzione /lavorazione) 

* Materie prime impiegate: l'essuti (broccati, ecc.) (% sulla produzione /lavorazione) 

» Fasi della produzione/lavorazione: Assemblaggio (meccanico, saldatura, incollaggio) — svolte internamente 
conto proprio 

» Fasi della produzione/lavotazione: Assemblaggio elettrico /cablaggio - svolte internamente conto proprio 

» Fasi della produzione/lavorazione: Certificazione/omologazione di prodotto - svolte internamente conto 
proprio 

» Prodottiottenuti/lavotati: Mobili per ospedale (letti ortopedici, travi testaletto, ecc.) 


«Prodotti ottenuti/lavorati: Mobili per sale operatorie e odontoiatria, inclusi tavoli e poltrone operatorie e 
simili 
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»  Prodottiottenuti/lavorati: Lampade chirurgiche 

«- Prodotti ottenuti/lavorati: Apparecchi per indagini invasive, come endoscopie e biopsie 
» Prodottiottenuti/lavorati: Poltrone per uso medico 

» Prodottiottenuti/lavorati: Poltrone per barbieri 

»- Prodottiottenuti/lavorati: Stampelle 

»  Prodottiottenuti/lavorati: Deambulatori e carrozzine (manuali o motorizzate) 


» Prodottiottenuti/lavorati: Calzature ortopediche e ortesi plantari 


»  Prodottiottenuti/lavorati: Busti, corsetti, cinti e ventriere 


» Prodottiottenuti/lavorati: Tutori per il tronco c arti 


Quadro I: 


* Beni strumentali: Forni (per trattamenti termici metalli, essicatura, ecc.) (Numero) 


AkLPGATO 6 


NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


STUDIO DI SETTORE SD44U 
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NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE 


Di seguito vengono esposti i criteri seguiti per la costruzione dello studio di settore. 
Oggetto dello studio sono le attività economiche: 


*  34.30.0— Fabbricazione di parti ed accessori per autoveicoli e per loro motori; 

e 35.41.2— Costruzione di accessori e pezzi staccati per motocicli, ciclomotori e per loro motori; 

e 35.42.2— Costruzione di accessori e pezzi staccati di biciclette. 

La finalità perseguita è di determinare un “ricavo potenziale” tenendo conto non solo di variabili contabili, ma 
anche di variabili strutturali in grado di determinare il risultato di un'impresa. 

A tale scopo, nell’ambito dello studio, vanno individuate le relazioni tra le4vartabili contabili e le variabili 
strutturali, per analizzare i possibili processi produttivi e i diversi 4Amodelli organizzativi impiegati 
nell’espletamento dell’attività. 

Al fine di conoscere le informazioni relative alle strutture produttive in oggetto si è progettato ed inviato ai 
contribuenti interessati un questionario per rilevare tali informazioni (il codice del questionario relativo allo 
studio in oggetto è SD44). 

Il numero dei questionari inviati è stato pari a 1.339. I questionari restituiti sono stati 896, pari al 66,9% degli 
inviati. 


La seguente tabella riporta i dati analitici per ogni codice attività: 


Numero | Numero | % sul totale 
questionari[questionari] questionari 
inviati restituiti inviati 
34.30.0 — Fabbricazione di parti ed accessori 
per autoveicoli e per loro motori 


35.41.2 — Costruzione di accessoti e pezzi 


staccati per motocicli, ciclomotori c per loro 
motori 


35.42.2 — Costruzione di accessori e pezzi 
staccati di biciclette 


TOTALE 


Sui questionari sono state condotte analisi statistiche per rilevare la completezza, la correttezza e la coerenza delle 
informazioni in essi confenute. 


Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione dello studio, lo scarto di 292 questionari, pari al 32,6% dei 
questionari rientrati. 


I principali motivi discarto sono stati: 

» ricavi dichiarati maggiori di 5.164.569 euro (10 miliardi di lire); 

e quadro Bvdel questionario (unità locali destinate all’esercizio dell’attività) non compilato; 

»  quadrò E del questionario (produzione /lavorazione e commercializzazione) non compilato; 
e quadro G del questionario (elementi specifici dell’attività) non compilato; 


e quadro M del questionario (clementi contabili) non compilato; 
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e presenza di attività secondarie con un'incidenza sui ricavi complessivi superiore al 20% ad eccezione di 
attività quali la commercializzazione diretta di prodotti finiti; 

» errata compilazione delle percentuali relative alle modalità di produzione e/o lavorazione in conto 
proprio/conto terzi e commercializzazione di prodotti acquistati da terzi non trasformati/lavorati 
dall’impresa (quadro E del questionario); 


» errata compilazione delle percentuali relative al mercato di riferimento (quadro E del questionario); 


» errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia di clientela (quadro E del questionario); 


» errata compilazione delle percentuali relative ai materiali di produzione (quadro G del questioftario); 


» errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia di prodotti (quadro G del questionario); 


è errata compilazione delle percentuali relative agli insiemi di riferimento (quadro G del questionario); 


* incongruenze fra i dati strutturali e 1 dati contabili contenuti nel questionario. 


A seguito degli scarti effettuati, il numero dei questionari oggetto delle successive analisi è fisultato pari a 604. 


IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Per segmentare le imprese oggetto dell’analisi in gruppi omogenei sulla base\degli aspetti strutturali, si è ritenuta 
appropriata una strategia di analisi che combina due tecniche statistiche: 


e una tecnica basata su un approccio di tipo multivariato, che si è configurata come un'analisi fattoriale del tipo 
Analyse des données e nella fattispecie come un’ Aalst in Componente Principali *; 


* un procedimento di Cluster Analysis 2. 
L'utilizzo combinato delle due tecniche è preferibile rispetto a'un’applicazione diretta delle tecniche di clustering, 


In effetti, tanto maggiore è il numero di variabili su cui effettuare il procedimento di classificazione, tanto più 
complessa e meno precisa risulta l’operazione di clustering, 


Per limitare l'impatto di tale problematica, la classificazione dei contribuenti è stata effettuata a partire dai risultati 
dell’analisi fattoriale, basandosi quindi su un numero ridotto di variabili (1 fattori) che consentono, comunque, di 
mantenere il massimo delle informazioni originarie. 


In un procedimento di clustering di tipo multidimensionale, quale quello adottato, l'omogeneità dei gruppi deve 
essere interpretata, non tanto in rapporto Aalle\caratteristiche delle singole variabili, quanto in funzione delle 
principali interrelazioni esistenti tra le variabili esaminate che contraddistinguono il gruppo stesso e che 
concorrono a definirne il profilo. 


Le variabili prese in esame nell’Analisi in Componenti Principali sono quelle presenti in tutti i quadri di cui si 
compone il questionario ad eccezione del quadro M che contiene gli stessi dati contabili presenti nella 
dichiarazione dei redditi. Tale scelta*rasce dall’esigenza di caratterizzare le imprese in base ai possibili modelli 
organizzativi, alle diverse tipologie di clientela, all’arca di mercato, alle diverse modalità di espletamento 
dell’attività (materie prime, fasi di lavorazione, tipologia di prodotto), ecc.; tale caratterizzazione è possibile solo 
utilizzando le informazioni relative alle strutture operative, al mercato di riferimento e a tutti quegli elementi 
specifici che caratterizzano lexdiverse realtà economiche e produttive di una impresa. 


I fattori risultanti dall’Analisi in Componenti Principali vengono analizzati in termini di significatività sia 
economica sia statistica, \al fine di individuare quelli che colgono i diversi aspetti strutturali delle attività oggetto 
dello studio. 


1 L’Analisi in Componenti Principali è una tecnica statistica che permette di ridurre il numero delle variabili originarie di una matrice di 
dati quantitativi in ùn numero inferiore di nuove variabili dette componenti principali tra loro ortogonali (indipendenti, incorrelate) che 
spieghino il massimo possibile della varianza totale delle variabili originarie, per rendere minima la perdita di informazione; le componenti 


principali‘fattori) sono ottenute come combinazione lineare delle variabili originarie. 


2 La Cluster Analysis è una tecnica statistica che, in base ai fattori dell’analisi in componenti principali, permette di identificare gruppi 
omogenei di imprese (cluster); in tal modo le imprese che appartengono allo stesso gruppo omogeneo presentano caratteristiche strutturali 


simili. 
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La Cluster Analysis ha consentito di identificare sei gruppi omogenei di imprese. 


DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


I principali aspetti strutturali delle imprese considerati nell’analisi sono: 
e il mercato di sbocco; 
«il segmento di riferimento; 


e la modalità organizzativa della produzione. 


La produzione di componenti trova destinazione principalmente nell’industria automobilisticà ma anche in altri 
campi di applicazione come i veicoli industriali, i mezzi agricoli, i motoveicoli e le biciclette. Sulla base della 
specializzazione per mercato di sbocco si può distinguere tra aziende che producono componenti per i seguenti 
settori: 

* automobilistico (cluster 1, 5 e 6); 

e autoveicoli industriali e commerciali (cluster 2); 

» motoveicoli e ciclomotori (cluster 3); 

» biciclette (cluster 4). 


Il mercato degli autoveicoli si scompone a sua volta in due segmenti di riferimento: quello del primo 
allestimento (cluster 1, 2 e 6), rivolto ai produttori di autoveicoli, e quello dell’after market (cluster 5), destinato 
alle attività di commercio che assicurano i ricambi agli utilizzatori dî autoveicoli. 

Infine, in base alla modalità organizzativa si distinguono le imprese, che producono in conto proprio (cluster 1, 3 
e 5) da quelle che producono in conto terzi (cluster 2, 4 e 6). 


CLUSTER 1- PRODUTTORI IN CONTO PROPRIO DI ACCESSORI E COMPONENTI PER AUTOVEICOLI 
NUMEROSITÀ: 105 


Le imprese appartenenti al cluster operano prevalentemente sotto forma societaria (71% dei casì) con una 
struttura composta mediamente da 9 addetti di cui 7 dipendenti, tra i quali si rileva la presenza di 1 impiegato, 3 
operai generici, 1 operaio specializzato e 1 apprendista. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività\sono composti in media da 507 mq di produzione, 234 mq di 
magazzino e 69 mq di uffici. 


Si tratta di imprese che producono prevalentemente in conto proprio (in media 183% dei ricavi). 


I prodotti sono destinati principalmente, al mercato delle autovetture (56% dei ricavi) e, in misura minore, a 
quello degli autoveicoli industriali 4e° commerciali (19%). Rivolgendosi tanto al comparto del primo 
allestimento/ricambi originali quanto» quello dell’after market, la tipologia di clientela è eterogenea: da un lato, 
imprese costruttrici di automezzine mezzi di trasporto in genere (18% dei ricavi) e imprese costruttrici di 
parti/accessori (13%), dall’altrò commercianti all’ingrosso (16%) e al dettaglio (10%). 


L’area di mercato è essenzialmente nazionale cui si affianca una quota di export pari al 19% dei ricavi. 


Le imprese impiegano principalmente materiali metallici (46% dei materiali utilizzati) e realizzano componenti 
e/o parti di ricambio (38% dei ricavi), accessori e optional (30%) e, in misura minore, gruppi o sistemi (11%). 

Il ciclo di produzione è integrato e costituito dalle fasi di progettazione (68% dei casi), lavorazione e 
trasformazione (84%), rifinitura (71%), assemblaggio (83%), collaudo (67%) c imballaggio (81%). Il 54% delle 
imprese affida a‘terzi alcune lavorazioni. 

La dotazionèxdi beni strumentali è costituita in media da 5 macchinari e attrezzature per la lavorazione dei 


metalli, 1 macchinario e attrezzatura per lavorazioni plastiche, 1 macchinario e attrezzatura per lavorazioni tessili 
e delle pelli e 2 strumenti per il collaudo. 
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CLUSTER 2 - PRODUTTORI IN CONTO ‘TERZI DI COMPONENTI E SEMILAVORATI PER AUTOVEICOLI 
INDUSTRIALI E COMMERCIALI 


NUMEROSITÀ: 124 


Le imprese appartenenti al cluster sono rappresentate nel 80% dei casi da società con una struttura composta in 
media da 11 addetti di cui 9 dipendenti, tra i quali si rileva la presenza di 1 impiegato, 4 operai generici, 3 Operai 
specializzati e 1 apprendista. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono costituiti in media da 698 mq di produzione, 256 mq di 
magazzino e 66 mq di uffici. 


La produzione è realizzata prevalentemente in conto terzi (in media 1°84% dei ricavi); nell'85% dei casi il 53% dei 
ricavi deriva da un unico committente. 


Il principale mercato di riferimento è quello degli autoveicoli industriali e commerciali (57% dei ricavi), in 
particolare il segmento del primo allestimento (34%) e quello della sub-fornitura (13%). Coerentemente la 
tipologia di clientela è rappresentata principalmente da imprese costruttrici di automezzi e mezzi di trasporto in 
genere (30% dei ricavi), imprese costruttrici di parti e accessori (23%) ed altre imprese industriali e/o artigianali 
(29%). 


L'area di mercato si estende dal livello provinciale a quello nazionale. 


Nel processo produttivo vengono impiegate prevalentemente materie prime’ metalliche fin media il 51% dei 
materiali utilizzati) c si realizzano componenti c/o patti di ricambio (40%axdei ricavi) c semilavorati (21%) relativi 
a carrozzeria, telaio e motore. 


Il ciclo di produzione è costituito prevalentemente dalle fasi di lavorazione e trasformazione (61%), rifinitura 
(40%), assemblaggio (47%), collaudo (23%). Il 57% delle imprese affida a terzi alcune lavorazioni. 


La dotazione di beni strumentali è costituita in media da 11 macchinari e attrezzature per la lavorazione dei 
metalli, 1 macchinario e attrezzatura per lavorazioni plastiché è 4 strumenti per il collaudo. 


CLUSTER 3 - PRODUTTORI IN CONTO PROPRIO DI/COMPONENTI E ACCESSORI PER MOTOVEICOLI E 
CICLOMOTORI 


NUMEROSITÀ: 62 


Il cluster è formato in prevalenza da società (69%) con una struttura composta in media da 8 addetti di cui 6 
dipendenti, tra 1 quali si rileva la presenza di \l impiegato, 2 operai generici, 1 operaio specializzato ed 1 
apprendista. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono mediamente di 496 mq di produzione, 186 mq di magazzino e 
58 mq di uffici. 

La produzione è realizzata prevalentemente in conto proprio (in media l'82% dei ricavi) ed è rivolta al mercato 
dei motoveicoli e ciclomotori (74% dei ricavi). I relativi segmenti di riferimento sono l’after market (36% dei 
ricavi), il primo allestimento (20%) © i ricambi originali (10%) per una clientela composta da commercianti 
all’ingrosso (23% dei ricavi) e al dettaglio (19%), imprese costruttrici di automezzi e mezzi di trasporto in genere 
(21%), imprese costruttrici di\parti e accessori (6%) e altre imprese industriali e/o artigianali (18%). L'area di 
mercato è essenzialmente nazionale; significativa è anche la quota di export (in media il 25% dei ricavi). 


Le imprese impiegano VAaclla produzione prevalentemente materiali metallici in media il 58% dei materiali 
utilizzati) e realizzano Componenti e/o parti di ricambio (59% dei ricavi) e accessori e optional (26%). Il ciclo di 
produzione è integrato é)costituito dalle fasi di progettazione (77% dei casî), lavorazione e trasformazione (84%), 
rifinitura (79%), asseimblaggio (81%), collaudo (71%) e imballaggio (82%). Il 63% delle imprese affida a terzi 
alcune lavorazioni. 


La dotazione di beni strumentali è costituita in media da 12 macchinari e attrezzature per la lavorazione dei 
metalli, 1 macchinario e attrezzatura per lavorazioni plastiche e 2 strumenti per il collaudo. 
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CLUSTER 4 — PRODUTTORI IN CONTO TERZI DI COMPONENTI, SEMILAVORATI E ACCESSORI PER 
BICICLETTE 


NUMEROSITÀ: 58 


Le imprese appartenenti al cluster sono in prevalenza ditte individuali (43% dei soggetti) e società di persona 
(50%) con una struttura composta in media da 6 addetti di cui 4 dipendenti, tra i quali si rileva la presenza di 1 
operaio generico e 1 operaio specializzato. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono costituiti in media da 290 mq di produzione? 168 mq di 
magazzino e 25 mq di uffici. 


La produzione è realizzata prevalentemente in conto terzi (in media 187% dei ricavi); nel 91% der casi il 64% dei 
ricavi deriva da un unico committente. 


Il mercato di riferimento è quello delle biciclette (82% dei ricavi), nei segmenti del primo, allestimento (52%) e 
della sub-fornitura (23%), per una clientela rappresentata principalmente da impresevcostruttrici di parti c 
accessori (40% dei ricavi), da imprese costruttrici di automezzi e mezzi di trasporto,in genere (20%) e altre 
imprese industriali e/o artigianali (17%). L'area di mercato si estende dal livello provinciale a quello nazionale. 


Te imprese realizzano componenti e/o parti di ricambio (48% dei ricavi), Semilavorati (26%) e accessori e 
optional (11%). 

Il ciclo di produzione è costituito prevalentemente dalle fasi di lavorazione”e trasformazione (38% dei casi), 
rifinitura (22%), assemblaggio (72%), e imballaggio (29%). Il 41% delle imprese affida a terzi alcune lavorazioni. 
La dotazione di beni strumentali è costituita in media da 10 macchinari e attrezzature per la lavorazione dei 
metalli e 1 strumento per il collaudo. 

CLUSTER 5 — PRODUTTORI DI COMPONENTI E PARTI DI RICAMBIO PER L’AFTER MARKET 

NUMEROSITÀ: 121 


Le imprese appartenenti al cluster operano prevalentemente sotto forma societaria (87% dei casi) con una 
struttura composta in media da 10 addetti di cui 8 dipenderiti, tra i quali si rileva la presenza di 1 impiegato, 4 
operai generici, 2 operai specializzati ed 1 apprendista. 

I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono composti in media da 625 mq di produzione, 373 mq di 


magazzino e 84 mq di uffici. 


Si tratta di imprese che producono prevalentemente in conto proprio (in media il 72% dei ricavi), oltre a 
commercializzare prodotti acquistati da terzi non trasformati e/o lavorati dall'impresa (14%); il 44% dei ricavi 
deriva dalla vendita di prodotti con il propfio marchio. 


TI mercati di riferimento sono quello delle autovetture (53% dei ricavi) e degli autoveicoli industriali e commerciali 
(33%) nel segmento dell’after markèt, (73%), per una clientela costituita prevalentemente da commercianti 
all’ingrosso (47% dei ricavi), commefeianti al dettaglio (9%), grande distribuzione e distribuzione organizzata 
(7%) e imprese costruttrici di parti e accessori (12%). L'area di mercato è nazionale; significativa è anche la quota 
di export (in media il 27% dei ricavi). 


Le imprese realizzano componònti c/o parti di ricambio (80% dei ricavi) ed accessori e optional (0%). 


Il ciclo di produzione è ‘integrato e costituito dalle fasi di progettazione (43% dei casi), lavorazione e 
trasformazione (71%),,fifinitura (50%), assemblaggio (83%), collaudo (60%) e imballaggio (75%). Il 55% delle 
imprese affida a terzi altune lavorazioni. 


La dotazione di beni\ strumentali è costituita in media da 12 macchinari e attrezzature per la lavorazione dei 
metalli, 1 macchinario e attrezzatura per lavorazioni plastiche e 3 strumenti per il collaudo. 


CLUSTER 6 - PRODUTTORI IN CONTO TERZI DI COMPONENTI E SEMILAVORATI PER AUTOVEICOLI 
NUMEROSITÀ? 93 


Le imprese appartenenti al cluster sono nel 59% dei casi società con una struttura composta in media da 9 addetti 
di cui 8 dipendenti, tra i quali si rileva la presenza di 4 operai generici, 2 operai specializzati. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono costituiti in media da 429 mq di produzione, 139 mq di 
magazzino e 55 mq di uffici. 
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La produzione è realizzata quasi esclusivamente in conto terzi (in media il 95% dei ricavi); nel 96% dei casi il 
74% dci ricavi deriva da un unico committente. 


Il principale mercato di riferimento è quello delle autovetture (79% dei ricavi) nel segmento del primo 
allestimento (32%) e della sub-fornitura (26%) per una clientela costituita prevalentemente da imprese costruttrici 
di parti e accessori (74% dci ricavi), imprese costruttrici di automezzi e Mezzi di trasporto in genere (42%) cd 
altre imprese industriali e/o artigianali (9%). L'area di mercato si estende dalla provincia alle regioni limitrofe. 


La tipologia di prodotti è rappresentata da componenti e/o parti di ricambio (49% dei ricavi), semilavorati (26%) 
ed accessori e optional (17%). 

Il ciclo di produzione è costituito prevalentemente dalle fasi di lavorazione e trasformazione (59% dei casi), 
rifinitura (37%), assemblaggio (68%), collaudo (34%) e imballaggio (38%). 

La dotazione di beni strumentali è costituita in media da 5 macchinari e attrezzature‘\per la lavorazione dei 


metalli, 1 macchinario e attrezzatura per le lavorazioni plastiche, 3 macchinari e attrezzature per la lavorazione 
dei tessuti e pelli e 2 strumenti per il collaudo. 


DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO 


Una volta suddivise le imprese in gruppi omogenei è necessario determinare; per ciascun gruppo omogeneo, la 
funzione matematica che meglio si adatta all'andamento dei ricavi delle amprese appartenenti al gruppo in esame. 
Per determinare tale funzione si è ricorso alla Regressione Multipla?. 


La stima della “funzione di ricavo” è stata effettuata individuando/a relazione tra il ricavo (variabile dipendente) 
e alcuni dati contabili e strutturali delle imprese (variabili indipendenti). 

I° opportuno rilevare che prima di definire il modello di regtessione si è proceduto ad effettuare un'analisi sui 
dati delle imprese per verificare le condizioni di “normalità economica” nell'esercizio dell’attività e per scartare le 
imprese anomale; ciò si è reso necessario al fine di evitare possibili distorsioni nella determinazione della 
“funzione di ricavo”. 

In particolare sono state escluse le imprese che presentano: 


» (costo del venduto! + costo per la produzione di servizi) dichiarato negativo; 


e costie spese dichiarati nel quadro M superiornaî ricavi dichiarati. 
Successivamente sono stati utilizzati indicatoti economico-contabili specifici delle attività in esame: 


» rendimento per addetto = (ticavi@ costo del venduto - costo per la produzione di servizi) /(numero 
addetti %* 1.000); 


» indice di durata delle scorte = (giacenza media del magazzino® /ricavi) * 365. 


3 La Regressione Multipla è una tecnica statistica che permette di interpolare i dati con un modello statistico-matematico che descrive 


l’andamento della variabile dipenderite in funzione di una serie di variabili indipendenti relativamente alla loro significatività statistica. 
4Costo del venduto = Esistenze iniziali + acquisti di materie prime, sussidiarie, semilavorati e merci — rimanenze finali 
5 Le frequenze relative ai dipefidenti sono state normalizzate all’anno in base alle giornate retribuite. 


numero addetti = 14*umero dirigenti + numero quadri + numero impiegati + numero operai generici + numero operai 

(persone fisiche) specializzati + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero assunti con contratto di 
formazione e lavoro o a termine + numero lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati e continuativi 
che prestano attività prevalentemente nell’impresa + numero collaboratori dell'impresa familiare e coniuge 
dell’azienda coniugale + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente nell’impresa 

numero addetti= numero dirigenti + numero quadri + numero impiegati + numero operai generici + numero operai specializzati + 

(società) numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero assunti con contratto di formazione e 
lavoro o a termine + numero lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati e continuativi che prestano 


attività prevalentemente nell’impresa + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente 


nell'impresa + numero soci con occupazione prevalente nell'impresa + numero amministratori non soci 


5 Giacenza media del magazzino = (Esistenze iniziali + rimanenze finali) / 2 
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» margine operativo lordo sulle vendite = [(ticavi - costo del venduto - costo per la produzione di servizi - 
spese per acquisti di servizi - spese per lavoro dipendente e per 
altre prestazioni diverse da lavoro dipendente afferenti l'attività 
dell'impresa) / ricavi] *100; 


Per ogni gruppo omogeneo è stata calcolata la distribuzione ventilica di ciascuno degli ,iftdicatori 
precedentemente definiti e poi sono state selezionate le imprese che presentavano valori degli indicatori 
contemporaneamente all’interno di un determinato intervallo, per costituire il campione di riferimento» 


Per il rendimento per addetto sono stati scelti i seguenti intervalli: 
» fino al 19° ventile, per i cluster 1, 3, 5, e 6; 


» dal 1° ventile, per il cluster 2; 


*» non sono stati effettuati tagli per il cluster 4. 


Per l'indice di durata delle scorte sono stati scelti i seguenti intervalli: 


» fino al 19° ventile, per i cluster 1, 3, e 6; 

»- fino al 18° ventile, per il cluster 5; 

+ non sono stati effettuati tagli per 1 cluster 2 e 4. 

Per il margine operativo lordo sulle vendite sono stati scelti i seguenti intèrvalli: 

» dal 1° ventile, peri cluster 1 c 2; 

* non sono stati effettuati tagli per i cluster 3, 4, 5 e 6. 

Così definito il campione di imprese di riferimento, si è proceduto*alla;definizione della “funzione di ricavo” per 
ciascun gruppo omogeneo. 


Per la determinazione della “funzione di ricavo” sono state utilizzate sia variabili contabili (quadro M del 
questionario) sia variabili strutturali. La scelta delle variabili significative è stata effettuata con il metodo stepwise. 
Una volta selezionate le variabili, la determinazione della “funzione di ricavo” si è ottenuta applicando il metodo 
dei minimi quadrati generalizzati, che consente di conttollate l'eventuale presenza di variabilità legata a fattori 
dimensionali (eteroschedasticità). 


Affinché il modello di regressione non risentisse degli effetti derivanti da soggetti anomali (outlicrs), sono stati 
esclusi tutti coloro che presentavano un valore dei residui (R di Student) al di fuori dell’intervallo compreso tra i 
valori -2,5 e +2,5. 


Nell’allegato 6.A vengono riportate le variabili edi rispettivi coefficienti della “funzione di ricavo”. 


APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI 


Per la determinazione del ricavo della singola impresa sono previste due fasi: 
e l’Analisi Discriminante”; 


» la stima del ricavo di riferimento. 


Nell’allegato 6.B vengono ripottate le variabili strutturali risultate significative nell’ Analisi Discriminante. 


Non si è proceduto nel modo,standard di operare dell'Analisi Discriminante in cui si attribuisce univocamente un 
contribuente al gruppo(di massima probabilità; infatti, a parte il caso in cui la distribuzione di probabilità si 
concentri totalmente sùdi un unico gruppo omogeneo, sono considerate sempre le probabilità di appartenenza a 
ciascuno dei gruppi omogentci. 

Per ogni impresa iene determinato il ricavo di riferimento puntuale ed il relativo intervallo di confidenza. 

Tale ricavo è dato dalla media dei ricavi di riferimento di ogni gruppo omogeneo, calcolati come somma dei 


prodotti fra i coefficienti del gruppo stesso e le variabili dell’impresa, ponderata con le relative probabilità di 
appartenenza. 


Anche l’intervallo di confidenza è ottenuto come media degli intervalli di confidenza, al livello del 99,99%, per 
ogni gfuppo omogeneo ponderata con le relative probabilità di appartenenza. 


7L’Analisi Discriminante è una tecnica che consente di associare ogni impresa ad uno dei gruppi omogenei individuati per la sua attività, 


attraverso la definizione di una probabilità di appartenenza a ciascuno dei gruppi stessi. 
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ALLEGATO 6.B 


VARIABILI DELL’ANALISI DICRIMINANTE 


Quadro dei Dati Anagrafici: 


Quadro.I: 


Attività esercitata: indicazione Artigiano 


Attività esercitata: Codifica 
Quadro E: 


Produzione /lavorazione e commetrcializzazione: Produzione e/o lavorazione conto terzi 


Produzione /lavorazione e commercializzazione: Percentuale dei ricavi derivanti dalla vendita di prodotti con 
il proprio marchio 


Produzione /lavorazione conto terzi: Percentuale dei ricavi provenienti dal committente principale in 
riferimento ai ricavi complessivi 


Area di mercato: Nazionale (1=comune; 2=provincia; 3=fino a 3 regioni; 4=oltre:3 regioni) 


Merc 
Merc: 
Merc 
Merc 
Merc: 
Merca 
Merc 
Merca 
Merc 
Merc 
Merca 


Merc 


to di riferimento: 
to di riferimento: 
to di riferimento: 
to di riferimento: 
to di riferimento: 
to di riferimento: 
to di riferimento: 
to di riferimento: 
to di riferimento: 
to di riferimento: 
to di riferimento: 


to di riferimento: 


Autovetture - primo allestimento 

Autovetture - ricambi originali 

Autovetture - after market 

Autovetture - sub-fornitura 

Autoveicoli industriali e commerciali - primo,allestimento 
Autoveicoli industriali e commerciali - after market 
Autoveicoli industriali e commerciali\- sub-fornitura 
Motoveicoli e ciclomotori - primoallestimento 
Motoveicoli e ciclomotori - ricambioriginali 
Motoveicoli e ciclomotori - after market 
Motoveicoli e ciclomotori - sub-fornitura 


Biciclette - after market 


Tipologia della clientela: Altre imprese costruttrici di parti e accessori 


Tipologia della clientela: Commercianti all'ingrosso 
Quadro G: 


Materiali di produzione: Parti d'acquisto componenti 


Materiali utilizzati: Materie plastiché 


l'asi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione /lavorazione: 
Fasi della produzione /lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 
Fasi della produzione /lavorazione: 
Fasi della produzione/lavorazione: 


Fasi della produzione/lavorazione: 


svolte internamente 


Progettazione - conto proprio svolte internamente 

Lavorazione e trasformazione - conto proprio svolte internamente 
Rifinitura - conto proprio svolte internamente 

Lavorazione e trasformazione - conto terzi svolte internamente 
Rifinitura - conto terzi svolte internamente 

Assemblaggio - conto terzi svolte internamente 


Collaudo - conto terzi svolte internamente 


Fasi della produzione /lavorazione: Imballaggio e confezionamento (manuale o automatico) - conto terzi 


Tipologia di\prodotti: Componenti e/o parti di ricambio 


Insiemi di riferimento: Carrozzeria 


Insiemidrriferimento: Interni e finiture 


Insiemi di riferimento: Altro 


Beni strumentali: Macchinari e attrezzature per la lavorazione dei metalli (numero) 
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DECRETO 24 dicembre 2003. 


Approvazione di n. 2 studi di settore relativi ad attività economiche nel settore dei servizi. 


IL MINISTRO DELL'ECONOMIA 
E DELLE FINANZE 


Visto il decreto del Presidente della Repubblica 29 settembre 1973, n. 600, concernente.disposizioni comuni in 
materia di accertamento delle imposte sui redditi; 


Visto il decreto del Presidente della Repubblica 22 dicembre 1986, n. 917, recante l'approvazione del testo 
unico delle imposte sui redditi; 


Visto l’art. 62-bîs del decreto-legge 30 agosto 1993, n. 331, convertito, com-modificazioni, dalla legge 29 otto- 
bre 1993, n. 427, che prevede, da parte degli uffici del Dipartimento delle entrate del Ministero delle finanze, l’ela- 
borazione di appositi studi di settore in relazione ai vari settori economici‘e Ja loro approvazione con decreto del 
Ministro delle finanze; 


Visto l’art. 10 della legge 8 maggio 1998, n. 146, che individua lé, modalità di utilizzazione degli studi di set- 
tore in sede di accertamento, nonché le cause di esclusione degli stessi; 


Visto il decreto del Presidente della Repubblica 31 maggio 1999, n. 195, recante disposizioni concernenti i 
tempi e le modalità di applicazione degli studi di settore; 


Considerato che a seguito delle analisi e delle valutazioni effettuate, allo stato, sulla base dei dati in possesso 
dell’amministrazione finanziaria sono emerse cause di non applicabilità degli studi di settore; 


Visto il decreto del Ministro delle finanze 10 novembre 1998, che ha istituito la Commissione di esperti previ- 
sta dall’art. 10, comma 7, della legge n. 146 del 1998, integrata e modificata dal decreto ministeriale 24 ottobre 
2000; 


Visto l’art. 23 del decreto legislativo 30 luglio 1999, n. 300 e successive modificazioni, che ha trasferito le fun- 
zioni dei Ministeri del tesoro, del bilancio e(della programmazione economica e delle finanze al Ministero dell’eco- 
nomia e delle finanze; 


Visto l’art. 57 del medesimo decreto/legislativo n. 300 del 1999, e successive modificazioni che ha istituito le 
agenzie fiscali; 


Visto il decreto del direttore generale del Dipartimento delle entrate 24 dicembre 1999, concernente le moda- 
lità di annotazione separata dei\componenti rilevanti ai fini dell’applicazione degli studi di settore; 


Visti i provvedimenti‘del direttore dell’Agenzia delle entrate 14 dicembre 2001 e 27 settembre 2002, concer- 
nenti l'approvazione di questionari per gli studi di settore relativi ad attività imprenditoriali nel settore delle mani- 
fatture, dei servizi, del‘commercio e ad attività professionali; 


Visto il proprio decreto 25 marzo 2002, concernente i criteri per l'applicazione degli studi di settore ai contri- 
buenti che esercitano due o più attività d’impresa ovvero una o più attività in diverse unità di produzione o di 
vendita; 


Visto il proprio decreto 18 luglio 2003, concernente i criteri per l'applicazione degli studi di settore ai contri- 
buenti che esercitano due o più attività d’impresa ovvero una o più attività in diverse unità di produzione o di 
vendita; 


Acquisito il parere della predetta Commissione di esperti in data 6 novembre 2003; 
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Decreta: 
Art. 1. 


Approvazione degli studi di settore 


1. Sono approvati, in base all’art. 62-bis del decreto-legge 30 agosto 1993, n. 331, convertito, con modifica- 
zioni, dalla legge 29 ottobre 1993, n. 427, gli studi di settore relativi alle seguenti attività economiche nel settore 
dei servizi: 


a) studio di settore SG41U - Studi di mercato e sondaggi di opinione, codice di‘attività 74.13.0; 


b) studio di settore SG95U - Servizi dei centri e stabilimenti per il benessere fisico (esclusi gli stabilimenti 
termali), codice di attività 93.04.1; Stabilimenti idropinici ed idrotermali, codice di\attività 93.04.2. 


2. Gli elementi necessari alla definizione presuntiva dei ricavi o dei compensirelativi agli studi di settore indi- 
cati nel comma 1 sono determinati sulla base della nota tecnica e metodologica, delle tabelle dei coefficienti non- 
ché della lista delle variabili per l’applicazione dello studio, di cui agli allegati; 


1, per lo studio di settore SG41U; 
2, per lo studio di settore SG95U. 


3. Il programma per l’applicazione dello studio di settore segnala anche, con riferimento ad indici significa- 
tivi, la coerenza economica rispetto ai valori minimi e massimi assumibili con riferimento a comportamenti 
normali degli operatori del settore. 


4. Gli studi di settore si applicano ai contribuenti che‘svolgono in maniera prevalente le attività indicate nel 
comma 1, nonché ai contribuenti che svolgono le predette attività in maniera secondaria per le quali abbiano 
tenuto annotazione separata, fermo restando il disposto dell’art. 2. In caso di esercizio di più attività d’impresa, 
per le quali non è stata tenuta la annotazione separata, per attività prevalente si intende quella da cui deriva nel 
periodo d’imposta la maggiore entità dei ricavi. 


5. Gli studi di settore approvati con il presenté decreto sono utilizzabili a partire dagli accertamenti relativi al 
periodo di imposta 2003. 


Art. 2. 


Categorie di contribuenti alle quali non si applicano gli studi di settore 


1. Gli studi di settore approvati con il presente decreto non si applicano: 


a) in caso di esercizio di due o più attività di impresa, non rientranti nel medesimo studio di settore, per le 
quali non è stata tenuta laannotazione separata, se l’importo complessivo dei ricavi dichiarati relativi alle attività 
non rientranti tra quelle prese in considerazione dallo studio di settore supera il 20% dell’ammontare totale dei 
ricavi dichiarati; 


b) nei confronti dei contribuenti che hanno dichiarato ricavi di cui all’art. 53, comma 1, esclusi quelli di cui 
alla lettera c), ovvero compensi di cui all’art. 50, comma 1, del testo unico delle imposte sui redditi, approvato 
con decreto del\Presidente della Repubblica 22 dicembre 1986, n. 917, di ammontare superiore a euro 5.164.569; 


c) riei confronti delle società cooperative, società consortili e consorzi che operano esclusivamente a favore 
delle imprese”socie o associate; 


d) nei confronti delle società cooperative costituite da utenti non imprenditori che operano esclusivamente 
a favore degli utenti stessi. 
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Art. 3. 


Variabili delle imprese o delle attività professionali 


1. La determinazione dei valori da attribuire alle variabili da utilizzare per l'applicazione degli studi/di settore, 
approvati con il presente decreto, è effettuata sulla base delle istruzioni per la compilazione dei relativi questionari 
approvati con 1 provvedimenti del direttore dell'Agenzia delle entrate 14 dicembre 2001 e 27 settembre 2002, 
tenuto conto di quanto precisato nelle istruzioni per la compilazione delle dichiarazioni di cui all’art. 5, comma 1. 


Art. 4. 


Determinazione del reddito imponibile 


1. Sulla base degli studi di settore sono determinati presuntivamente 1 ricavi di cui all’art. 53, ad esclusione di 
quelli previsti dalle lettere c) e 4) del comma 1 dello stesso articolo, ovvero i compensi di cui all’art. 50, comma 1, 
del testo unico delle imposte sui redditi. 


2. Ai fini della determinazione del reddito d’impresa l'ammontare dei ricavi di cui al comma 1 è aumentato 
degli altri componenti positivi, compresi i ricavi di cui all’art. 53, commadylettera c) e d), del menzionato testo 
unico, ed è ridotto dei componenti negativi deducibili. Ai fini della determinazione degli importi relativi alle voci 
e alle variabili di cui all’art. 3 devono essere considerati i componenti, negativi inerenti all’esercizio dell’attività 
anche se non dedotti in sede di dichiarazione dei redditi. 


3. Ai fini della determinazione del reddito di lavoro autonomo4’ammontare dei compensi di cui al comma 1 è 
aumentato degli altri componenti positivi, compresi i proventi egli interessi moratori e dilatori di cui all’art. 6, 
comma 2, del menzionato testo unico, ed è ridotto dei componenti negativi deducibili. Ai fini della determinazione 
degli importi relativi alle voci e alle variabili di cui all’art. 3 del presente decreto devono essere considerate le spese 
sostenute nell’esercizio dell’attività anche se non dedotte in sede'di dichiarazione dei redditi. 


4. Per le imprese che eseguono opere, forniture e servizi)pattuiti come oggetto unitario e con tempo di esecu- 
zione ultrannuale 1 ricavi dichiarati, da confrontare con quelli presunti in base agli studi di settore, vanno aumen- 
tati delle rimanenze finali e diminuiti delle esistenze iniziali valutate ai sensi dell’art. 60, commi da 1 a 4, del testo 
unico delle imposte sui redditi. 


Art. 5. 


Comunicazione dei dati rilevanti ai fini dell’applicazione degli studi di settore 


1.I contribuenti ai quali si applicano, gli studi di settore comunicano, in sede di dichiarazione dei redditi, i dati 
rilevanti ai fini dell’applicazione degli studi stessi. 


Art. 6. 


Annotazione separata 


1. Nei confronti dei contribuenti che esercitano una delle attività per le quali lo studio di settore è approvato 
con il presente decreto, le disposizioni contenute nel decreto direttoriale 24 dicembre 1999, concernenti l’annota- 
zione separata dei componenti rilevanti ai fini dell’applicazione degli studi di settore, si applicano a decorrere dal 
1° maggio 2004. E facoltà’ del contribuente indicare a quale attività esercitata debbano essere imputati i ricavi o 
compensi conseguiti(Nei mesi precedenti nonché gli altri componenti rilevanti ai fini dell’applicazione del relativo 
studio di settore. Qualora tale facoltà non venga esercitata, in sede di dichiarazione dei redditi, i ricavi relativi 
all’intero periodo d'imposta vanno ripartiti applicando ai ricavi o compensi conseguiti fino al 30 aprile 2004 la 
percentuale digipartizione determinata con riferimento ai ricavi o compensi conseguiti a partire dal 1° maggio 
2004. 


Il presente decreto sarà pubblicato nella Gazzetta Ufficiale della Repubblica italiana. 


Roma, 24 dicembre 2003 


Il Ministro: TREMONTI 
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NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE 


Di seguito vengono esposti i criteri seguiti pet la costruzione dello studio di settore. 
Oggetto dello studio è l’attività economica: 


e 74.13.0- Studi di mercato e sondaggi di opinione. 


La finalità perseguita è di determinare un “ricavo/compenso potenziale” tenendo conto nen solo di variabili 
contabili, ma anche di variabili strutturali in grado di determinare il risultato di un professionista o di un'impresa. 


A tale scopo, nell’ambito dello studio, vanno individuate le relazioni tra le vartabili* contabili ec le variabili 
strutturali, per analizzare i possibili processi produttivi e i diversi modelli organizzativi impiegati 
nell’espletamento dell’attività. 


Al fine di conoscere le informazioni relative alle strutture produttive in oggetto si è progettato cd inviato ai 
contribuenti interessati un questionario per rilevare tali informazioni (il Codice del questionario relativo allo 
studio in oggetto è SG41). 


Il numero dei questionari inviati è stato pari a 1.737. I questionari restituiti sono stati 1.145, pari al 65,9% degli 
inviati. 

Sui questionari sono state condotte analisi statistiche per rilevare lAcompletezza, la correttezza e la coerenza delle 
informazioni in essi contenute. 

Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione dello studio, lo scarto di 397 questionari, pari al 34,7% dei 
questionari rientrati. 

I principali motivi di scarto sono stati: 


»  ricavi/compensi dichiarati maggiori di 5.164.569 euro (10 miliardi di lire); 

e quadro M del questionario (elementi contabili) non compilato; 

* presenza diattività secondarie con un’incideNnza)sui ricavi complessivi superiore al 20%; 

» errata compilazione delle percentuali relative alla localizzazione della clientela (quadro F del questionario); 
* errata compilazione delle percentuali relative alle metodologie di ricerca (quadro F del questionario); 

» errata compilazione delle percentualiirelative alle tipologie di ricerca (quadro F del questionario); 

* errata compilazione delle percentualivelative alla tipologia della clientela (quadro G del questionario); 

» errata compilazione delle percentuali relative ai settori di specializzazione (quadro G del questionario); 


e incongruenze fra i dati strutturali e i dati contabili contenuti nel questionario. 


A seguito degli scarti effettuati} il numero dei questionari oggetto delle successive analisi è risultato pari a 748. 


IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Per suddividere i soggetti oggetto dell’analisi in gruppi omogenei sulla base degli aspetti strutturali, si è ritenuta 
appropriata unatrategia di analisi che combina due tecniche statistiche: 


«e una tecnica basata su un approccio di tipo multivariato, che si è configurata come un’analisi fattoriale del tipo 
Analyse desdonnées e nella fattispecie come un’ Analisi in Componenti Principali *;, 


1 L’Analisi in Componenti Principali è una tecnica statistica che permette di ridurre il numero delle variabili originarie di una matrice di 
dati quantitativi in un numero inferiore di nuove variabili dette componenti principali tra loro ortogonali (indipendenti, incorrelate) che 
spieghino il massimo possibile della varianza totale delle variabili originarie, per rendere minima la perdita di informazione; le componenti 


principali (fattori) sono ottenute come combinazione lineare delle variabili originarie. 
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e un procedimento di Cluster Analysis 3. 


L'utilizzo combinato delle due tecniche è preferibile rispetto a un’applicazione diretta delle tecniche di clustering, 


In effetti, tanto maggiore è il numero di variabili su cui effettuare il procedimento di classificazione, tantò più 
complessa e meno precisa risulta l'operazione di clustering, 


Per limitare l’impatto di tale problematica, la classificazione dei contribuenti è stata effettuata a partire dai,risultati 
dell’analisi fattoriale, basandosi quindi su un numero ridotto di variabili (i fattori) che consentono, comunque, di 
mantenere il massimo delle informazioni originarie. 


In un procedimento di clustering di tipo multidimensionale, quale quello adottato, l'omogeneità dei gruppi deve 
essere interpretata, non tanto in rapporto alle caratteristiche delle singole variabili, quanto in funzione delle 
principali interrelazioni esistenti tra le variabili esaminate che contraddistinguono il gtuppo stesso e che 
concorrono a definirne il profilo. 


Le variabili prese in esame nell’Analisi in Componenti Principali sono quelle presenti in tutti i quadri di cui si 
compone il questionario ad eccezione del quadro M che contiene gli stessi (dati contabili presenti nella 
dichiarazione dei redditi. ‘Tale scelta nasce dall’esigenza di caratterizzare i soggettixin base, alle diverse modalità di 
espletamento dell’attività, ai vari settori di specializzazione, ccc.; tale caratterizzazione è possibile solo utilizzando 
le informazioni relative alle strutture operative, al mercato di riferimento e abtutti quegli elementi specifici che 
caratterizzano le diverse realtà economiche e produttive. 

I fattori risultanti dall’Analisi in Componenti Principali vengono analizzati in termini di significatività sia 
economica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono i divérsi\aspetti strutturali delle attività oggetto 
dello studio. 


La Cluster Analysis ha consentito di identificare sci gruppi omogefiei. 


DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Lo studio analizza le attività economiche relative agli studi di mercato e sondaggi di opinione. 

I fattori che hanno contribuito maggiormente a determinare i modelli di business prevalenti sono: 

» la metodologia di ricerca; 

» ilsettore di specializzazione. 

Sulla base del primo elemento, l’analisi ha'conisentito di operare una distinzione tra aziende specializzate su un 
metodo di indagine specifica (cluster 2, 5(e.6)'e aziende con un'offerta diversificata (cluster 1). 


Sulla base del secondo elemento, è stato possibile identificare quelle realtà in cui l’attività di ricerca è rivolta nella 
maggior parte dei casi verso un settoresspecifico (cluster 3 e 4). 


Nella descrizione dei cluster individuati sulla base di tali fattori, l'indicazione dei valori numerici riguarda, salvo 
segnalazioni contrarie, valori medi. 

Di seguito vengono riportate le descrizioni di ciascuno dei gruppi omogenei (cluster). 

CLUSTER 1- IMPRESE È PROFESSIONISTI CON OFFERTA DIVERSIFICATA 

NUMEROSITÀ: 227 

A questo cluster appaftengono quei soggetti che non presentano una particolare specializzazione sia dal punto di 
vista dei metodi.divanalisi utilizzati che dei settori a cui si rivolgono. Tra le metodologie di cui si avvalgono 
troviamo prevalentemente i colloqui individuali (35% dei ricavi/compensi per il 40% dei soggetti), le interviste 
telefoniche (27% dei ricavi/compensi per il 39%), le interviste personali in home (28% dei ricavi/compensi per il 


27%). Inoltre; vs rilevano le interviste autocompilate e le postali, che seppur poco compilate, risultano più 
significative rispetto agli altri cluster. Tra i settori economici verso cui è orientata l’attività si evidenziano: la 


2 La Cluster Analysis è una tecnica statistica che, in base ai fattori dell’analisi in componenti principali, permette di identificare gruppi 
omogenti di soggetti (cluster); in tal modo i soggetti che appartengono allo stesso gruppo omogeneo presentano caratteristiche strutturali 


simili. 
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pubblica amministrazione e i servizi pubblici (38% dei ricavi/compensi per il 16%), l'economia e la finanza (48% 
per 11%), il turismo (36% per 11%), gli ‘altri servizi privati”? (64% per il 23%), l’automotive (34% per il 10%), 
media e comunicazione. 


Tra le molteplici tipologie di ricerche effettuate le più rilevanti sono rappresentate da: potenziale di area/metcato 
(35% dei ricavi/compensi per il 34% dei soggetti), ricerche di base (32% per il 28%), ricerche strategiche»(25% 
per il 29%), sondaggi di opinione (26% per il 23%), ricerche sul punto vendita (24% per il 25%) e, a seguire, 
ricerche di customer satisfaction e ricerche su target specifici. Un'ulteriore tipologia di ricerca éèfféttuata è 
costituita dai modelli previsionali che presentano valori più significativi rispetto agli altri gruppi (21% dci 
ricavi/compensi per il 14% dei soggetti). 


Gran parte dell’attività è svolta per una clientela localizzata prevalentemente nelle regioni settentrionali (69% dei 
ricavi/compensi), in particolare nell’area dell’Italia Nord occidentale. 


AI cluster appartengono sia imprese (59%) che liberi professionisti. Per quanto riguarda.\le imprese, gestite in 
forma societaria nel 75% dei casi, la dimensione della struttura risulta più articolata inquanto i locali destinati allo 
svolgimento dell’attività sono pari a 61 mq e il totale degli addetti è pari a 3-4 unità. Nel 27% dei casi è presente 
personale dipendente. Il mercato di riferimento è rappresentato da 8-9 clienti edl‘51% dei ricavi deriva da un 
unico cliente. Nel caso dei liberi professionisti le dimensioni risultano più conténùte: infatti, si rileva la presenza 
di un unico addetto c l’attività nel 60% dei casi è esercitata presso la propria abitazione, utilizzata in maniera 
promiscua. Per i professionisti il 62% dei compensi proviene dal cliente principale. 


CLUSTER 2 — RICERCHE REALIZZATE PREVALENTEMENTE ATTRAVERSO LA METODOLOGIA DELLE 
INTERVISTE PERSONALI 


NUMEROSITÀ: 78 


Il cluster è caratterizzato da quei soggetti che utilizzano quale struménto di analisi prevalentemente le interviste 
personali in home (65% dei ricavi/compensi), seguite da quelle in test centre. 


Tra le molteplici tipologie di ricerche effettuate, le più rilevanti sono rappresentate dai sondaggi di opinione (32% 
dei ricavi/compensi per il 51% dei soggetti), dai product.test (21% per il 56%), dalle ricerche su target specifici, 
dal potenziale di area/mercato e dai concept test. 


I settori verso cui sono orientati questi tipi di ricerche/sono rappresentati nella maggior parte dei casi dal largo 
consumo (52% dei ricavi/compensi per il 58% dei soggetti) e dal chimico-farmaceutico (50% dei ricavi/ 
compensi per il 56% dei rispondenti). 


La clientela è localizzata prevalentemente nellé\tegioni settentrionali, da cui proviene il 70% dei ricavi/compensi, 
in particolare dal Nord-Ovest (53% dei ricaviXcompensi). 


AI cluster appartengono prevalentementeliberi professionisti (63%). Dal punto di vista strutturale, nel caso dei 
liberi professionisti, le dimensioni risultano piuttosto contenute, infatti si rileva la presenza di un unico addetto e 
i locali destinati all’esercizio dell’attività) nel 71% dei casi, cotncidono con l’abitazione, utilizzata in maniera 
promiscua. Anche la clientela di riferimento risulta piuttosto contenuta, infatti nell’arco di un anno rivolgono il 
loro servizio a 7 o 8 clienti; inoltre. il 55% dei compensi proviene da un unico cliente. 


Per quanto riguarda le imprese, prevalentemente in forma di società di capitali, la dimensione della struttura 
risulta più articolata in quanto 1 ocali per lo svolgimento dell’attività, pari a 85 mq, sono destinati ad accogliere 6 
o 7 addetti. Nel 55% dei casihsono presenti 4 dipendenti. Le imprese appartenenti a questo gruppo si rivolgono a 
circa 20 clienti, mentre il 43% dei ricavi deriva da un unico cliente. 


CLUSTER 3 — RICERCHE REALIZZATE PREVALENTEMENTE PER AZIENDE CHE OPERANO NEL SETTORE 
DEL LARGO CONSUMO 


NUMEROSITÀ:102 


L'elemento caratterizzante i soggetti del cluster è dato dal fatto che la principale fonte dei ricavi/compensi deriva 
da ricerche chè hanno quale settore oggetto di analisi prevalente il largo consumo (77% dei ricavi/compensi). 
Questo settore è indagato con svariate Metodologie di ricerca tra cui spiccano le interviste personali in test centre 
(40% dei ricavi/compensi per il 36% dei soggetti), i colloqui individuali (27% dei ricavi/compensi), le interviste 
personali) in home e i focus group. Le tipologie di ricerca effettuate sono molteplici; le più rilevanti sono 
rappresentate da: potenziale di area/mercato (36% dei ricavi/compensi per il 39%), ricerche sul punto vendita 
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(25% per il 48%), ricerche di base (28% per il 33%) e, a seguire, ricerche sui consumi, product test e ricerche su 
target specifici. 


Il mercato di riferimento risulta piuttosto contenuto, infatti nell’arco di un anno le imprese rivolgono ib loro 
servizio a 8-9 clienti, mentre i professionisti a 4-5 clienti, localizzati prevalentemente nel Nord-Ovest (46% Xei 
ricavi/compensi) e Nord-Est (20%). Inoltre il 58% dei ricavi/compensi proviene da un unico cliente. 


I soggetti del cluster nella metà dei casi sono liberi professionisti (51%) e per l’altra metà imprese che)fiel 78% 
dei casi sono società. Dal punto di vista strutturale le dimensioni dei locali destinati all’esercizio dell’attività sono 
pari a 65 mq per le imprese, mentre per i professionisti nel 71% dei casi è presente l’uso promiscuo 
dell’abitazione; il personale impiegato nell’attività è dato da 5 addetti per le imprese e 1 per i libéri professionisti. 


CLUSTER 4 -— ATTIVITÀ DI RICERCHE DI MERCATO E SONDAGGI DI OPINIONE RIVOLTE 
PREVALENTEMENTE AD AZIENDE CHE OPERANO NEL SETTORE DELLA 
COMUNICAZIONE 


NUMEROSITÀ: 113 


I soggetti appartenenti a questo gruppo rivolgono la loro attività prevalentemente ‘ad imprese che operano nel 
settore della comunicazione (56% dei ricavi/compensi). Tra gli altri settori di*specializzazione emerge il largo 
consumo dal quale deriva il 38% dei ricavi/compensi per il 35% dei soggetti*Le metodologie di indagine più 
utilizzate sono i focus group (37% dei ricavi/compensi) e i colloqui individuali, (23%). Tra le molteplici tipologie 
di ricerche effettuate le più rilevanti sono rappresentate da: ricerche” sulla comunicazione (28% dei 
ricavi/compensi per il 41%), ricerche sull'immagine (23% per il 47%), potenziale di area/mercato, ricerche di 
base, concept test, ricerche su target specifici e sondaggi di opinione. 


Il mercato di riferimento risulta piuttosto contenuto, infatti nell’arco di un anno rivolgono il loro servizio a 5-6 
clienti, localizzati prevalentemente nelle regioni Nord occidentali (54% dei ricavi/compensi). Inoltre il 62% dei 
ricavi proviene da un unico cliente. 


A questo cluster appartengono prevalentemente imprese (60%),/che nel 71% dei casi sono costituite in forma di 
società. Queste aziende presentano un totale addetti parta 2°e locali destinati all'esercizio dell’attività pari a 63 
mq. Per quanto riguarda i professionisti le dimensioni della)struttura sono piuttosto contenute, infatti si registra 
la presenza di un solo addetto c nella maggior parte dei casi (78%) l’attività è svolta presso la propria abitazione. 


CLUSTER 5 — RICERCHE REALIZZATE PREVALENTEMENTE ATTRAVERSO IL METODO DEI COLLOQUI 
INDIVIDUALI 


NUMEROSITÀ: 154 


Il cluster è formato da quelle realtà in cui la principale metodologia di ricerca utilizzata è rappresentata dai 
colloqui individuali (73% dei ricavi/compensi). Questo metodo di analisi è impiegato per realizzare diversi tipi di 
ricerca orientati verso vari settori economici tra cui spiccano l’abbigliamento e accessori e gli “altri servizi 
privati”. Per quanto riguarda i tipi. di/ricerche realizzate le più rilevanti sono costituite da: potenziale di 
area/mercato (51% dei ricavi/compensi per il 35% dei soggetti), ricerche di base (49% per il 27%), ricerche 
strategiche (31% per il 26%), sondaggi di opinione (46% per il 17%) e ricerche sui consumi. 


I soggetti del cluster, che presentano in genere 1-2 addetti, sono quasi equamente suddivisi tra imprese (56%), 
per lo più società, e professionisti. Questi ultimi esercitano l’attività prevalentemente presso la propria abitazione 
(75%), mentre nel caso delle&imprese i locali destinati all’esercizio dell’attività sono pari a 26 mq. 


Il mercato di riferimento per le imprese risulta piuttosto contenuto, infatti nell’arco di un anno rivolgono il loro 
servizio a 4 o 5 clienti, con il 63% dei ricavi proveniente da un unico cliente. I professionisti, invece, presentano 
16-17 clienti all’anno,\con il 62% dei compensi derivanti dal cliente principale. 


CLUSTER 6 #£ RICERCHE REALIZZATE PREVALENTEMENTE ATTRAVERSO IL METODO DELLE 
INTERVISTE TELEFONICHE 
NUMEROSITÀ; 66 


I soggetfivappartenenti al cluster, costituito principalmente da imprese (71%), utilizzano, quale metodo di analisi 
prevalente, le interviste telefoniche (65% dei ricavi/compensi). Questa metodologia di ricerca è impiegata per 
realizzate diversi tipi di studi di mercato indirizzati verso vari settori cconomici tra cui emergono: 
prevalentemente le telecomunicazioni e I.T. (31% dei ricavi/compensi) e, a seguire, la comunicazione, l'economia 
e la finanza e gli “altri servizi privati”. Per quanto riguarda le tipologie di ricerche realizzate le più rilevanti sono 
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costituite da: potenziale di area/mercato, ricerche di customer satisfaction, sondaggi di opinione, ricerche 
business to business, ricerche di base, ricerche strategiche e ricerche su target specifici. 


Le imprese del cluster, la cui attività viene svolta nell’87% dei casi in forma di società, dal punto dirvista 
dimensionale presentano locali destinati all’esercizio dell’attività di dimensioni maggiori rispetto agli altri cluster 
(117 mq, di cui 19 mq destinati ad attività amministrative) e per quanto riguarda il personale addetto si registra la 
presenza di 6 unità. L'attività svolta da queste imprese è destinata mediamente a 8 clienti, con il 54% dei ricavi 
derivanti dal cliente principale. La clientela è localizzata prevalentemente nelle regioni Nord occidentali (48% dei 
ricavi) e Nord orientali (27%). 


Per quanto riguarda i professionisti (29%), la struttura risulta di dimensioni piuttosto contenute, infatti si rileva la 
presenza di un solo addetto e nel 74% dei casi è presente l’uso promiscuo dell'abitazione: Il mercato di 
riferimento è rappresentato da 1 o 2 clienti, con 184% dei compensi proveniente da un unicoccliente. 


DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO/COMPENSO 


Una volta suddivisi i soggetti in gruppi omogenei è necessario determinare, pet ciascun gruppo omogeneo e 
distintamente per ricavi da attività di impresa e per compensi da attività dî lavoro autonomo, la funzione 
matematica che meglio si adatta all'andamento del ricavo/compenso dei\soggetti appartenenti al gruppo in 
esame. Per determinare tale funzione si è ricorso alla Regressione Multipla?. 


La stima della “funzione di ricavo /compenso” è stata effettuata individuando la relazione tra il ricavo /compenso 
(variabile dipendente) e alcuni dati contabili e strutturali dei contribuenti (variabili indipendenti). 

E° opportuno rilevare che prima di definire il modello di regressione si è proceduto ad effettuare un'analisi sui 
dati dei soggetti per verificare le condizioni di “normalità economica” nell’esercizio dell’attività e per scartare le 
situazioni anomale; ciò si è reso necessario al fine di evitate possibili distorsioni nella determinazione della 
“funzione di ricavo /compenso”. 

In particolare sono state escluse le imprese che presentano: 

* (costo del venduto! + costo per la produzione di servizi) dichiarato negativo; 


e tutti i soggetti che presentano: 


*  costie spese dichiarati nel quadro M superioti, ai ricavi/compensi dichiarati. 


Successivamente è stato utilizzato un Jndicatore economico-contabile specifico dell’attività in esame, 
differenziato per imprese e professionisti: 


Imprese: 


» valore aggiunto orario = (ricavi - Costo del venduto - costo per la produzione di servizi - spese per acquisti 
di servizi) /(numero addetti 3 * 312/* 8). 


2 La Regressione Multipla è una tecnica statistica che permette di interpolare i dati con un modello statistico-matematico che descrive 


l'andamento della variabile dipendente in funzione di una serie di variabili indipendenti relativamente alla loro significatività statistica. 
4 Costo del venduto = Esistenze iniziali + acquisti di merci e materie prime — rimanenze finali 
° Le frequenze relative ai dipendenti sono state normalizzate all’anno in base alle giornate retribuite. 


numero addetti = 1+*numero dirigenti + numero quadri + numero impiegati + numero dipendenti a tempo parziale + numero 
(ditte individuali) 4 assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine + numero collaboratori coordinati e continuativi che 
prestano attività prevalentemente nell’impresa o nello studio + numero collaboratori dell'impresa familiare e 


coniuge dell’azienda coniugale + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente 


nell’impresa 
numero( addetti = Numero dirigenti + numero quadri + numero impiegati + numero dipendenti a tempo parziale + numero assunti 
(società) con contratto di formazione e lavoro 0 a termine + numero collaboratori coordinati e continuativi che prestano 


attività prevalentemente nell’impresa o nello studio + numero associati in partecipazione che apportano lavoro 
prevalentemente nell'impresa + numero soci con occupazione prevalente nell'impresa + numero amministratori 


non soci 
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Professionisti: 

» resa oraria = (compensi derivanti dall’attività professionale o artistica — spese per collaboratori coordinati e 
continuativi — compensi corrisposti a terzi per prestazioni direttamente afferenti all’attività professioriale o 
artistica) /(numero addetti 0 * 40 * 45). 


Per ogni gruppo omogeneo è stata calcolata la distribuzione ventilica dell’indicatore precedentementè\ definito 
per l’attività di impresa e per l’attività di lavoro autonomo. Sono stati quindi selezionati i soggetti che 
presentavano valori dell’indicatore all’interno di un determinato intervallo, per costituire il \campione di 
riferimento. 

Per il valore aggiunto orario (Gmprese) sono stati scelti i seguenti intervalli: 

» fino al 19° ventile, per il cluster 1; 

» dal 1° ventile, per il cluster 5; 


* non sono stati effettuati tagli per i cluster 2, 3, 4, 6. 


Per la resa oraria (professionisti) non sono stati effettuati tagli per tutti i cluster. 

Così definito il campione dei soggetti di riferimento, si è proceduto alla» definizione della “funzione di 
ricavo /compenso” per ciascun gruppo omogeneo. 

Per la determinazione della “funzione di ricavo/compenso” sono state utilizzate sia variabili contabili (quadro M 
del questionario) sia variabili strutturali. La scelta delle variabili significative è stata effettuata con il metodo 
stepwise. Una volta selezionate le variabili, la determinazione della “funzione di ricavo /compenso” si è ottenuta 
applicando il metodo dei minimi quadrati generalizzati, che consente di controllare l’eventuale presenza di 
variabilità legata a fattori dimensionali (eteroschedasticità). 

Affinché il modello di regressione non risentisse degli effetti(detivanti da soggetti anomali (outliers), sono stati 
esclusi tutti coloro che presentavano un valore dei residui (R di Student) al di fuori dell’intervallo compreso tra i 
valori -2,5 e +2,5. 

Nell’allegato 1.A.1 vengono riportate le variabili ed i rispettivi coefficienti della “funzione di ricavo”. Nell’allegato 
1.A.2 vengono riportate le variabili ed i rispettivi coefficienti della “funzione di compenso”. 


APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI 


Per la determinazione del ricavo /compenso\del singolo soggetto sono previste due fasi: 

è l’Analisi Discriminante”; 

» la stima del ricavo/compenso drriferimento. 

Nell’allegato 1.B vengono riportate le variabili strutturali risultate significative nell’ Analisi Discriminante. 


Non si è proceduto nel modostandard di operare dell'Analisi Discriminante in cui si attribuisce univocamente un 
contribuente al gruppo di massima probabilità; infatti, a parte il caso in cui la distribuzione di probabilità si 


6 Le frequenze relative ai dipendenti sono state normalizzate all’anno in base alle giornate retribuite. 


numero addetti = 14+numero dirigenti + numero quadri + numero impiegati + numero dipendenti a tempo parziale + numero 
(professionista assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine 
che opera in 


forma individuale) 


numero addetti= Numero dirigenti + numero quadri + numero impiegati + numero dipendenti a tempo parziale + numero assunti 
(associazioni con contratto di formazione e lavoro 0 a termine + % di lavoro complessivamente prestato su base annua da soci 
società) o associati che prestano attività nello studio / 100 


7L’Analisi Discriminante è una tecnica che consente di associare ogni soggetto ad uno dei gruppi omogenei individuati per la sua attività, 


attraverso la definizione di una probabilità di appartenenza a ciascuno dei gruppi stessi. 
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concentri totalmente su di un unico gruppo omogeneo, sono considerate sempre le probabilità di appartenenza a 
ciascuno dei gruppi omogenei. 


Per ogni soggetto viene determinato il ricavo/compenso di riferimento puntuale ed il relativo intervallo di 
confidenza. 


Tale ricavo /compenso è dato dalla media dei ricavi/compensi di riferimento di ogni gruppo omogeneo, calcolati 
come somma dei prodotti fra i coefficienti del gruppo stesso e le variabili del soggetto, ponderata con lèrelative 
probabilità di appartenenza. 


Anche l’intervallo di confidenza è ottenuto come media degli intervalli di confidenza, al ltvello.del 99,99%, per 
ogni gruppo omogeneo ponderata con le relative probabilità di appartenenza. 
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ALLEGATO 1.B 
VARIABILI DELL’ANALISI DISCRIMINANTE 


QUADRO F: 


e Metodologie di ricerca: Ricerche qualitative — colloquio individuale 

* Metodologie di ricerca: Ricerche qualitative — focus group 

» Metodologie di ricerca: Ricerche quantitative — interviste personali in home 

* Metodologie di ricerca: Ricerche quantitative — interviste personali in test centre 
* Metodologie di ricerca: Ricerche quantitative — interviste telefoniche 

QUADRO G: 

» Settori di specializzazione: Comunicazione (pubblicità, promozione, (ecc.) 

» Settori di specializzazione: Telecomunicazioni e Information technology 

» Settori di specializzazione: Largo consumo 

» Settori di specializzazione: Abbigliamento e accessori 


» Settori di specializzazione: Chimico- farmaceutico 
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NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE 


Di seguito vengono esposti i criteri seguiti per la costruzione dello studio di settore. 

Oggetto dello studio sono le attività economiche: 

*  93.04.1— Servizi dei centri e stabilimenti per il benessere fisico (esclusi gli stabilimenti termali), 

* 93.04.2- Stabilimenti idropinici ed idrotermali. 

La finalità perseguita è di determinare un “ricavo potenziale” tenendo conto non soloxdi\wariabili contabili, ma 
anche di variabili strutturali in grado di determinare il risultato di un'impresa. 

A tale scopo, nell’ambito dello studio, vanno individuate le relazioni tra le vatiabili contabili e le variabili 
strutturali, per analizzare i possibili processi produttivi e i diversi modelli organizzativi impiegati 
nell’espletamento dell’attività. 

Al fine di conoscere le informazioni relative alle strutture produttive in @ggetto si è progettato ed inviato ai 


contribuenti interessati un questionario per rilevare tali informazioni (il codice del questionario relativo allo 
studio in oggetto è SG95). 


Il numero dei questionari inviati è stato pari a 836. I questionari réstittliti sono stati 726, pari all’ 86,8% degli 
inviati. 
Ta seguente tabella riporta i dati analitici per ogni codice di attività: 

Numero | Numero | % sul totale 


questionari/questionari|] questionari 
inviati ituiti inviati 


93.04.1 — Servizi dei centri c stabilimenti per 
il benessere fisico (esclusi gli stabilimenti 


termali) 

93.04.2 — Stabilimenti idropinici ed 
idrotermali 

TOTALE 


Sui questionari sono state condotte ‘analisi statistiche per rilevare la completezza, la correttezza e la coerenza delle 
informazioni in essi contenute. 

Tali analisi hanno comportatosai fini della definizione dello studio, lo scarto di 172 questionari, pari al 23,7% dei 
questionari rientrati. 


I principali motivi di scatto sono stati: 

«+ ricavi dichiarati maggiori di 5.164.569 euro (10 miliardi di lire); 

+ quadro Mdel questionario (elementi contabili) non compilato, 

+ presenza diattività secondarie con un'incidenza sui ricavi complessivi superiore al 20%; 

* errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia della clientela (quadro G del questionario); 
» errata compilazione delle percentuali relative ai servizi offerti (quadro G del questionario); 


* incongruenze fra i dati strutturali e i dati contabili contenuti nel questionario. 


A seguito degli scarti effettuati, il numero dei questionari oggetto delle successive analisi è risultato pari a 554. 
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IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Per segmentare le imprese oggetto dell’analisi in gruppi omogenei sulla base degli aspetti strutturali, si è ritenuta 
appropriata una strategia di analisi che combina due tecniche statistiche: 


e una tecnica basata su un approccio di tipo multivariato, che si è configurata come un'analisi fattoriale,del tipo 
Analyse des données e nella fattispecie come un’ Ayalise in Componenti Principali *;, 


* un procedimento di Cluster Analysis 2. 


L'utilizzo combinato delle due tecniche è preferibile rispetto a un’applicazione diretta delle tecniche di clustering, 


In effetti, tanto maggiore è il numero di variabili su cui effettuare il procedimento di classificazione, tanto più 
complessa e meno precisa risulta l'operazione di clustering, 


Per limitare l'impatto di tale problematica, la classificazione dei contribuenti è stata effettuata a partire dai risultati 
dell’analisi fattoriale, basandosi quindi su un numero ridotto di variabili (i fattori) che consentono, comunque, di 
mantenere il massimo delle informazioni originarie. 


In un procedimento di clustering di tipo multidimensionale, quale quello adottato; l’omogencità dei gruppi deve 
essere interpretata, non tanto in rapporto alle caratteristiche delle singole variabili, quanto in funzione delle 
principali interrelazioni esistenti tra le variabili esaminate che contraddistinguono il gruppo stesso e che 
concorrono a definire il profilo. 


Le variabili prese in esame nell’Analisi in Componenti Principali sofio\quelle presenti in tutti i quadri di cui si 
compone il questionario ad eccezione del quadro M che contiene gli stessi dati contabili presenti nella 
dichiarazione dei redditi. Tale scelta nasce dall’esigenza di carattèrizzare le imprese in base ai possibili modelli 
organizzativi, alle diverse tipologie di servizi offerti, alle diverse(tipologie di clientela, ecc.; tale caratterizzazione è 
possibile solo utilizzando le informazioni relative alle strutture operative, al mercato di riferimento e a tutti quegli 
elementi specifici che caratterizzano le diverse realtà economiche e produttive di una impresa. 


I fattori risultanti dall’Analisi in Componenti PrincipaliAvengono analizzati in termini di significatività sia 
economica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono i diversi aspetti strutturali delle attività oggetto 
dello studio. 


La Cluster Analysis ha consentito di identificare cinque gruppi omogenei di imprese. 


DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


L'analisi ha evidenziato le principali caratteristiche del comparto dei centri benessere e degli stabilimenti termali. 
Il fattore che ha contribuito maggiormente a determinare i modelli di business prevalenti è la specializzazione per 
tipologia di attività. 

L'analisi ha permesso di evidenziare inoltre la presenza, all’interno del cluster dei centri dimagrimento, della 


modalità organizzativa del franchising che sta diventando sempre più rilevante all’interno del comparto. 


Nelle successive descrizioni*dei cluster emersi dall’analisi, salvo segnalazioni contrarie, l’indicazione dei valori 
numerici riguarda valorifmedi. 


Di seguito vengono riportate le descrizioni di ciascuno dei gruppi omogenei (cluster). 


1 L’Analisi in Componenti Principali è una tecnica statistica che permette di ridurre il numero delle variabili originarie di una matrice di 
dati quantitativi in un numero inferiore di nuove variabili dette componenti principali tra loro ortogonali (indipendenti, incorrelate) che 
spieghino il massimo possibile della varianza totale delle variabili originarie, per rendere minima la perdita di informazione; le componenti 


principali (fattori) sono ottenute come combinazione lineare delle variabili originarie. 


? La Cluster Analysis è una tecnica statistica che, in base ai fattori dell’analisi in componenti principali, permette di identificare gruppi 
omogenei di imprese (cluster); in tal modo le imprese che appartengono allo stesso gruppo omogeneo presentano caratteristiche strutturali 


simili. 


— 110 — 


6-2-2004 Supplemento ordinario alla GAZZETTA UFFICIALE Serie generale - n. 30 


CLUSTER 1- CENTRI FITNESS 
NUMEROSITÀ; 62 
Si tratta di realtà concentrate soprattutto sulle attività ginniche. 


Le aziende appartenenti al cluster sono in prevalenza società (di persone nel 43% dei casi e di capitali neh33%) 
con una struttura composta in media da 5-6 addetti. Personale dipendente, è presente nel 45% dei casi in>media 
4 addetti). 


Gli spazi destinati all’attività si articolano in 234 mq destinati esclusivamente all'attività fisica e sportiva (con la 
presenza di 2-3 palestre fitness/body building, 1 palestra riabilitativa nel 21% dei casì), 81\mq destinati a 
spogliatoi, servizi docce ed igienici (dove sono presenti, nel 48% dei casi, circa 40 armadietti), 40-mq di reception 
e segreteria e per il 27% delle imprese 86 mq destinati esclusivamente a fisioterapia &,22 mq destinati ad 
ambulatorio medico. 


Le attività esercitate dai soggetti appartenenti al cluster sono in prevalenza: attività gininiche (73% dei ricavi) 
affiancate dalla riabilitazione /fisioterapia nel 18% dei casi per il 41% dei ricavi. 


T'ra il personale con mansioni specifiche si rileva la presenza di 5 fisioterapisti/massofisioterapisti non dipendenti 
per le imprese che esercitano la fisioterapia e 4 istruttori/insegnanti non dipendenti nel 44% dei casi. 


La clientela è costituita esclusivamente da privati (99% dei ricavi). 


Tra i beni strumentali, oltre alle palestre, sono presenti 2 saune per il 32%,delle imprese e bagni turchi per il 16%. 
Sono inoltre presenti per un terzo delle imprese lettini per massaggi estetici éd elettrostimolatori. 


CLUSTER 2- STABILIMENTI TERMALI 
NUMEROSITÀ: 55 


Gli stabilimenti termali rappresentano le uniche strutture del settore abilitate alla prestazione di cure termali. 
Sono le imprese di maggiori dimensioni del comparto. 


Le aziende appartenenti al cluster sono quasi esclusivamefàte società di capitali in cui operano in media 23 addetti 
di cui 19 dipendenti. 


Gli spazi destinati all’attività sono di dimensioni nettarnente superiori alla media del settore e sono articolati in 
151 mq di locali destinati esclusivamente ad ufficio /segreteria/reception, 828 mq di locali destinati 
esclusivamente a cure termali, 394 mq di locali destinati esclusivamente a sale di attesa c di reazione, 18.263 mq 
di giardino/parco termale, 207 mq di locali(destinati a spogliatoi, servizi docce ed igienici, 90 mq di locali 
destinati esclusivamente ad estetica (solarium, massaggi estetici etc.), 98 mq di locali destinati esclusivamente a 
fisioterapia, 104 mq di locali destinati esclusivamente ad ambulatorio medico, 98 mg di locali destinati alla 
preparazione ed alla maturazione dei farfighi) 191 mq di locali destinati a magazzino /deposito. Presenti, inoltre, 
per il 53% delle terme 187 mq dedicati all’attività fisica e sportiva; per il 35%, 317 mq destinati esclusivamente a 
bar/ristorazione; per il 45%, 195 mqlotali destinati esclusivamente a sale riunioni, proiezioni video, premiazioni 
etc. e pet il 27%, 39 mq locali destinattesclusivamente a punto vendita. 


Affiancano l’attività principale, ossia le cure termali che apportano il 67% dei ricavi, vari servizi per il benessere 
fisico che singolarmente hanno )una incidenza bassa sul totale dei ricavi. I servizi offerti più rilevanti sono: 
massaggi (8% dei ricavi per 1°80% delle imprese), riabilitazione termale e/o fisioterapia (0% dei ricavi per il 47% 
delle imprese) ed idromassaggi (4% dei ricavi per il 55% delle imprese). Nel 31% dei casi il 14% dei ricavi deriva 
da ingressi giornalieri apagamento per la piscina/palestra/parco termale ed il 4% dei ricavi deriva dalla vendita di 
prodotti cosmetici e/6 termali; nel 35% dei casi è presente un bar gestito direttamente dal quale deriva il 4% dei 
ricavi, nel 20% dei casiè presente un ristorante dal quale deriva il 9% dei ricavi. Il 20% delle imprese ha indicato 
proventi dalla gestione della struttura ricettiva. 


Nella distribuzione degli addetti per mansioni specifiche, pur essendo presenti tutte le figure professionali, 
spiccano tra il personale dipendente gli addetti all’amministrazione (per 189% delle imprese), i bagnini/fanghini 
(per 1°87% \delle imprese), i custodi, inservienti, operai, giardinieri (per 1°84% delle imprese), i 
fisioterapisti/massofisioterapisti (per il 62% delle imprese), infermieri professionali e generici (per il 49% delle 
imprese)\egli estetisti (per il 36% delle imprese). Invece tra il personale non dipendente emergono 7 medici 
specialisti, 4 medici generici e per il 38% delle imprese 9 fisioterapisti /massofisioterapisti. 
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La clientela prevalente è quella assistita dal SSN (66% dei ricavi), seguono i privati. Inoltre il 18% delle terme ha 
indicato ricavi (10%) provenienti da tour operators. 


Tra i beni strumentali necessari allo svolgimento dell’attività si trovano 37 postazioni per aerosol, 41 postazioni 
per inalazioni individuali, 12 postazioni specifiche per altre cure termali, 8 vasche per idromassaggio, 13, vasche 
per balneoterapia e 32 postazioni per inalazioni in ambiente per il 58% delle imprese. Presenti per il 58%, delle 
imprese 2 piscine, per il 36%, 1 palestra riabilitativa e, per il 33%, 1 palestra per il fitness. Più presenti rispetto gli 
altri cluster anche doppler, apparecchi per tonoforesi, apparecchi per elettrolipolisi e laser. 


CLUSTER 3 — CENTRI BENESSERE 
NUMEROSITÀ: 197 


Le aziende appartenenti al cluster sono uniformemente ripartite tra ditte individuali, società, di, persone e società 
di capitali, c presentano una struttura composta in media da 3 addetti (nel 50% dei casi 2 diporidenti). 


Gli spazi destinati all’attività sono di dimensioni nettamente inferiori alla media del settorère sono articolati in 61 
mq di locali destinati esclusivamente ad estetica (solarium, massaggi estetici etc.) indicati dal 58% dei soggetti, 18 
mq di locali destinati esclusivamente ad ufficio /segreteria/reception, 18 mq di localixdestinati a spogliatoi, servizi 
docce ed igienici. 


Le attività esercitate dai soggetti appartenenti al cluster sono molteplici: massaggi (34% dei ricavi per il 74% delle 
imprese), trattamenti viso (12% dei ricavi per il 51% delle imprese), trattamenti corpo (17% dei ricavi per il 44% 
delle imprese), depilazione (17% dei ricavi per il 49% delle imprese), solarium (16% dei ricavi per il 38% delle 
imprese), manicure /ricostruzione unghie / pedicure (9% dei ricavi perdl 42% delle imprese), elettrostimolazione 
(8% dei ricavi per il 35% delle imprese), medicina estetica (17% dei\ricavi per il 7% delle imprese), trucco 
permanente/tatuaggi (5% dei ricavi per il 7% delle imprese) e vendità,di prodotti cosmetici (0% dei ricavi per il 
18% delle imprese). 


Tra il personale con mansioni specifiche, presente solo in rari casi, prevalgono gli estetisti. 

La clientela è costituita esclusivamente da privati (95% dei ricavi). 

La dotazione di beni strumentali è composta da 2 lettini per massaggi estetici, 1 sterilizzatore, 4 armadietti 
spogliatoio, 2 elettrostimolatori per il 51% dei soggetti e 2 apparecchi per il trattamento di calore per il 27% dei 
soggetti. 

CLUSTER 4 -— CENTRI DIMAGRIMENTO 

NUMEROSITÀ: 131 

Le aziende appartenenti al cluster, prevalentemente società di capitali presentano una struttura composta in 
media da 7 addetti di cui 3 dipendenti. 

Gli spazi destinati all’attività  sonò, Varticolati in 67 mg di locali destinati esclusivamente ad 
ufficio /segreteria/reception, 73 mq destinati esclusivamente all'attività fisica e sportiva, 37 mq di locali destinati a 
spogliatoi, servizi docce ed igienici (contenenti in media 7 armadietti) e per il 41% delle imprese 67 mq di locali 
destinati esclusivamente ad estetica (solarium, massaggi estetici ctc.). 

I soggetti appartenenti al clusteî sono specializzati nei trattamenti dimagranti da cui deriva il 70% dei ricavi. 
Seguono le attività ginniche indicate dal 27% dei soggetti con una incidenza sui ricavi del 47%. Anche se poco 


compilate, ma sicuramente più rilevanti rispetto agli altri gruppi omogenci, si evidenziano visite dietologiche (che 
apportano il 26% dei ricavi per il 9% delle imprese). 


Nella distribuzione deglivaddetti all’attività per mansioni specifiche emergono tra il personale non dipendente 1-2 
medici generici indicati dal 27% delle imprese e tra il personale dipendente 3 estetisti indicati dal 35%, 3 
istruttori/insegnantiindicati dal 31% e 2-3 addetti all’amministrazione indicati dal 43%. 


La peculiarità del comparto dei centri dimagrimento è rappresentata dalla modalità organizzativa che nel 73% dei 
casi è il franchising. 


Coerentemente in questo cluster tra le modalità di acquisto sono frequenti e prevalenti quelle da franchisor. 
La clientela è costituita esclusivamente da privati. 


Tra servizi prestati alla clientela è frequente quello del pagamento rateale indicato dal 94% delle imprese. 
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Tra i beni strumentali si evidenziano lettini per massaggi estetici (4 per il 39% delle imprese), elettrostimolatori (2 
per il 40% delle imprese), apparecchi per il trattamento di calore (4 per il 24% delle imprese). 


CLUSTER 5 - SOLARIUM 
NUMEROSITÀ: 102 


Le aziende appartenenti al cluster sono prevalentemente società di persone (59% dei casi), e presentano una 
struttura composta in media da 2-3 addetti (1 dipendente nel 37% dei cast). 


Gli spazi destinati all’attività sono articolati in 10 mg di locali destinati esclusivamente ad 
ufficio /segreteria/reception, 7 mq di locali destinati a spogliatoi, servizi docce ed igienicif 56Ymq di locali 
destinati esclusivamente ad estetica (solarium, massaggi estetici etc.). Un’ impresa su due Îa'indicato locali 
destinati a magazzino /deposito per 12 mq. 


L'attività svolta dalle aziende appartenenti al cluster è quella di solarium (89% dei ricavi) alla quale si afftancano 
marginalmente trattamenti viso, corpo e depilazione. 


Oltre agli estetisti, non si rileva la presenza di personale con altre mansioni specifiche. 
La clientela è costituita esclusivamente da privati. 


La dotazione di beni strumentali è composta da 1 solarium lettino, 4 solariumiviso e 2 solarium doccia. 


DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DIRICAVO 


Una volta suddivise le imprese in gruppi omogenei è necessario determinare, per ciascun gruppo omogeneo, la 
funzione matematica che meglio si adatta all'andamento dei ricavi delle imprese appartenenti al gruppo in esame. 
Per determinare tale funzione si è ricorso alla Regresstone Multipl®. 


La stima della “funzione di ricavo” è stata effettuata individuando la relazione tra il ricavo (variabile dipendente) 
e alcuni dati contabili e strutturali delle imprese (variabili indipendenti). 


E° opportuno rilevare che prima di definire il modello di regressione si è proceduto ad effettuare un'analisi sui 
dati delle imprese per verificare le condizioni di “normalità economica” nell'esercizio dell’attività e per scartare le 
imprese anomale; ciò si è reso necessario al fine ‘di evitare possibili distorsioni nella determinazione della 
‘funzione di ricavo”. 


Tn particolare sono state escluse le imprese chie presentano: 

* (costo del venduto* + costo per la produzione di servizi) dichiarato negativo; 

»  costic spese dichiarati nel quadro M superiori ai ricavi dichiarati. 

Successivamente sono stati utilizzatiindicatori economico-contabili specifici delle attività in esame: 


» valore aggiunto per addetto =Xticavi — costo del venduto — costo per la produzione di servizi — spese per 
acquisti di servizi) /(numero addetti * 1.000); 


3 La Regressione Multipla è una tecnica statistica che permette di interpolare i dati con un modello statistico-matematico che descrive 
l'andamento della variabile dipenderìte in funzione di una serie di variabili indipendenti relativamente alla loro significatività statistica. 
4 Costo del venduto = Esistefize iniziali + acquisti di merci e materie prime — rimanenze finali. 

5 Le frequenze relative ai dipendenti sono state normalizzate all’anno in base alle giornate retribuite. 


numero addetti = 4,+ numero dipendenti a tempo pieno + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero 

(ditte individuali) assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero collaboratori 
coordinati e continuativi che prestano attività prevalentemente nell’impresa + numero collaboratori dell’impresa 
familiare e coniuge dell’azienda coniugale + numero associati in partecipazione che apportano lavoro 


prevalentemente nell’impresa 
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+ incidenza dei costi e spese sui ricavi = (costo del venduto + costo per la produzione di servizi + spese 
per acquisti di servizi) /ricavi. 

Per ogni gruppo omogenco è stata calcolata la distribuzione ventilica di ciascuno degli indicatori 

precedentemente definiti e poi sono state selezionate le imprese che presentavano valori degli indicatori 

contemporaneamente all’interno di un determinato intervallo, per costituire il campione di riferimento. 


Per il valore aggiunto per addetto sono stati scelti i seguenti intervalli: 
è» dal 1°al 19° ventile, per il cluster 1; 

«e fino al 19° ventile, per il cluster 2; 

«dal 4° al 19° ventile, per il cluster 3; 

e dal 3%al 19° ventile, per il cluster 4; 


e dal 3° ventile, per il cluster 5. 


Per 1° incidenza dei costi e spese sui ricavi sono stati scelti i seguenti intervalli: 


e dal 1° al 19° ventili, per 1 cluster 1, 3, 4, 5; 


* non sono stati effettuati tagli per il cluster 2. 


Così definito il campione di imprese di riferimento, si è proceduto alla definizione della “funzione di ricavo” per 
ciascun gruppo omogeneo. 


La stima ha riguardato solamente i ricavi derivanti da attività diverse(da\guelle in convenzione con il Servizio 
Sanitario Nazionale, di conseguenza tutte le variabili inserite nella funzione di regressione sono state ponderate 
con la percentuale dei ricavi derivante da attività non in convenzione con il Servizio Sanitario Nazionale. 

Per la determinazione della “funzione di ricavo” sono state/utilizzate sia variabili contabili (quadro M del 
questionario) sia variabili strutturali. La scelta delle variabili sighificative è stata effettuata con il metodo stepwise. 
Una volta selezionate le variabili, la determinazione della “funzione di ricavo” si è ottenuta applicando il metodo 
dei minimi quadrati generalizzati, che consente di controllare l'eventuale presenza di variabilità legata a fattori 
dimensionali (eteroschedasticità). 

Affinché il modello di regressione non risentisse degli effetti derivanti da soggetti anomali (outliers), sono stati 
esclusi tutti coloro che presentavano un valore dei residui (R di Student) al di fuori dell’intervallo compreso tra i 
valori -2,5 e +2,5. 


Nell’allegato 2.A vengono riportate le variabili*@d i rispettivi coefficienti della “funzione di ricavo”. 


APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI 


Per la determinazione del ricavo della singola impresa sono previste due fasi: 


è l’Analisi DiscriminanteS; 


e la stima del ricavo di riferimento. 


Nell’allegato 2.B vengono riportate le variabili strutturali risultate significative nell’Analisi Discriminante. 


Non si è proceduto nel'Îmodo standard di operare dell'Analisi Discriminante in cui si attribuisce univocamente un 
contribuente al gruppo\di massima probabilità; infatti, a parte il caso in cui la distribuzione di probabilità si 


numero addetti = Numero dipendenti a tempo pieno + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero 
(società) assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero collaboratori 
Lal ; 1 4 i n eda 
coordinati e continuativi che prestano attività prev alentemente nell’ impresa + numero associati in 
partecipazione che apportano lavoro prevalentemente nell’impresa + numero soci con occupazione prevalente 


nell’impresa + numero amministratori non soci. 


5 L’Analisi Discriminante è una tecnica che consente di associare ogni impresa ad uno dei gmppi omogenei individuati per la sua attività, 
attraversò la definizione di una probabilità di appartenenza a ciascuno dei gruppi stessi. 
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concentri totalmente su di un unico gruppo omogeneo, sono considerate sempre le probabilità di appartenenza a 
ciascuno dei gruppi omogenei. 


Per ogni impresa viene determinato il ricavo di riferimento puntuale ed il relativo intervallo di confidenza. 


Tale ricavo è dato dalla media dei ricavi di riferimento di ogni gruppo omogeneo, calcolati come somma/dei 
prodotti fra i coefficienti del gruppo stesso e le variabili dell'impresa, ponderata con le relative probabilità di 
appartenenza. 

Anche l’intervallo di confidenza è ottenuto come media degli intervalli di confidenza, al livello del 99,99%, per 
ogni gruppo omogeneo ponderata con le relative probabilità di appartenenza. 
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ALLEGATO 2.B 


VARIABILI DELL’ANALISI DISCRIMINANTE 


QUADRO A: 


» Numero delle giornate retribuite per i dipendenti a tempo pieno 

* Numero delle giornate retribuite per i dipendenti a tempo parziale 

* Numero delle giornate retribuite per gli apprendisti 

* Numero delle giornate retribuite per gli assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a 
domicilio 


QUADRO B: 


*  Mqdestinati esclusivamente all’attività fisica e sportiva 
»  Mqdilocali destinati esclusivamente ad ambulatorio medico 
»  Mqdilocali destinati alla preparazione ed alla maturazione dei fanghi 


*» Canone concessione diretta 

QUADRO G: 

* Tipologia della clientela: Servizio Sanitario Nazionale per attività in convenzione (compresi i ticket) 
» Servizi offerti: Cure termali 


Solarium 


ue 


»  Servizioffer 


» Servizi offerti: Nuoto/Acqua gym 


di. 


* Servizi offerti: Massaggi 


»  Serviziofferti: Attività ginniche 


di. 


* Servizi offerti: Trattamenti dimagranti 


Trattamenti viso 


di. 


» Servizioffer 


DT. 


» Servizi offerti: Manicure/Ricostruzione unghie /Pedicute 


di. 


» Servizi offerti: Ingressi giornalieri a pagamento per la piscina/palestra/parco termale 

* Altri servizi offerti: Pagamenti rateali 

* Addetti all’attività per mansioni/profili pfofessionali: Istruttori, insegnanti, personal trainer — Personale 
dipendente - Numero giornate retribuite 


» Addetti all’attività per mansioni/profili( professionali: Istruttori, insegnanti, personal trainer — Personale non 
dipendente - Compensi 


* Modalità organizzativa: In franchising/affiliato 
QUADRO I: 


» Beni strumentali: Solarium — Lettino — Numero 


+» Benistrumentali: Solarium — Viso — Numero. 
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DECRETO 24 dicembre 2003. 


Approvazione di n. 9 studi di settore relativi ad attività economiche nel settore del commercio. 


IL MINISTRO DELL'ECONOMIA 
E DELLE FINANZE 


Visto il decreto del Presidente della Repubblica 29 settembre 1973, n. 600, concernente disposizioni comuni in 
materia di accertamento delle imposte sui redditi; 


Visto il decreto del Presidente della Repubblica 22 dicembre 1986, n. 917, recante l'approvazione del testo 
unico delle imposte sui redditi; 


Visto l’art. 62-bis del decreto-legge 30 agosto 1993, n. 331, convertito, con‘\modificazioni, dalla legge 
29 ottobre 1993, n. 427, che prevede, da parte degli uffici del Dipartimento delle entrate.del Ministero delle finanze, 
l’elaborazione di appositi studi di settore in relazione ai vari settori economici e la loro approvazione con decreto 
del Ministro delle finanze; 


Visto l’art. 10 della legge 8 maggio 1998, n. 146, che individua le modalità di utilizzazione degli studi di 
settore in sede di accertamento, nonché le cause di esclusione degli stessi; 


Visto il decreto del Presidente della Repubblica 31 maggio 1999, n°195, recante disposizioni concernenti i 
tempi e le modalità di applicazione degli studi di settore; 


Considerato che a seguito delle analisi e delle valutazioni effettuate) allo stato, sulla base dei dati in possesso 
dell’Amministrazione finanziaria sono emerse cause di non applicabilità degli studi di settore; 


Visto il decreto del Ministro delle finanze 10 novembre 1998; che ha istituito la Commissione di esperti previ- 
sta dall’art. 10, comma 7, della legge n. 146 del 1998, integrata \e,modificata dal decreto ministeriale 24 ottobre 
2000; 


Visto l’art. 23 del decreto legislativo 30 luglio 1999, n. 300 e successive modificazioni, che ha trasferito le fun- 
zioni dei Ministeri del tesoro, del bilancio e della programmazione economica e delle finanze al Ministero dell’eco- 
nomia e delle finanze; 


Visto l’art. 57 del medesimo decreto legislativo n./300 del 1999, e successive modificazioni che ha istituito le 
Agenzie fiscali; 


Visto il decreto del direttore generale del Dipartimento delle entrate 24 dicembre 1999, concernente le moda- 
lità di annotazione separata dei componenti rilevanti ai fini dell’applicazione degli studi di settore; 


Visti i provvedimenti del direttore dell’Agenzia delle entrate 14 dicembre 2001 e 27 settembre 2002, concer- 
nenti l’approvazione di questionari per gli studi di settore relativi ad attività imprenditoriali nel settore delle mani- 
fatture, dei servizi, del commercio e ad attività professionali; 


Visto il proprio decreto 25 marzo 2002, concernente i criteri per l'applicazione degli studi di settore ai 
contribuenti che esercitano due o più attività d’impresa ovvero una o più attività in diverse unità di produzione o 
di vendita; 


Visto il proprio decreto 18 luglio 2003, concernente i criteri per l’applicazione degli studi di settore ai 
contribuenti che esercitano duevo più attività d’impresa ovvero una o più attività in diverse unità di produzione o 
di vendita; 


Acquisito il parere della predetta Commissione di esperti in data 6 novembre 2003; 


Decreta: 


Art. 1. 


Approvazione degli studi di settore 


1. Sono approvati, in base all’art. 62-bis del decreto-legge 30 agosto 1993, n. 331, convertito, con modifica- 
zioni, dalla legge 29 ottobre 1993, n. 427, gli studi di settore relativi alle seguenti attività economiche nel settore 
del commercio: 


a) Studio di settore SM41U - Commercio all’ingrosso di macchine per scrivere e da calcolo, codice attività 
51.64.1; Commercio all’ingrosso di attrezzature per ufficio (esclusi i mobili), codice attività 51.64.2; 
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b) Studio di settore SM47U - Commercio al dettaglio di natanti ed accessori, codice attività 52.48.8; Com- 
mercio al dettaglio di forniture di bordo, codice attività 52.48.A; 


c) Studio di settore SM80U - Vendita al dettaglio di carburanti per autotrazione, codice di attività 50.50.A; 
Vendita al dettaglio di carburanti per autotrazione con annessa stazione di servizio, codice di attività 50.50.B; 


d) Studio di settore SM81U - Commercio all’ingrosso di prodotti petroliferi e lubrificanti»codice attività 
51.51.1; Commercio all’ingrosso di combustibili solidi, codice attività 51.51.2; Commercio all’ingrosso despecializ- 
zato di combustibili solidi, liquidi, gassosi e di prodotti derivati (inclusi oli e grassi lubrificanti), codice attività 
51.51.3; 


e) Studio di settore SM82U - Commercio all’ingrosso di metalli ferrosi semilavorati, codice attività 
51.52.1; Commercio all’ingrosso di minerali metalliferi, codice attività 51.52.2; Commercio. all'ingrosso di metalli 
non ferrosi e prodotti semilavorati, codice attività 51.52.3; Commercio all’ingrosso despecializzato di metalli e di 
minerali metalliferi, codice attività 51.52.4; 


f) Studio di settore SM83U - Commercio all’ingrosso di prodotti chimici, codice attività 51.55.0; 


g) Studio di settore SM84U - Commercio all’ingrosso di macchine utensili per la lavorazione dei metalli e 
del legno, codice attività 51.61.0; Commercio all’ingrosso di macchine per le costruzioni, codice attività 51.62.0; 
Commercio all’ingrosso di macchine per l’industria tessile, di macchine per cucire e per maglieria, codice attività 
51.63.0; Commercio all’ingrosso di altre macchine per l’industria, il commercio e la navigazione, codice attività 
51.65.0; Commercio all’ingrosso di macchine, accessori e utensili agricoli, inclusi i trattori, codice attività 51.66.0; 


h) Studio di settore SM85U - Commercio al dettaglio di prodotti dektabacco e di altri generi di monopolio, 
codice attività 52.26.0; 


i) Studio di settore SM86U - Commercio effettuato per mezzo di distributori automatici, codice attività 
52.63.2. 


2. Gli elementi necessari alla definizione presuntiva dei ricavi e dei corrispettivi relativi agli studi di settore 
indicati nel comma 1 sono determinati sulla base delle note tecniche e metodologiche, delle tabelle dei coefficienti 
nonché della lista delle variabili per l'applicazione dello studio, di cui agli allegati: 

1, per lo studio di settore SM41U; 
2, per lo studio di settore SM47U; 
3, per lo studio di settore SM80U; 
4, per lo studio di settore SM81U; 
5, per lo studio di settore SM82U; 
6, per lo studio di settore SM83U; 
7, per lo studio di settore SM84U; 
8, per lo studio di settore SM85SU; 
9, per lo studio di settore SM86U, 


3. Il programma per l’applicazione dello studio di settore segnala anche, con riferimento ad indici significa- 
tivi, la coerenza economica rispetto aivalori minimi e massimi assumibili con riferimento a comportamenti nor- 
mali degli operatori del settore. 


4. Gli studi di settore si applicano ai contribuenti che svolgono in maniera prevalente le attività indicate nel 
comma 1, nonché ai contribuenti che svolgono la predetta attività in maniera secondaria per la quale abbiano 
tenuto contabilità separata, fermo restando il disposto dell’art. 2. In caso di esercizio di più attività d’impresa, 
per le quali non è stata tenuta la contabilità separata, per attività prevalente si intende quella da cui deriva nel 
periodo d’imposta la maggiore entità dei ricavi. 


5. Gli studi di settore approvati con il presente decreto sono utilizzabili a partire dagli accertamenti relativi al 
periodo di imposta 2003. 


Art. 2. 


Categorie di contribuenti alle quali non si applicano gli studi di settore 
1. Gli studi di settore approvati con il presente decreto non si applicano: 


a) nel caso in cui l’esercizio dell’attività d’impresa è svolto attraverso l’utilizzo di più punti di vendita per i 
quali non è stata tenuta contabilità separata. Tale disposizione non si applica per gli studi di settore SM41U, 
SM81U, SM82U, SM83U, SM84U e SM86U; 
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b) in caso di esercizio di due o più attività di impresa, non rientranti nel medesimo studio di settore, per le 
quali non è stata tenuta la contabilità separata, se l'importo complessivo dei ricavi dichiarati relativi alle attività 
non rientranti tra quelle prese in considerazione dallo studio di settore supera il 20% dell’ammontare totale dei 
ricavi dichiarati; 

c) nei confronti dei contribuenti che hanno dichiarato ricavi di cui all’art. 53, comma 1;eselusi quelli 
di cui alla lettera c), del testo unico delle imposte sui redditi, approvato con decreto del Presidente della Repub- 
blica 22 dicembre 1986, n. 917, di ammontare superiore a € 5.164.569; 


d) nei confronti delle società cooperative, società consortili e consorzi che operano esclusivamente a favore 
delle imprese socie o associate; 


e) nei confronti delle società cooperative costituite da utenti non imprenditori che operano esclusivamente 
a favore degli utenti stessi. 


Art. 3. 


Variabili delle imprese 


1. La determinazione dei valori da attribuire alle variabili da utilizzare per l'applicazione degli studi di settore 
approvati con il presente decreto è effettuata sulla base delle istruzioni per la'compilazione dei relativi questionari 
approvati con i provvedimenti del direttore dell’Agenzia delle entrate 14 dicembre 2001 e 27 settembre 2002, tenuto 
conto di quanto precisato nelle istruzioni per la compilazione delle dichiarazioni di cui all’art. 5, comma 1. 


Art. 4. 


Determinazione del reddito imponibile 


1. Sulla base degli studi di settore sono determinati presuntivamente 1 ricavi di cui all’art. 53, ad esclusione di 
quelli previsti dalle lettere c) e 4) del comma 1 dello stesso articolo del testo unico delle imposte sui redditi. 


2. Ai fini della determinazione del reddito d’impresa l'ammontare dei ricavi di cui al comma 1 è aumentato 
degli altri componenti positivi, compresi i ricavi di cui all’att. 53, comma 1, lettera c) e d), del menzionato testo 
unico, ed è ridotto dei componenti negativi deducibili. Ai\fini della determinazione degli importi relativi alle voci 
e alle variabili di cui all’art. 3 devono essere considerati i componenti negativi inerenti all’esercizio dell’attività 
anche se non dedotti in sede di dichiarazione dei redditi. 


3. Per le imprese che eseguono opere, forniture e servizi pattuiti come oggetto unitario e con tempo di esecu- 
zione ultrannuale i ricavi dichiarati, da confrontare:con quelli presunti in base allo studio di settore, vanno aumen- 
tati delle rimanenze finali e diminuiti delle esistenze iniziali valutate ai sensi dell’art. 60, commi da 1 a 4, del testo 
unico delle imposte sui redditi. 


Art. 5. 
Comunicazione dei dati rilevanti ai fini dell'applicazione degli studi di settore 


1.I contribuenti ai quali si applicano gli studi di settore comunicano, in sede di dichiarazione dei redditi, i dati 
rilevanti ai fini dell’applicazione degli studi stessi. 


Art. 6. 


Annotazione separata 


1. Nei confronti dei contribuenti che esercitano l’attività per la quale lo studio di settore è approvato con il 
presente decreto, le disposizioni contenute nel decreto direttoriale 24 dicembre 1999, concernenti l’annotazione 
separata dei componmenti rilevanti ai fini dell’applicazione degli studi di settore, si applicano a decorrere dal 1° 
maggio 2004. E facoltà del contribuente indicare a quale attività esercitata o a quale punto di vendita debbono 
essere imputati i ricavi conseguiti nei mesi precedenti nonché gli altri componenti rilevanti ai fini dell’applicazione 
del relativo studio\di settore. Qualora tale facoltà non venga esercitata, in sede di dichiarazione dei redditi, i ricavi 
relativi all’interò periodo d’imposta vanno ripartiti applicando ai ricavi conseguiti fino al 30 aprile 2004 la percen- 
tuale di ripartizione determinata con riferimento ai ricavi conseguiti a partire dal 1° maggio 2004. 


Il presente decreto sarà pubblicato nella Gazzetta Ufficiale della Repubblica italiana. 
Roma, 24 dicembre 2003 
Il Ministro: TREMONTI 
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NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE 


Di seguito vengono esposti i criteri seguiti per la costruzione dello studio di settore. 
Oggetto dello studio sono le attività economiche: 


* 51.641- Commercio all’ingrosso di macchine per scrivere e da calcolo; 
» 51.642 — Commercio all’ingrosso di attrezzature per l'ufficio (esclusi i mobili). 


La finalità perseguita è di determinare un “ricavo potenziale” tenendo conto non soloxdi variabili contabili, ma 
anche di variabili strutturali in grado di determinare il risultato di un'impresa. 


A tale scopo, nell’ambito dello studio, vanno individuate le relazioni tra le variabili contabili e le variabili 
strutturali, per analizzare i possibili processi produttivi e i diversi» modelli organizzativi impiegati 
nell’espletamento dell’attività. 

Al fine di conoscere le informazioni relative alle strutture produttive in Oggetto si è progettato ed inviato ai 
contribuenti interessati un questionario per rilevare tali informazioni (ill codice del questionario relativo allo 
studio in oggetto è SM41). 

Il numero dei questionari inviati è stato pari a 4.665. I questionari, restituiti sono stati 3.152, pari al 67,6% degli 
inviati. 


La seguente tabella riporta i dati analitici per ogni codice di attività: 


Numero 
questionari 
restituiti 


% sul totale 
questionari 
inviati 


Numero 
questionari 
inviati 


51.64.1 Commercio all’ingrosso di 


; ; 72,4% 
macchine per scrivere e da calcolo 


51.64.2 Commercio all’ingresso di 
attrezzature per l’ufficio (esclusi i mobili) 


64,5% 


Sui questionari sono state condotte analisi statistiche per rilevare la completezza, la correttezza e la coerenza delle 
informazioni in essi contenute. 


Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione dello studio, lo scarto di 912 questionari, pari al 28,9% dei 
questionari rientrati. 


I principali motivi di scarto\sono stati: 

* ricavi dichiarati maggiori di 5.164.569 euro (10 miliardi di lire); 

* quadro M del questionario (elementi contabili) non compilato; 

* presenza diatftività secondarie con un'incidenza sui ricavi complessivi superiore al 20%; 

* errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia di vendita (quadro G del questionario); 

* errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia dell’offerta (quadro G del questionario); 

+ errata-compilazione delle percentuali relative alla tipologia della clientela (quadro G del questionario); 
*  erratacompilazione delle percentuali relative alla modalità di acquisto (quadro H del questionario); 


«incongruenze fra i dati strutturali e 1 dati contabili contenuti nel questionario. 


A seguito degli scarti effettuati, il numero dei questionari oggetto delle successive analisi è risultato pari a 2.240. 
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IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Per segmentare le imprese oggetto dell’analisi in gruppi omogenei sulla base degli aspetti strutturali, si è fitenuta 
appropriata una strategia di analisi che combina due tecniche statistiche: 


+ una tecnica basata su un approccio di tipo multivariato, che si è configurata come un’analisi fattoriale del tipo 
Anabyse des données e nella fattispecie come un’ Analisi in Componenti Principali *; 


+ un procedimento di Cluster Anabsis ?. 


L'utilizzo combinato delle due tecniche è preferibile rispetto a un’applicazione diretta delle tecniche di clustering. 


In effetti, tanto maggiore è il numero di variabili su cui effettuare il procedimento di classificazione, tanto più 
complessa e meno precisa risulta l'operazione di clustering, 


Per limitare l'impatto di tale problematica, la classificazione dei contribuenti è stata effettuata a partire dai risultati 
dell’analisi fattoriale, basandosi quindi su un numero ridotto di variabili (i fattori) che consentono, comunque, di 
mantenere il massimo delle informazioni originarie. 


In un procedimento di clustering di tipo multidimensionale, quale quello adottato, l'omogeneità dei gruppi deve 
essere interpretata non tanto in rapporto alle caratteristiche delle singole variabili, quanto in funzione delle 
principali interrelazioni esistenti tra le variabili esaminate che contraddistinguono il gruppo stesso e che 
concorrono a definirne il profilo. 


Le variabili prese in esame nell’Analisi in Componenti Principali soho quelle presenti in tutti i quadri di cui si 
compone il questionario ad eccezione del quadro M che contiene gli stessi dati contabili presenti nella 
dichiarazione dei redditi. ‘l'ale scelta nasce dall’esigenza di caratterizzare le imprese in base ai possibili modelli 
organizzativi, alle diverse tipologie di prodotti venduti, alle varie modalità di acquisto, ecc.; tale caratterizzazione 
è possibile solo utilizzando le informazioni relative alle strutture operative, al mercato di riferimento e a tutti 
quegli elementi specifici che caratterizzano le diverse realtà economiche e produttive di un'impresa. 


I fattori risultanti dall’Analisi in Componenti Principali vengono analizzati in termini di significatività sia 
economica sia statistica, al fine di individuare quelli che, colgono i diversi aspetti strutturali delle attività oggetto 
dello studio. 


La Cluster Analysis ha consentito di identificare sei gruppi omogenei di imprese. 


DESCRIZIONE DEI GRUPPIOMOGENEI 


L'analisi ha evidenziato le principali. caratteristiche del comparto del commercio all’ingrosso di macchine e 
attrezzature per ufficio. 


I fattori che hanno contribuito maggiormente a determinare i modelli di business prevalenti sono: 
» = modalità di vendita; 

» — tipologia di prodotto; 

" dimensione della struttura organizzativa. 


La modalità di vendita ha permesso di classificare 1 cluster in ingrosso con vendita sul territorio (cluster 1, 2, 3 e 
4), ingrosso con vendita al dettaglio (cluster 6) e ingrosso con vendita al banco (cluster 5). 


! L’Analisi insComiponenti Principali è una tecnica statistica che permette di ridurre il numero delle variabili originarie di una matrice di 
dati quantitativi in un numero inferiore di nuove variabili dette componenti principali tra loro ortogonali (indipendenti, incorrelate) che 
spieghino\il massimo possibile della varianza totale delle variabili originarie, per rendere minima la perdita di informazione; le componenti 


principali (fattori) sono ottenute come combinazione lineare delle variabili originarie. 


? La Cluster Analysis è una tecnica statistica che, in base ai fattori dell'analisi in componenti principali, permette di identificare gruppi 


omogenei di imprese (cluster); in tal modo le imprese che appartengono allo stesso gruppo omogeneo presentano caratteristiche strutturali 


simili. 
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Il fattore legato alla tipologia di prodotto assume in questo studio una valenza particolare: le caratteristiche 
dell’offerta del comparto dell’ingrosso possono, infatti, essere ricondotte più che a una vera e propria 
specializzazione ad una focalizzazione dell’assortimento in un ambito prevalente. In base a questa distinzione è 
stato possibile suddividere le imprese in: aziende con assortimento focalizzato nel comparto dei prodotti pet 
l’informatica (cluster 3, 4, 5, e 6), aziende con focalizzazione dell’assortimento sul comparto delle macchine per 
ufficio (cluster 1) ed aziende con focalizzazione dell’assortimento sul comparto delle fotocopiatrici (cluster2). 


Il fattore dimensionale ha permesso di distinguere tra le imprese con una struttura organizzativa di dimensioni 
contenute (cluster 1, 4 e 5) e quelli di più grandi dimensioni (cluster 2, 3 e 0). 


DESCRIZIONE ECONOMICA DEI CLUSTER 


CLUSTER 1 - INGROSSO DI PICCOLE DIMENSIONI CON FOCALIZZAZIONE DELL'ASSORTIMENTO SUL 
COMPARTO CALCOLATRICI E REGISTRATORI DI CASSA 


NUMEROSITÀ; 211 


Appartengono al cluster in esame imprese organizzate in prevalenza in forma didsocietà (di persone nel 34% dei 
casi e di capitali nel 36%) con in media 2 addetti, di cui 1 dipendente. 


Questo cluster comprende i punti vendita che si caratterizzano per le dimensioni ridotte e la focalizzazione 
dell’assortimento sulle macchine da ufficio. 


La dimensione della struttura organizzativa è, rispetto a quella di altri\cluster, più contenuta: 25 mq circa è la 
superficie dedicata alla vendita ed esposizione della merce, 34 mq,quella dei locali dedicati al magazzino, 27 mq 
ad uffici e 18 mq ad assistenza tecnica/ laboratorio. 


Le modalità di gestione sono tradizionali: si tratta, infatti, di esercizi commerciali indipendenti che presentano in 
prevalenza una tipologia di vendita al banco (28 %) e di vendita sul territorio (62% dei ricavi). 


Le modalità d’acquisto adottate dagli appartenenti al cluster\sono sia da imprese produttrici in Italia (59% degli 
acquisti) che da importatori/concessionari di marche estére (16%). Nel 37% dei casi è presente una concessione 
di esclusiva da parte del produttore. 


L’assortimento, come già ricordato, è focalizzato sul’comparto delle calcolatrici e dei registratori di cassa (49% 
dei ricavi). E° inoltre presente un servizio di assistenza tecnica dal quale deriva il 23% dei ricavi. La maggior parte 
dei soggetti appartenenti al cluster effettua in@ltre la permuta e il ritiro dell’usato e la consegna al destinatario. 
Nel 49% dei casi viene offerto anche un servizio*di assemblaggio ed istallazione. 


Coerentemente con la tipologia di prodotto venduta, la clientela è rappresentata principalmente da commercianti 
al dettaglio (71% dei ricavi). 


L’arca di mercato prevalente è quella provinciale (46% dei casi). 


La dotazione di beni strumentali comprende 1 autovettura, 1 automezzo con massa complessiva a pieno carico 
fino a 3.5 t, 16 m lineari di scaffali e 2 computer. 


CLUSTER 2 - ESERCIZI COMMERCIALI ALL'INGROSSO DI MEDIE DIMENSIONI CON ASSORTIMENTO 
FOCALIZZA'TO SUL COMPARTO DELLE FOTOCOPIATRICI 


NUMEROSITÀ: 462 


Il cluster in oggetto è\costituito da imprese organizzate prevalentemente sotto forma di società (di persone nel 
35% dei casi e di capitali nel 44%), con in media 3-4 addetti . 


Le imprese appartenenti al cluster in esame si caratterizzano per l'assortimento focalizzato sul compatto delle 
fotocopiatrici\(37% dci ricavi). Altri prodotti significativi in termini di percentuali sui ricavi sono: hardware (11% 
circa dei ricavi), materiale chimico di consumo (10%), arredo (5%). Il 16% dei ricavi, inoltre, deriva da servizi di 
assistenzaitecnica, mentre il 59% degli appartenenti al cluster. ricavano I’ 8% dei ricavi dal noleggio. Vengono 


anche forniti servizi di permuta e ritiro dell'usato, assemblaggio ed installazione e consegna al destinatario. 


Le dimensioni della struttura organizzativa sono leggermente superiori alla media del settore. Le superfici 
dedicate all’attività si articolano in locali destinati a deposito e magazzino (78 mg), locali destinati alla vendita ed 
all’esposizione della merce (32 mg), locali destinati ad ufficio (49 mg) e locali destinati ad assistenza tecnica e 
laboratorio (27 mg). 
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La tipologia di vendita prevalente è quella sul territorio (68% dei ricavi). 

Le modalità d’acquisto adottate dagli appartenenti al cluster sono sia da importatori/concessionari di marche 
estere (41%) che da imprese produttrici in Italia (26% degli acquisti), nonché, per il 24% degli acquisti, da altri 
grossisti. 

Nel 34% dei casi il rapporto con le aziende fornitrici è regolato da contratti di concessione esclusiva. 


La tipologia di clientela è rappresentata da imprenditori individuali (49% dci ricavi), enti pubblici c privati (20%) 
e da esercenti arti e professioni (14%). 


L'area di mercato prevalente è quella provinciale (49% dei casi). 

La dotazione di beni strumentali comprende mediamente 1-2 autovetture, 2 automezzi con/massa complessiva a 

pieno carico fino a 3.5 t, 24 m lineari di scaffali e 3 computer. 

CLUSTER 3 - ESERCIZI COMMERCIALI ALL'INGROSSO DI GRANDI DIMENSIONI \EON FOCALIZZAZIONE 
DELL’ASSORTIMENTO NEL COMPARTO INFORMATICO 

NUMEROSITÀ: 127 


Le imprese del cluster in esame sono in prevalenza società di capitali (87% dei soggetti) che impiegano 
mediamente 11 addetti, di cui 10 dipendenti. 


La struttura organizzativa, di dimensioni nettamente superiori alla media del settore, è ampia cd articolata: oltre ai 
locali dedicati al magazzino (161 mq), a quelli destinati alla vendita ed esposizione della merce (50 mq), a quelli 
destinati ad assistenza tecnica e laboratorio (66 mg), sono presenti(anche locali destinati ad ufficio con una 
superficie media di 177 mq che risulta essere quella più estesa riscontrata tra i cluster. 

La tipologia di vendita è sul territorio (80% dei ricavi) ed è anehé\presente una rete di vendita costituita da 3 
agenti che presidiano un ampio territorio (le aree di mercato prevalenti sono, nel 36% dei casi fino a tre regioni, 
ed oltre tre regioni nel 35%). 

L’approvvigionamento avviene in gran parte da importatori/Concessionari di marche estere (34% degli acquisti). 


Altre quote consistenti degli acquisti vengono effettuate da imprese produttrici italiane (30%) e da altri grossisti 
per il 23%. 


Nel 32% dei casi il rapporto con le aziende fornitrici èregolato da contratti di concessione esclusiva. 


Il mix dell’assortimento offerto è costituito persil\30% da hardware, per il 12% da fotocopiatrici, riproduttori e 
fax, per il 6% da materiale chimico di consumo. Anche in questo caso l’assortimento è esteso ad altre 
merceologie e servizi dai quali deriva il 52%,dei ricavi. 

I principali servizi offerti sono l'assistenza. tecnica e la consulenza informatica dai quali derivano rispettivamente 
il 15% ed il 5% dei ricavi. Nella maggiorparte dei casi sono presenti anche servizi di permuta e ritiro dell’usato, 
assemblaggio ed installazione e consegnaal destinatario. 

La tipologia di clientela è rappresentata da imprenditori individuali (56% dei ricavi) e da enti pubblici e privati 
(15%). 

La dotazione di beni strumentalivcomprende mediamente 3 autovetture, 4 automezzi con massa complessiva a 
pieno carico fino a 3.5 t, 66 nblineari di scaffali e 12 computer. 


CLUSTER 4 - ESERCIZI COMMERCIALI ALL'INGROSSO DI PICCOLE DIMENSIONI SPECIALIZZATI NEL 
COMPARTO DEI PRODOTTI INFORMATICI 


NUMEROSITÀ: 397 


La natura giuridica prevalente tra le imprese del cluster è la società (di capitali per il 61% dei soggetti e di persone 
per il 25%). Le imprese in questione hanno in media 3 o 4 addetti, di cui 3 dipendenti. 


La struttura èrganizzativa è di dimensioni ridotte e privilegia i locali destinati ad ufficio (78 mg) rispetto a quelli 
destinati allmagazzino (27 mg), mentre i locali adibiti specificamente all’attività di vendita sono presenti solo nel 
25% dei\casi. 


La modalità di vendita prevalente è sul territorio (68% dei ricavi). 


Gli acquisti sono ripartiti tra altri grossisti (37%), imprese produttrici italiane (28% degli acquisti) e importatori 0 
concessionari di marche estere (26%). 
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L’assortimento è tra i più specializzati ed è composto principalmente da hardware (39% dei ricavi), programmi di 

più Sp P prinCiIp » Prog 
gestione trasmissione dati (15%) ed altro software (9%). Sono presenti inoltre un servizio di assistenza tecnica dal 
quale deriva il 12% dei ricavi ed un servizio di consulenza informatica e formazione che apporta il 12% dei ricavi. 
La maggior parte dei soggetti appartenenti al cluster effettua inoltre un servizio di assemblaggio ed istallazione e 
di consegna al destinatario. Nel 28% dei casi si effettua anche la permuta e il ritiro dell’usato. 


La tipologia di clientela è rappresentata da imprenditori individuali, società commerciali e non (56%déi ricavi), 
esercenti arti e professioni (12%) e da enti pubblici e privati, scuole e comunità (12%). 


L'area di mercato è ampia (nel 47% dei casi si estende fino a tre regioni). 


La dotazione di beni strumentali è costituita mediamente da 1-2 autovetture, 1 automezzo con massa 
complessiva a pieno carico fino a 3.5 t, 16 m lineari di scaffali e 6 computer. 


CLUSTER 5 - ESERCIZI COMMERCIALI ALL'INGROSSO CON VENDITA AL BANCO DI\PICCOLE DIMENSIONI 
CON ASSORTIMENTO FOCALIZZATO SUL COMPARTO DEI PRODOTTI INFORMATICI 


NUMEROSITÀ: 788 
E° questo il cluster che presenta la maggiore numerosità. 


Per quanto riguarda la natura giuridica, le imprese appartenenti al gruppo si ripartiscono tra ditte individuali (35% 
dei soggetti), società di persone (34%) e società di capitali (28%). Il numero(medio di addetti è pari ad 1. 


La superficie dei locali destinati a magazzino risulta inferiore alla media del settore ed è di circa 31 mq; sono 
presenti locali dedicati ad uffici (24 mg) e anche locali adibiti specificamente all’attività di vendita (19 mq). 


La modalità di vendita principale è al banco (47% dei ricavi). 


Gli acquisti sono ripartiti prevalentemente tra altri grossisti (49% degli acquisti) ed importatori o concessionari di 
marche estere (21%). 


L’assortimento è tra i più specializzati ed è composto soprattutto da hardware (43% dei ricavi). E° inoltre 

presente un servizio di assistenza tecnica dal quale deriva ‘il 10% dei ricavi. La maggior parte dei soggetti 

appartenenti al cluster effettua un servizio di assemblaggio cd istallazione e la consegna al destinatario. 

La tipologia di clientela è rappresentata da imprenditori individuali, società commerciali e non (48% dei ricavi), 

enti pubblici e privati, scuole e comunità (18%) ed esercenti arti e professioni (13% dei ricavi). 

L'area di mercato è limitata (nel 50% dei casi provinciale). 

La dotazione di beni strumentali comprende, 1 ‘autovettura, 1 automezzo con massa complessiva a pieno carico 

fino a 3.5 t (indicato solo nel 40% dei casi) 13m lineari di scaffali e 2 computer. 

CLUSTER 6 - ESERCIZI COMMERCIALI ALL’INGROSSO CON ASSORTIMENTO FOCALIZZATO SUL 
COMPARTO DEI PRODOTTI PER L’INFORMATICA CON VENDITA AL DETTAGLIO 

NUMEROSITÀ: 236 

Le imprese appartenenti al clustetvin esame sono prevalentemente società (di capitali nel 54% dei casi e di 


persone nel 33%) ed impiegano, i media 5 addetti, di cui 4 dipendenti. 


Si tratta di esercizi che si còntraddistinguono per l’aver affiancato all’attività di commercio all’ingrosso quella di 
commercio al dettaglio con ‘apposita licenza. Per il 92% dei soggetti appartenenti al cluster, infatti, il 21% dei 
ricavi derivano dalla véndita al dettaglio. 

La struttura organizzativa per la vendita all'ingrosso è costituita da magazzini (85 mq circa), locali adibiti alla 
vendita ed esposizione della merce (76 mq in media) e uffici (56 mg), mentre per quella al dettaglio sono presenti 


72 mq circa di locali destinati alla vendita ed esposizione della merce, 9 metri lineari di vetrine e nel 25% dei casi 
è presente un, magazzino dedicato (31 mg). 


La tipologia\di vendita è sia al banco (33% dei ricavi) che sul territorio (32%), oltre che al dettaglio con licenza 
(19%). 
Gli acquisti sono effettuati prevalentemente presso ditte produttrici italiane (32% degli acquisti), importatori o 


concessionari di marche estere (30%) ed altri grossisti (30%). Nel 31% dei casi il rapporto con le aziende 
fornitrici è regolato da contratti di concessione esclusiva. 
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L’assortimento dei prodotti è costituito principalmente da hardware (38% dei ricavi) e fotocopiatrici (12%). E° 
inoltre presente un servizio di assistenza tecnica dal quale deriva 1° 11% dei ricavi. La maggior parte dei soggetti 
appartenenti al cluster effettua inoltre la permuta e il ritiro dell’usato, la consegna al destinatario, ed un servizio di 
assemblaggio ed istallazione. 


La tipologia di clientela è rappresentata da imprenditori individuali, società commerciali e non (44% deiricavi), 
enti pubblici e privati, scuole e comunità (16%), consumatori privati (13% dei ricavi), ed esercenti arti e 
professioni (11%). 

L’area di mercato è per il 51% dei casi provinciale. 


La dotazione di beni strumentali comprende 2 autovetture, 3 automezzi con massa complessiva a pieno carico 
fino a 3.5 t, 47 m lineari di scaffali e 5 computer. 


DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO 


Una volta suddivise le imprese in gruppi omogenei è necessario determinare, per Giascun gruppo omogeneo, la 
funzione matematica che meglio si adatta all’andamento dei ricavi delle imprese appartenenti al gruppo in esame. 
Per determinare tale funzione si è ricorso alla Regressione Multipla?. 


La stima della “funzione di ricavo” è stata effettuata individuando la relazione tra il ricavo (variabile dipendente) 
e alcuni dati contabili e strutturali delle imprese (variabili indipendenti). 


E° opportuno rilevare che prima di definire il modello di regressione st è proceduto ad effettuare un’analisi sui 
dati delle imprese per verificare le condizioni di “normalità economica” nell'esercizio dell’attività e per scartare le 
imprese anomale; ciò si è reso necessario al fine di evitare/possibili distorsioni nella determinazione della 
‘funzione di ricavo”. 


In particolare sono state escluse le imprese che presentano: 

» — costo del venduto* dichiarato negativo; 

" costi e spese dichiarati nel quadro M superiori ai ricavi dichiarati. 

Successivamente sono stati utilizzati degli indicatori economico-contabili specifici dell’attività in esame: 


» rotazione del magazzino = costo del venduto/ giacenza mediaS; 
» margine operativo lordo sulle vendité.= tnargine operativo lordo6 * 100 / ricavi; 
» valore aggiunto per addetto = valore aggiunto” /(numero addetti8 * 1000). 


3 La Regressione Multipla è una tecniea Statistica che permette di interpolare i dati con un modello statistico-matematico che descrive 
l’andamento della variabile dipendente in/funzione di una serie di variabili indipendenti relativamente alla loro significatività statistica. 
4 Costo del venduto = Esistenza iniziali + Acquisti di merci c materie prime - Rimanenze finali. 
5 Giacenza media = (Esistenze jmiziali + Rimanenze finali) /2. 
6 Margine operativo lordo = (Ricavi — Costo del venduto — Spese per acquisti di servizi — Costo per la produzione di servizi — Spese per 
lavoro dipendente e per altré prestazioni diverse da lavoro dipendente afferenti l’attività dell’impresa). 
alore aggiunto = (Ricavi Costo del venduto — Spese per acquisti di servizi — Costo per la produzione di servizi). 
Val ggiunt Costo del dut ST I quisti di Costo per la prodi 1 
e frequenze relative ai dipendenti sono normalizzate all’anno in base alle giornate retribuite. 
® Le freqy lati dipendenti alizzate all’ base alle gi te retribuit 
numero addetti =» 1. + numero dipendenti a tempo pieno + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero 
(ditte individuali) | assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati 
e continuativi che prestano attività prevalentemente nell’impresa + numero collaboratori dell’impresa familiare e 


coniuge dell'azienda coniugale + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente 


nell’impresa 
numeto addetti = Numero dipendenti a tempo pieno + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero 
(società) assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati 


e continuativi che prestano attività prevalentemente nell'impresa + numero associati in partecipazione che 
apportano lavoro prevalentemente nell’impresa + numero soci con occupazione prevalente nell'impresa + numero 


amministratori non soci 
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Per ogni gruppo omogenco è stata calcolata la distribuzione ventilica di ciascuno degli indicatori 
precedentemente definiti e poi sono state selezionate le imprese che presentavano valori degli indicatori 
contemporaneamente all’interno di un determinato intervallo, per costituire il campione di riferimento. 


Per la rotazione del magazzino sono stati scelti i seguenti intervalli: 

* dal 3°al 19° ventile, per il cluster 1, 

«+ cal 2° al 19° ventile, per i cluster 2, 3, 4, 6; 

«dal 1° al 19° ventile, per il cluster 5. 

Per il margine operativo lordo sulle vendite sono stati scelti i seguenti intervalli: 
+ dal 3° al 19° ventile, per tutti i cluster . 

Per il valore aggiunto per addetto sono stati scelti i seguenti intervalli: 


+ dal 3° al 19° ventile, per il cluster 1, 5; 
+ dal 1° al 19° ventile, per i cluster 2, 3, 4, 6. 


Così definito il campione di imprese di riferimento, si è proceduto alla definizione della “funzione di ricavo” per 
ciascun gruppo omogeneo. 

Per la determinazione della “funzione di ricavo” sono state utilizzate sia /variabili contabili (quadro M del 
questionario) sia variabili strutturali. La scelta delle variabili significative è\stata effettuata con il metodo stepwise. 

Una volta selezionate le variabili, la determinazione della “funzione di*ticavo” si è ottenuta applicando il metodo 
dei minimi quadrati generalizzati, che consente di controllare l’eventuale presenza di variabilità legata a fattori 
dimensionali (eteroschedasticità). 


Affinché il modello di regressione non risentisse degli effetti derivanti da soggetti anomali (outlicrs), sono stati 
esclusi tutti coloro che presentavano un valore dei residui (R/di Student) al di fuori dell’intervallo compreso tra i 
valori -2,5 e +2,5. 


Nell’allegato 1.A vengono riportate le variabili ed i rispettiviicoefficienti della “funzione di ricavo”. 


APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI 


Per la determinazione del ricavo della singola/impfesa sono previste due fasi: 

è l’Analisi Discriminante?; 

è la stima del ricavo di riferimento. 

Nell’allegato 1.B vengono riportate lé variabili strutturali risultate significative nell’Analisi Discrimmante. 


Non si è proceduto nel modo standard di operare dell'Analisi Discriminante in cui si attribuisce univocamente un 
contribuente al gruppo di massima probabilità; infatti, a parte il caso in cui la distribuzione di probabilità si 
concentri totalmente su di un unico gruppo omogeneo, sono considerate sempre le probabilità di appartenenza a 
ciascuno dei gruppi omogenei. 


Per ogni impresa viene determinato il ricavo di riferimento puntuale cd il relativo intervallo di confidenza. 


Tale ricavo è dato dalla\media dei ricavi di riferimento di ogni gruppo omogeneo, calcolati come somma dei 
prodotti fra i coefficienti del gruppo stesso e le variabili dell'impresa, ponderata con le relative probabilità di 
appartenenza. 


Anche l’intervallo di confidenza è ottenuto come media degli intervalli di confidenza, al livello del 99,99%, per 
ogni gruppo omogeneo ponderata con le relative probabilità di appartenenza. 


? L’Analisi.Discriminante è una tecnica che consente di associare ogni impresa ad uno dei gruppi omogenei individuati per la sua attività, 


attraverso/la definizione di una probabilità di appartenenza a ciascuno dei gruppi stessi. 
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ALLEGATO 1.B 


VARIABILI DELL’ANALISI DISCRIMINANTE 


QUADRO A: 


* Numero delle giornate retribuite per i dipendenti a tempo pieno 

» Numero delle giornate retribuite per i dipendenti a tempo parziale 

«Numero delle giornate retribuite per gli apprendisti 

» Numero delle giornate retribuite per gli assunti con contratto di formazione e lavoro‘oa termine e lavoranti 
a domicilio 

QUADRO B: 


* Mglocali destinati a deposito/ magazzino 

«e Mqlocali perla vendita e l'esposizione della merce 

» Mqlocali adibiti alla vendita al dettaglio c all'esposizione interna della meteò 
«Scaffalature (in metri lImeari) 


* Esposizione fronte strada (in metri lineari) 


»  Mglocali destinati a deposito / magazzino se specificamente per il dettaglio 
QUADRO G: 


» Tipologia di vendita: Ingrosso con vendita al banco - % sui ticavi 


» Tipologia di vendita: Ingrosso con vendita sul territorio (tramite venditori) - % sui ricavi 


* Tipologia di vendita: Dettaglio - % sui ricavi 

* Tipologia di vendita: Programmi gestionali e trasmissione dati - % sui ricavi 

» Tipologia di vendita: Altro software diverso dal rigo precedente - % sui ricavi 
* Tipologia di vendita: Calcolatrici, registratori di cassa - % sui ricavi 

» Tipologia di vendita: Fotocopiatrici, fotoripfoduttori, fax - % sui ricavi 


* ‘Tipologia di vendita: Consulenza informatita/e formazione - % sui ricavi 


+ Tipologia di vendita: Assistenza tecnica % sui ricavi 


* Tipologia di vendita: Noleggio - % stticavi 

+ Tipologia clientela: Commerciantital dettaglio - % sui ricavi 

QUADRO H: 

* Modalità organizzativa: Concessionario /esclusivista di un produttore 

»- Addettiall’attività di vendità;Agenti/rappresentanti — Non dipendenti — numero 

*  Costie spese specifici: Costi sostenuti per provvigioni di vendita e rimborsi spese 

»*  Costie spese specifici»Spese per servizi diretti alla propria clientela e affidati a terzi 


»  Costic spese specifici: Spese per i collaboratori coordinati c continuativi 
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NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE 


Di seguito vengono esposti i criteri seguiti per la costruzione dello studio di settore. 
Oggetto dello studio sono le attività economiche: 


*  52.48.8 - Commercio al dettaglio di natanti ed accessori; 
è 5248.A - Commercio al dettaglio di forniture di bordo. 


La finalità perseguita è di determinare un “ricavo potenziale” tenendo conto non solo»di variabili contabili, ma 
anche di variabili strutturali in grado di determinare il risultato di un’impresa. 


A tale scopo, nell’ambito dello studio, vanno individuate le relazioni tra le variabili contabili e le variabili 
strutturali, per analizzare i possibili processi produttivi e i diversi modelli organizzativi impiegati 
nell’espletamento dell’attività. 

Al fine di conoscere le informazioni relative alle strutture produttive in oggetto si è progettato ed inviato ai 


contribuenti interessati un questionario per rilevare tali informazioni ‘ll codice del questionario relativo allo 
studio in oggetto è SM47). 


Il numero dei questionari inviati è stato pari a 847. I questionari( festituiti sono stati 499, pari al 58,9% degli 

inviati. 

Sui questionari sono state condotte analisi statistiche per rilevate la' completezza, la correttezza e la coerenza delle 

informazioni in essi contenute. 

Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione dello Studio, lo scarto di 216 questionari, pari al 43,3% dei 

questionari rientrati. 

I principali motivi di scarto sono stati: 

* ricavi dichiarati maggiori di 5.164.569 (10 miliardi di lire); 

« quadro B del questionario (unità locali destinate all’attività di vendita) non compilato; 

«esercizio dell’attività commerciale in piùpunti di vendita; 

* quadro M del questionario (elementi contabili) non compilato; 

« presenza diattività secondarie con un'incidenza sui ricavi complessivi superiore al 20%; 

+ errata compilazione delle percentuali relative ai ricavi conseguiti con la vendita dei prodotti merceologici e 
dei servizi offerti (quadro G del questionario); 

* errata compilazione delle percentuali relative alle modalità d’acquisto (quadro H del questionario); 

* incongruenze fra i dati strutturali e i dati contabili contenuti nel questionario. 


A seguito degli scarti effettuati, il numero dei questionari oggetto delle successive analisi è risultato pari a 283. 


IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Per segmentare/le imprese oggetto dell’analisi in gruppi omogenei sulla base degli aspetti strutturali, si è ritenuta 
appropriata una strategia di analisi che combina due tecniche statistiche: 


«una tecnica basata su un approccio di tipo multivariato, che si è configurata come un’analisi fattoriale del tipo 
Anabjse des données e nella fattispecie come un’ Analisi in Componenti Principali *, 


1 L’Aralisi in Componenti Principali è una tecnica statistica che permette di ridurre il numero delle variabili originarie di una matrice di 
dati quafititativi in un numero inferiore di nuove variabili dette componenti principali tra loro ortogonali (indipendenti, incorrelate) che 
spieghino il massimo possibile della varianza totale delle variabili originarie, per rendere minima la perdita di informazione; le componenti 


principali (fattori) sono ottenute come combinazione lineare delle variabili originarie. 
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+ un procedimento di Cluster Analysis 2. 
L'utilizzo combinato delle due tecniche è preferibile rispetto a un’applicazione diretta delle tecniche di clustering. 


In effetti, tanto maggiore è il numero di variabili su cui effettuare il procedimento di classificazione, tanto più 
complessa e meno precisa risulta l'operazione di clustering. 


Per limitare l'impatto di tale problematica, la classificazione dei contribuenti è stata effettuata a partite dai risultati 
dell’analisi fattoriale, basandosi quindi su un numero ridotto di variabili ( fattori) che consentono, comunque, di 
mantenere il massimo delle informazioni originarie. 


In un procedimento di clustering di tipo multidimensionale, quale quello adottato, l’omogentità dei gruppi deve 
essere interpretata, non tanto in rapporto alle caratteristiche delle singole variabili, quanto in funzione delle 
principali interrelazioni esistenti tra le variabili esaminate che contraddistinguono il gruppo stesso e che 
concorrono a definirne il profilo. 


Le variabili prese in esame nell’Analisi in Componenti Principali sono quelle presenti (in tutti i quadri di cui si 
compone il questionario ad eccezione del quadro M che contiene gli stessi( dati contabili presenti nella 
dichiarazione dei redditi. Tale scelta nasce dall’esigenza di caratterizzare le impreserin base ai possibili modelli 
ofganizzativi, alle diverse tipologie di prodotti venduti, alle varie modalità di acquisto, cte.; tale caratterizzazione è 
possibile solo utilizzando le informazioni relative alle strutture operative, al métcato di riferimento e a tutti quegli 
elementi specifici che caratterizzano le diverse realtà economiche e produttive di una impresa. 


I fattori risultanti dall’Analisi in Componenti Principali vengono analizzati in termini di significatività sia 
economica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono i diversi aspetti strutturali delle attività oggetto 
dello studio. 


La Cluster Analysis ha consentito di identificare tre gruppi omogeneidi imprese. 


DESCRIZIONE DEI GRUPPIOMOGENEI 


Il comparto del commercio al dettaglio di natanti e forniture di bordo è caratterizzato da un elevato grado di 
eterogeneità, sia sotto l'aspetto merceologico che sotto/l'aspetto dimensionale e organizzativo. 


Molto spesso le imprese commerciali affiancano all’attività di vendita l'offerta di servizi. I servizi offerti sono 
rappresentati nella maggior parte dei casi da(timMéssaggio, manutenzione, riparazioni, verniciatura, consulenza 
sulla compravendita e alaggio. 


L’analisi svolta per le imprese appartenenti al,commercio di natanti, accessori e forniture di bordo ha permesso di 
classificare gli esercizi commerciali intre gruppi omogenei che rappresentano in modo completo le diverse 
tipologie di punti vendita riscontrabili hel)settore. 


I fattori che caratterizzano principalmente le realtà oggetto di analisi sono: 


+e dimensione della struttura; 


«+ tipologia di prodotto venduto. 


Il fattore dimensionale haconsentito di identificare il cluster delle imprese con una struttura organizzativa più 
articolata (cluster 3). 


La tipologia di prodotto venduto ha distinto le realtà in cui l'offerta è rappresentata prevalentemente da forniture 
nautiche (cluster 1).daquelle che vendono motori e natanti o barche (cluster 2). 


Nelle successive, descrizioni dei cluster emersi dall’analisi, salvo segnalazione contraria, l'indicazione di valori 
numerici riguarda valori medi. 


CLUSTER 4- NEGOZI DI FORNITURE NAUTICHE 


NUMEROSITÀ: 148 


2 La Cluster Analysis è una tecnica statistica che, in base ai fattori dell’analisi in componenti principali, permette di identificare gruppi 
omogenei di imprese (cluster); in tal modo le imprese che appartengono allo stesso gruppo omogeneo presentano caratteristiche strutturali 


simili. 
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Questo cluster è caratterizzato dalla presenza di imprese che ottengono la maggior parte dei ricavi dalla vendita di 
attrezzature di bordo e di coperta (29% dei ricavi), carte nautiche e strumenti (8%), attrezzature per approdi e 
alaggio (8%), vernici (7%), equipaggiamento elettrico (7%), abbigliamento e calzature per la nautica, 
abbigliamento sportivo e casual (16% dei ricavi per il 37% delle imprese) e attrezzatura da pesca/pesca 
subacquea (26% dei ricavi per il 30% delle imprese). 


Gli spazi destinati all’esercizio dell'attività sono di dimensioni contenute e così articolati: spazi interni per la 
vendita e l’esposizione della merce (76 mg) e spazi al coperto destinati a magazzino (60 mg). Il cluster è formato 
da aziende che sono per il 55% ditte individuali e per la restante parte società. Il personale addetto all’attività 
dell'impresa è pari a 2 addetti, di cui 1 dipendente nel 34% dei casi. 


La modalità di vendita a catalogo è utilizzata solo dal 24% degli operatori (20% dei ricavi). 


Gli approvvigionamenti vengono effettuati tramite commercianti all’ingrosso (41% degli\acquisti), produttori 
(33%) e distributori esclusivi nazionali e/o locali (20%). 


CLUSTER 2— NEGOZI DI VENDITA AL DETTAGLIO DI MOTORI, DI NATANTI E BARCHE 
NUMEROSITÀ: 101 


Le aziende appartenenti a questo cluster sono caratterizzate dalla vendita prevalentemente di motori, di barche e 
natanti. Per l’esattezza i ricavi derivano dalla vendita di motori fuori bordo 2°tempi (21% dei ricavi), motori fuori 
bordo 4 tempi (12%), battelli pneumatici (10%), motoscafi semicabinati (10%.dei ricavi per il 27% delle imprese) 
e altri motoscafi (8%). Inoltre i soggetti appartenenti a questo gruppo affiancano all’attività di vendita l’offerta di 
alcuni servizi quali la manutenzione, riparazione e verniciatura di natanti.e barche (4% dei ricavi), l’alaggio e il 
rimessaggio (16% dei ricavi per il 25% delle imprese) e la vendita di&mbarcazioni usate (8% dei ricavi per il 28% 
dei soggetti). Il 38% dei rispondenti dichiara che il 37% dei ricavi deriva dalla vendita a catalogo. 


La superficie destinata all'esercizio dell’attività è rappresentata da spazi interni per la vendita c l’esposizione della 
merce (146 mg), spazi esterni per la vendita e l’esposizione/della merce (54 mg) e spazi al coperto destinati a 
magazzino (100 mg). Si tratta sia di ditte individuali (47% che di società (53%). Gli addetti all’attività 
dell’impresa sono pari a 2, di cui 1 dipendente. 


Le aziende di questo gruppo si approvvigionano nella maggior parte dei casi tramite distributori esclusivi 
nazionali e/o locali (52% degli acquisti) e produttori (27%). 


CLUSTER 3 — NEGOZI DI GRANDI DIMENSIONI 
NUMEROSITÀ: 30 


Questo cluster si contraddistingue per la grande dimensione della struttura. Le aziende appartenenti a questo 
gruppo sono nella quasi totalità dei casî) società (90% dei soggetti). Le superfici destinate allo svolgimento 
dell'attività sono maggiori rispetto agli ‘altii cluster e si articolano in spazi interni per la vendita e l'esposizione 
della merce (300 mg), spazi esterni per la vendita e l'esposizione della merce (232 mq), spazi al coperto destinati a 
magazzino (219 mq) e locali destinati ad uffici (41 mg). Anche in termini di personale i valori sono al di sopra 
della media, infatti la struttura è composta da 4 addetti, di cui 2 0 3 dipendenti. 


I prodotti venduti sono rappresentati nella maggior parte dei casi da motoscafi cabinati (22% dei ricavi), 
motoscafi semicabinati (18%), altri motoscafi (4%), motori fuoribordo 2 tempi (4%), motori fuoribordo 4 tempi 
(4%) e motori entrobordo ‘èd entrofuoribordo. Le aziende appartenenti a questo gruppo oltre alle barche o 
natanti nuovi vendono anche imbarcazioni usate (13% dei ricavi per il 27% delle imprese); inoltre offrono il 
servizio di alaggio e rimessaggio (3% dei ricavi). 


La maggiore dimensione dell’attività è dimostrata anche dalla consistente presenza di spese di pubblicità (circa 
10.000 curo). 


La modalità di vendita prevalente è rappresentata dalla vendita a magazzino di natanti e barche (67% dei 
rispondenti). 


Gli approvvigionamenti vengono effettuati tramite produttori (59% degli acquisti) e distributori esclusivi 
nazionale /o locali (20%). 
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DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO 


Una volta suddivise le imprese in gruppi omogenei è necessario determinare, per ciascun gruppo omogèileo, la 
funzione matematica che meglio si adatta all'andamento dei ricavi delle imprese appartenenti al gruppownmesame. 
Per determinare tale funzione si è ricorso alla Regressione Multipla?. 


La stima della “funzione di ricavo” è stata effettuata individuando la relazione tra il ricavo (variabile dipendente) 
e alcuni dati contabili e strutturali delle imprese (variabili indipendenti). 


E° opportuno rilevare che prima di definire il modello di regressione si è proceduto ad effettuare un'analisi sui 
dati delle imprese per verificare le condizioni di “normalità economica” nell'esercizio dell’attività e per scartare le 
imprese anomale; ciò si è reso necessario al fine di evitare possibili distorsioni nella determinazione della 
“funzione di ricavo”. 

In particolare sono state escluse le imprese che presentano: 

«+ costo del venduto dichiarato negativo; 


+ costie spese dichiarati nel quadro M superiori ai ricavi dichiarati. 
Successivamente sono stati utilizzati degli indicatori economico-contabili specifici delle attività in esame: 
+ produttività per addetto = ricavi/(numero addetti 4 # 1.000) 


» ricarico = ricavi/costo del venduto 5; 

+ rotazione del magazzino = (costo del venduto / giacenza medià6). 

Per ogni gruppo omogeneo è stata calcolata la distribuzione ventilica di ciascuno degli indicatori 
precedentemente definiti e poi sono state selezionate le imprese che presentavano valori degli indicatori 
contemporaneamente all’interno di un determinato intervallo, per costituire il campione di riferimento. 

Per la produttività per addetto sono stati scelti i seguenti intervalli: 

* fino al 19° ventile, per i cluster 1, 2, 3. 

Per il ricarico sono stati scelti i seguenti intervalli: 

«dal 2°al 19° ventile, per il cluster 1; 


«dal 3°al 19° ventile, per il cluster 2; 
+ non sono stati effettuati tagli per il cluster 3. 


Per la rotazione del magazzino sono*stati scelti 1 seguenti intervalli: 


«dal 3° al 19° ventile, per il clusten1; 


3 La Regressione Multipla è una tecnica statistica che permette di interpolare i dati con un modello statistico-matematico che descrive 


l’andamento della variabile dipendente in funzione di una serie di variabili indipendenti relativamente alla loro significatività statistica. 


‘Le frequenze relative ai diperidenti sono state normalizzate all'anno in base alle giornate retribuite. 


numero addetti = 1 +inùmero dipendenti a tempo pieno + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero 
(ditte individuali) assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati 
e continuativi che prestano attività prevalentemente nell'impresa + numero collaboratori dell'impresa familiare e 


coniuge dell’azienda coniugale + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente 


nell’impresa 
numero addetti # Numero dipendenti a tempo pieno + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero 
(società) assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati 


e continuativi che prestano attività prevalentemente nell’impresa + numero associati in partecipazione che 
apportano lavoro prevalentemente nell’impresa + numero soci con occupazione prevalente nell’impresa + numero 


amministratori non soci 


5 Costo del venduto = Esistenze iniziali + acquisti di merci e materie prime — rimanenze finali 


© Giacenza media = (Esistenze iniziali + rimanenze finali) / 2 
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* fino al 19° ventile, per il cluster 2; 


* fino al 18° ventile, per il cluster 3. 


Cosi definito il campione di imprese di riferimento, si è proceduto alla definizione della “funzione di ricavo” per 
ciascun gruppo omogeneo. 


Per la determinazione della “funzione di ricavo” sono state utilizzate sia variabili contabili (quadro M del 
questionario) sia variabili strutturali. La scelta delle variabili significative è stata effettuata con il metodo stepwise. 
Una volta selezionate le variabili, la determinazione della “funzione di ricavo” si è ottenuta applicando il metodo 
dei minimi quadrati generalizzati, che consente di controllare l'eventuale presenza di variabilità.legata a fattori 
dimensionali (eteroschedasticità). 


Affinché il modello di regressione non risentisse degli effetti derivanti da soggetti anomalit(outliers), sono stati 
esclusi tutti coloro che presentavano un valore dei residui (R di Student) al di fuori dell’intervallo compreso tra i 
valori -2,5 e +2,5. 


Nell’allegato 2.A vengono riportate le variabili ed 1 rispettivi coefficienti della “funzione)di ricavo”. 


APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI 


Per la determinazione del ricavo della singola impresa sono previste due fasi: 

è l’Analisi Discriminante”;, 

«e lastimadelricavo di riferimento. 

Nell’allegato 2.B vengono riportate le variabili strutturali risultate significative nell’Analisi Discriminante. 


Non si è proceduto nel modo standard di operare dell’ Analisi Discriminante in cui si attribuisce univocamente un 
contribuente al gruppo di massima probabilità; infatti, a parte il caso in cui la distribuzione di probabilità si 
concentri totalmente su di un unico gruppo omogeneo, softo considerate sempre le probabilità di appartenenza a 
ciascuno dei gruppi omogenei. 


Per ogni impresa viene determinato il ricavo di riferimento puntuale ed il relativo intervallo di confidenza. 


Tale ricavo è dato dalla media dei ricavi di rifétimento di ogni gruppo omogeneo, calcolati come somma dei 
prodotti fra 1 coefficienti del gruppo stesso f.le) variabili dell’impresa, ponderata con le relative probabilità di 
appartenenza. 


Anche l’intervallo di confidenza è ottenuto come media degli intervalli di confidenza, al livello del 99,99%, per 
ogni gruppo omogeneo ponderata con, le relative probabilità di appartenenza. 


7 L’AnalisiDiseriminante è una tecnica che consente di associare ogni impresa ad uno dei gruppi omogenei individuati per la sua attività, 


attraverso\la definizione di una probabilità di appartenenza a ciascuno dei gruppi stessi 
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ALLEGATO 2.B 


VARIABILI DELL’ANALISI DISCRIMINANTE 


Quadro B: 

»° Potenza impegnata (kw) 

*  Mqspaziesterni per la vendita e l'esposizione della merce 

+. Mqdispazial coperto destinati a magazzino 

Quadro G: 

» Attrezzature di bordo e di coperta: Alberi e accessori per alberi 

* Attrezzature di bordo e di coperta: Vele e velerie 

» Attrezzature di bordo e di copetta: Avvolgifiocco, avvolgiranda 

* Attrezzature di bordo e di coperta: Remi e pagaie 

» Attrezzature di bordo e di coperta: Cime e cordami, catene, moschettoni; golfari 
». Attrezzature di bordo e di coperta: Bitte, passacavi, musoni di prora, strozzascotte, stopper 
» Attrezzature di bordo e di coperta: Plancette poppiere/ spoiler 

* Attrezzature di bordo e di coperta: Ferramenta navale 

*» Attrezzature di bordo e di coperta: Scalette, rivestimenti antisdtucciolo 

» Attrezzature di bordo e di coperta: Eliche di manovra, propilsioni 

+ Attrezzature di bordo e di coperta: Fanali, fari, luci di botdo 

* Attrezzature di bordo e di coperta: Filtri aria, acqua, desalinatori 

» Attrezzature di bordo e di coperta: Dotazioni di soccotso e di sicurezza (inclusi estintori e autogonfiabili) 
» Attrezzature di bordo e di coperta: Frigoriferi, forni, apparecchi igienico-sanitari 
» Attrezzature di bordo e di coperta: Attedamento navale (poltroncine, tavolinini, oblò, ecc) 
» Carte nautiche e strumenti: Antenne VHF/CB/SSB/FM/Loran 

*» Carte nautiche e strumenti: Bussole da rilevamento, di governo, elettroniche, girobussole 
* Carte nautiche e strumenti: Cartografia nautica 

*» Carte nautiche e strumenti: Ecoscandagli per navigazione 

*  Catte nautiche e strumenti: Plotter(cartografici 

» Carte nautiche e strumenti: Radar, riflettori radar 

* Carte nautiche e strumenti: Radio riceventi per barca-stereo 

» Carte nautiche e strumenti»Radiosistemi di navigazione: GPS 

+ Carte nautiche e strumenti; Anemometri 

* Vernici Prodotti per protezione motori 

* Vernici: Prodotti per pùlizia e manutenzione scafi 

» Vernici: Prodottipet)l'umidità, vernici antivegetative 

* Vernici: Lubrificanti e grassi speciali 

» Natantie batche: Motoscafi cabinati 

e Natanti ebarche: Motoscafi semicabinati 

e Natantie barche: Altri motoscafi 

» Natantie barche: Battelli pneumatici da diporto (gommoni, ecc.) 

» Motori: Motori fuoribordo 2 tempi 

* Motori: Motori fuoribordo 4 tempi 

* ‘Servizi offerti: Manutenzione, riparazione, verniciatura natanti e barche 

« Altri dati: Vendite con emissione di fattura 


ih 
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Quadro H: 
+ Modalità di acquisto: Tramite distributori esclusivi nazionali e/o locali 


* Modalità di acquisto: Tramite commercianti all'ingrosso 


+ Costie spese specifici: Spese sostenute per servizi di manutenzione, riparazione, verniciatura affidata/a terzi 


e 


ALLEGATO 3 


NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


STUDIO DI SETTORE SM80U 
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NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE 


Di seguito vengono esposti i criteri seguiti per la costruzione dello studio di settore. 
Oggetto dello studio sono le attività economiche: 


+ 50.50.A— Vendita al dettaglio di carburanti per autotrazione; 
+ 50.50.B- Vendita al dettaglio di carburanti per autotrazione con annessa stazione di servizio. 


La finalità perseguita è di determinare un “ricavo potenziale” tenendo conto non selo ‘di variabili contabili, ma 
anche di variabili strutturali in grado di determinare il risultato di un'impresa. 


A tale scopo, nell’ambito dello studio, vanno individuate le relazioni tra le(vatiabili contabili e le variabili 
strutturali, per analizzare i possibili processi produttivi e 1 diversi( modelli organizzativi impiegati 
nell’espletamento dell’attività. 

AI fine di conoscere le informazioni relative alle strutture produttive in oggetto si è progettato ed inviato ai 
contribuenti interessati un questionario per rilevare tali informazioni ilbcodice del questionario relativo allo 
studio in oggetto è SM80). 

Il numero dei questionari inviati è stato pari a 13.295. I questionari restituiti sono stati 12.384, pari al 93,1% degli 
inviati. 

Sui questionari sono state condotte analisi statistiche per rilevare la completezza, la correttezza e la coerenza delle 
informazioni in essi contenute. 

Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione dello ’studio, lo scarto di 2.410 questionari, pari al 19,5% 
dei questionari rientrati. 

I principali Motivi di scarto sono stati: 

+ ricavi dichiarati maggiori di 5.164.569 (10 miliardi di lire); 

* quadro B del questionario (unità locali destinate all’attività di vendita) non compilato; 

* quadro M del questionario (elementi contabili) non compilato; 

* esercizio dell’attività commerciale in più punti di vendita; 

+ errata compilazione delle percentualirelative ai prodotti merceologici venduti (quadro G del questionario); 

+ errata compilazione delle percerituali relative alle modalità d’acquisto (quadro H del questionario); 


+ incongruenze fra i dati strutturali e i dati contabili contenuti nel questionario. 


A seguito degli scarti effettuati, il\numero dei questionari oggetto delle successive analisi è risultato pari a 9.974. 


IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Per segmentare le imprese oggetto dell’analisi in gruppi omogenei sulla base degli aspetti strutturali, si è ritenuta 
appropriata una stfategia di analisi che combina due tecniche statistiche: 


+ una tecnica basata su un approccio di tipo multivariato, che si è configurata come un’analisi fattoriale del tipo 
Analyse desvdonnées e nella fattispecie come un’ Axalisi in Componenti Principali *; 


+ un procedimento di Cluster Anabysis 3. 


1 L’Abalisi in Componenti Principali è una tecnica statistica che permette di ridurre il numero delle variabili originarie di una matrice di 
dati quantitativi in un numero inferiore di nuove variabili dette componenti principali tra loro ortogonali (indipendenti, incorrelate) che 
spieghino il massimo possibile della varianza totale delle variabili originarie, per rendere minima la perdita di informazione; le componenti 


principali (fattori) sono ottenute come combinazione lineare delle variabili originarie. 


e 
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L'utilizzo combinato delle due tecniche è preferibile rispetto a un’applicazione diretta delle tecniche di clustering. 


In effetti, tanto maggiore è il numero di variabili su cui effettuare il procedimento di classificazione, tanto più 
complessa e meno precisa risulta l'operazione di clustering. 


Per limitare l’impatto di tale problematica, la classificazione dei contribuenti è stata effettuata a partire dairisultati 
dell’analisi fattoriale, basandosi quindi su un numero ridotto di variabili (i fattori) che consentono, comunque, di 
mantenere il massimo delle informazioni originarie. 


In un procedimento di clustering di tipo multidimensionale, quale quello adottato, l'omogeneità dei gruppi deve 
essere interpretata, non tanto in rapporto alle caratteristiche delle singole variabili, quantorin\funzione delle 
principali interrelazioni esistenti tra le variabili esaminate che contraddistinguono il gruppo stesso e che 
concorrono a definirne il profilo. 


Le variabili prese in esame nell’Analisi in Componenti Principali sono quelle presenti în tutti i quadri di cui si 
compone il questionario ad eccezione del quadro M che contiene gli stessi dati contabili presenti nella 
dichiarazione dei redditi. T'ale scelta nasce dall’esigenza di caratterizzare le imprese in base ai possibili modelli 
organizzativi, alle diverse tipologie di prodotti venduti, alle varie modalità di acquisto, etc.; tale caratterizzazione è 
possibile solo utilizzando le informazioni relative alle strutture operative, al mercatordi riferimento e a tutti quegli 
elementi specifici che caratterizzano le diverse realtà economiche e produttiveldi ùna impresa. 

I fattori risultanti dall’Analisi in Componenti Principali vengono analizzati in termini di significatività sia 
economica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono i diversi aspetti strutturali delle attività oggetto 
dello studio. 


La Cluster Analysis ha consentito di identificare undici gruppi omogfnei ‘di imprese. 


DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Lo studio analizza il comparto del commercio al dettaglio di carburante per autotrazione. 


Nel settore in esame è attualmente in corso un processo di riorganizzazione che dovrebbe portare, da un lato, ad 

una maggiore concentrazione dei punti vendita, e dall’altro, ad una maggiore presenza di punti vendita che 

offrono alla clientela servizi aggiuntivi quali bar, lavaggio, piccole riparazioni meccaniche. Nonostante tale 

processo di riorganizzazione, è emerso che un elevato numero di operatori (in prevalenza di piccole dimensioni) 

non offre alcun servizio aggiuntivo. Nell'ambito di tale gruppo, le imprese sono stati suddivise in base al volume 

e alla tipologia di carburante erogato: 

+ chioschi ovvero punti vendita con unì, basso erogato annuo (cluster 4); 

+ stazioni di rifornimento con un elevato erogato annuo che non offrono o che non gestiscono direttamente 
servizi aggiuntivi (cluster 1); 

* stazioni di rifornimento specializzate nell’erogazione del GPL (cluster 5). 


L'analisi ha, inoltre, evidenziato \una specializzazione delle imprese per tipologia e dimensione (in termini di 
addetti, spazi, dotazione di beni strumentali) del servizio offerto. In particolare, è emerso che le imprese in esame 
offrono alla propria clientela ,i\seguenti servizi aggiuntivi rispetto all’erogazione del carburante: 

* bar di piccole dimefisioni (cluster 6); 

* bar di grandi dimensioni (cluster 7); 

* Dare ristorante cluster 3); 

«+ lavaggio autàdi piccole dimensioni (cluster 2); 

+ lavaggio auto di grandi dimensioni (cluster 8); 

+ officinàdiriparazioni meccaniche ed elettriche di piccole dimensioni (cluster 9); 

+ officina di riparazioni meccaniche ed elettriche di grandi dimensioni (cluster 11); 


2? La Cluster Analysis è una tecnica statistica che, in base ai fattori dell’analisi in componenti principali, permette di identificare gruppi 
omogenei di imprese (cluster); in tal modo le imprese che appartengono allo stesso gruppo omogeneo presentano caratteristiche strutturali 


simili. 
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«© riparazione e sostituzione dei pneumatici (cluster 10). 
CLUSTER 1— STAZIONI DI RIFORNIMENTO 


NUMEROSITÀ: 1.587 


AI cluster appartengono le imprese che pur avendo un elevato erogato medio annuo (circa 1,4 milionisdi Ittri di 
benzina e poco meno di 1 milione di litri di gasolio) non offrono i cosiddetti ‘servizi complementari” alla 
clientela. Non è tuttavia da escludere (soprattutto per le stazioni di maggiori dimensioni) che tali\setvizi stano 
presenti ma non gestiti direttamente. 


La principale modalità di vendita è quella tradizionale con pagamento all’addetto (54% dei litri erogati) anche se 
gli operatori di questo cluster si caratterizzano per un elevato impiego delle postazioni self-service: self-service 
con pre pagamento tramite apparecchi elettronici (14% dei litri erogati), “fai da te’”\con post pagamento 
all’addetto (18%) e self-service con post pagamento alle casse (13%). La superficie destinata all’erogazione del 
carburante è mediamente pari a circa 300 mq. 


Le stazioni che formano il cluster, di proprietà della compagnia petrolifera nel 64% dei casi, sono localizzate 
prevalentemente in aree urbane (61% dei casi) ed extraurbane (31%). 


Il cluster è formato prevalentemente da ditte individuali (64% dei casi) che complessivamente occupano 3 addetti 
di cui un dipendente. 


CLUSTER 2— STAZIONI DI SERVIZIO CON IMPIANTO DI LAVAGGIO AUTO DI PICCOLE DIMENSIONI 
NUMEROSITÀ: 1.003 


Il cluster raggruppa imprese con un volume medio-alto di erogato annuo (circa 1,1 milioni di litri di benzina e 
700.000 litri di gasolio) caratterizzate dalla presenza del servizio dilavaggio: automatico (91% dei casi) e manuale 
(32%). 


I locali e/o spazi all’aperto dedicati al servizio di lavaggio auto/sono pari a 115 mq. Le stazioni appartenenti al 
cluster dispongono di un impianto di lavaggio automatico e per effettuare il servizio vengono impiegati 
annualmente 250 litri di shampoo e 100 litri di cera. 


Per quanto riguarda l’erogazione del carburante, le principali modalità di vendita sono quella tradizionale con 
pagamento all’addetto (64% circa dci litri erogati) e il self-service con pre pagamento (10%). 


Le imprese che costituiscono il cluster sono suddivise quasi equamente tra ditte individuali (65% dei casi) e 
società (45%) e risultano occupati 3 addetti. 


Le stazioni di servizio appartenenti al cluster, sono ubicate prevalentemente in aree urbane (62% dei casi) ed 
extraurbane (34%). 


CLUSTER 3 — STAZIONI DI SERVIZIO, CON BAR E RISTORANTE 
NUMEROSITÀ: 58 


Le stazioni di servizio appartenènti al cluster si caratterizzano per l'offerta di un’ampia gamma di servizi 
complementari: bar (gestito direttamente nel 81% dei cast), ristorante con una dotazione media di 15 posti a 
sedere (gestito direttamente nell’83% dei casi), servizio di lavaggio automatico (45%) e manuale (19%), vendita 
di giornali (41%) c tabacchi (45%). 


Nelle stazioni di servizio appartenenti al cluster sono presenti spazi destinati all'erogazione del carburante (in 
media 357 mg), locali, destinati ad altri servizi quali bar, ristorazione, vendita di giornali e tabacchi (59 mq), locali 
e/o spazi all'aperto. destinati a lavaggio auto (88 mq per il 53% dei soggetti). 

Il cluster è formato prevalentemente da società (60% dei casi) che occupano complessivamente 4 addetti di cui 1 
o 2 dedicati all’attività di bar/ ristorazione, vendita di giornali e tabacchi. 

L’erogato mediò annuo è elevato (circa 1,1 milioni di litri di benzina, 900.000 litri di gasolio) e la distribuzione del 
carburante) avviene prevalentemente attraverso una colonnina ad erogazione doppia e 2 colonnine erogatrici 


multiprodotto. 


Le stazioni di servizio appartenenti al cluster (per il 70% di proprietà della compagnia petrolifera) sono ubicate in 
prevalenza in arce extraurbane (53% dci casî) mentre una piccola percentuale degli operatori (3%) si trova lungo 
la rete autostradale (autostrada, tangenziale, raccordo). 
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CLUSTER 4 — CHIOSCHI 
NUMEROSITÀ: 4.852 


Il cluster è formato da imprese con un basso erogato medio annuo (circa 600.000 litri di benzina e 275,000 di 
gasolio) che non offrono servizi complementari. 


Per l’erogazione del carburante sono dotati di una o due colonnine a singola o doppia erogazione*Mmon sono 
presenti colonne erogatrici multiprodotto) e la superficie destinata all'erogazione del carburante è\mediamente 
pari a circa 150 mq. 


Coerentemente con le piccole dimensioni, si tratta principalmente di ditte individuali (85% der vasi) gestite dal 
solo titolare, a volte coadiuvato da un collaboratore. 


La modalità di vendita adottata è quasi esclusivamente quella di tipo tradizionale con pagamento all’addetto (96% 
dei litri erogati). 


CLUSTER 5 — STAZIONI DI RIFORNIMENTO SPECIALIZZATE NELL’EROGAZIONEDI GPL 
NUMEROSITÀ: 297 


Il cluster raggruppa le stazioni di rifornimento caratterizzate dalla specializzazione nella distribuzione di GPL (1,1 
milioni di litri). L’erogato degli altri carburanti è inferiore alle media del settote (circa 600.000 litri di benzina e 
500.000 litri di gasolio). 


Coerentemente con la natura del prodotto trattato, la superficie di erogazione del carburante è superiore alla 
media (circa 540 mg). 


L’erogazione del carburante avviene quasi esclusivamente in modo*tradizionale (88% dei litri erogati) e non sono 
generalmente offerti servizi complementari. 


Le imprese appartenenti al cluster sono in prevalenza ditte individuali (59%) e occupano complessivamente 3 
addetti di cui un dipendente. 


TI soggetti appartenenti al cluster gestiscono in prevalenzampianti convenzionati (41% dei casi) o di proprietà 
della compagnia petrolifera (32%). Le stazioni di rifornimento sono localizzate in prevalenza nelle zone 
extraurbane (62% dei casi) e nei centri urbani (33%). 


CLUSTER 6 — STAZIONI DI SERVIZIO CON BAR DI PICCOLE DIMENSIONI 
NUMEROSITÀ: 435 


AI cluster appartengono imprese con volume medio-alto di erogato annuo (circa 1 milione di litri di benzina e 
800.000 litri di gasolio) che si caratterizzano, per il servizio bar. Si tratta di un bar a gestione diretta di piccole 
dimensioni (circa 40 mg) con un consumotmedio di caffè contenuto (188 Kg} che dispone di una macchina per 
caffè espresso, una lavastoviglie e banchi frigo con una capacità media di circa 200 litri. Nel 35% dei casi 
effettuano la vendita di tabacchi. 


Si tratta in prevalenza di ditte individuali (54% dei casi) in cui risultano occupati 3 addetti di cui uno è impiegato 
nel servizio bar. 


La superficie destinata all’erogazione di carburante è pari a 300 mq. 
Nel 47% dei casi sono présenti locali e/o spazi destinati a lavaggio auto che occupano in media 100 mq. 


L’erogazione del carburante avviene in prevalenza con la modalità tradizionale di pagamento all’addetto (64% dei 
litri erogati). 


Le imprese che formano il cluster sono localizzate in prevalenza in aree extraurbane (49% dei casi) e in aree 
urbane (47%). 


CLUSTER 7— STAZIONI DI SERVIZIO CON BAR DI GRANDI DIMENSIONI 
NUMEROSITÀ: 160 


Tl cluster raggruppa imprese con un elevato erogato annuo (circa 1,4 milioni di litri di gasolio e 1,3 milioni di litri 
di benzina) che si caratterizzano per l’offerta di diverse tipologie di servizi e per la presenza di un bar gestito 


direttamente al quale si aggiunge la vendita di tabacchi (82% dei casi) e di giornali (52%). 


i 


6-2-2004 Supplemento ordinario alla GAZZETTA UFFICIALE Serie generale - n. 30 


Il locale destinato al servizio bar occupa in media 60 mq e la dotazione di beni strumentali comprende una 
lavastoviglie, una macchina per caffè c banchi frigo con una capacità media di circa 500 litri; il consumo medio di 
caffè è elevato (567 kg). 


Si tratta in prevalenza di società (55% dei casi) in cui risultano occupati 5 addetti di cui 2 o 3 sono impiegati nel 
servizio bar e nella vendita di giornali e tabacchi. 


La modalità di vendita prevalente è quella tradizionale (50% dei litri erogati), ma è particolarmente significativo il 
peso del self service con post pagamento all’addetto (22%). 


A testimonianza del maggior grado di modernizzazione, la distribuzione del carburante avviene\prevalentemente 
attraverso 2 colonnine ad erogazione doppia e 2 colonnine erogatrici multiprodotto; inoltre 135% delle stazioni 
osserva un orario di apertura superiore alle 12 ore. 


La superficie destinata all'erogazione del carburante è di 400 mq; nel 38% dei casi sono presenti locali e/o spazi 
all’aperto destinati a lavaggio auto che occupano in media 108 mq. 


Il numero delle stazioni ubicate lungo la rete autostradale (10% dei casì) è più elevato della media del settore, 
anche se la maggior parte degli operatori si trova su strade extraurbane (52%). 


CLUSTER 8 — STAZIONI DI SERVIZIO CON IMPIANTO DI LAVAGGIO AUTO/DI GRANDI DIMENSIONI 
NUMEROSITÀ: 106 


Il presente cluster si compone di stazioni di servizio dotate di impianti, dilavaggio auto di grandi dimensioni, nei 
quali il lavaggio può essere realizzato direttamente dai clienti fl 46% delle imprese dispone di 2 stazioni di 
lavaggio self-service) o svolto dal personale addetto (dispongono in'media di 1 impianto di lavaggio automatico). 
Per fornire il servizio di lavaggio si impiegano elevate quantità di shampoo (circa 1.250 litri) e cera (340 litri). 


I volumi di carburante erogato sono elevati (circa 1,2 milioni di)litri di benzina e 800.000 litri di gasolio). Le 
stazioni di servizio sono costituite da superfici destinate all’etogazione del carburante (450 mg) e locali e/o spazi 
all’aperto destinati a lavaggio auto (415 mq). 


La maggior parte delle imprese appartenenti al clustet, sono ditte individuali (657% dei casi) in cui risultano 
occupati 3 addetti di cui uno dedicato all’attività di lavaggio. 


La modalità di vendita è in prevalenza tradizionale con pagamento all’addetto (61% dei litri erogati) ma non è 


trascurabile il peso del self-service con post pagamento alle casse (62% dei litri erogati per il 35% dei soggetti). 
Si tratta di punti vendita localizzati nei centri utbdani (67% dei casî) e in zone extraurbane (31%). 


CLUSTER 9 — STAZIONI DI SERVIZIO GON OFFICINA DI RIPARAZIONE MECCANICA DI PICCOLE 
DIMENSIONI 


NUMEROSITÀ: 402 


AI cluster appartengono imprese con un volume medio-basso di erogato annuo (circa 800.000 Itri di benzina c 
400.000 litri di gasolio) che offrono servizi di riparazione meccanica ed elettrica. Il 47% degli operatori svolge 
anche il servizio di sostituzione"e. riparazione di pneumatici. 


L'officina, di circa 66 mq, è dotata di un banco da lavoro e di un ponte sollevatore. 
Il cluster è formato in prévalenza da ditte individuali (60% dei casi) in cui risultano occupati 2 addetti. 


La modalità di vendita è quasi esclusivamente quella tradizionale con pagamento all’addetto (83% dei litri erogati) 
e la superficie destinata all'erogazione del carburante è pari a 257 mq. Il 63% delle stazioni di servizio è 
localizzato in aree‘utbane e il 32% in aree extraurbane. 


CLUSTER 10 — STAZIONI DI SERVIZIO CON OFFICINA DI RIPARAZIONE E SOSTITUZIONE DEI PNEUMATICI 
NUMEROSITÀ:,913 


I soggetti\appartenenti al cluster sono stazioni di servizio con un volume medio-basso di erogato annuo (circa 
900.000 litri di benzina e 500.000 litri di gasolio) dotate di officina per il cambio e la riparazione dei pneumatici. 
La détazione strumentale delle officine (che occupano in media 34 mg) si compone mediamente di un ponte 
sollevatore, un’equilibratrice e una macchina smontagomme. 


Il 16% delle imprese effettua anche il servizio di riparazioni meccaniche ed elettriche. 
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La modalità di vendita prevalente è quella tradizionale con pagamento all’addetto (81% dei litri erogati) e la 
superficie destinata all'erogazione del carburante è pari a 188 mq. 


Il cluster è formato in prevalenza da ditte individuali (66% dei cast) in cui risultano occupati 2 addetti. 
Le imprese appartenenti al cluster sono localizzate nei centri urbani (64%) e in aree extraurbane (32%). 


CLUSTER 11 — STAZIONI DI SERVIZIO CON OFFICINA DI RIPARAZIONE MECCANICA DI\GRANDI 
DIMENSIONI 


NUMEROSITÀ: 117 


AI cluster appartengono imprese con un volume medio-basso di erogato annuo (circa 900.000 litri di benzina e 
500.000 litri di gasolio) che offrono servizi di riparazione meccanica ed elettrica. Il 47% dégli operatori effettua 
anche il servizio di sostituzione e riparazione di pneumatici (utilizzando una superficie dedicata di 53 mg). 


La dotazione dell’officina meccanica (che occupa in media 220 mg) comprende mediamente 2 banchi da lavoro, 
2 ponti sollevatori, una gru idraulica, una equilibratrice e una macchina smontagomme. 


Il cluster è formato in prevalenza da ditte individuali (57% dei casi) in cui risultanoroccupati 4 addetti di cui 2 
impiegati nell’attività di manutenzione e riparazione auto. 


La modalità di vendita è prevalentemente quella tradizionale con pagamento all'addetto (84% dci litri crogati). La 
superficie destinata all’erogazione del carburante è pari a 415 mg e i soggetti che formano il cluster sono 
localizzati in prevalenza in aree urbane (71% dei casi). 


DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO 


Una volta suddivise le imprese in gruppi omogenei è necessario) determinare, per ciascun gruppo omogeneo, la 
funzione matematica che meglio si adatta all'andamento dei ticavi delle imprese appartenenti al gruppo in esame. 
Per determinare tale funzione si è ricorso alla Regressione Multipla. 


È opportuno ricordare che, ai fini dell’applicazione degli studi di settore, i ricavi delle attività per le quali si 
percepiscono aggi 0 ricavi fissi vanno sempre considerati per l’entità dell’aggio percepito e del ricavo al netto del 
costo corrisposto al fornitore dei beni, indipendentemente dalle modalità con cui i predetti ricavi sono stati 
contabilizzati. Inoltre, le variabili relative al costo delvenduto (esistenze iniziali, acquisti di merci e materie prime, 
rimanenze finali) vengono direttamente neutralizzate dal contribuente nella fase di compilazione dei modelli per 
la comunicazione dei dati rilevanti ai fini dell’applicazione degli studi di settore. Infatti, il contribuente, nella 
compilazione delle variabili succitate, non ‘deve tener conto delle componenti di costo relative a generi di 
monopolio, valori bollati e postali, marchéassicurative e valori similari e ai generi a ricavo fisso (ad esempio 
schede telefoniche, abbonamenti, bigliètti\e tessere per i mezzi pubblici, viacard, tessere e biglietti per parcheggi), 
nonché ai carburanti ed ai beni commetcializzati dai rivenditori in base a contratti estimatori di giornali, di libri e 
di periodici, anche su supporti audiovideomagnetici. 


Per questo motivo i dati contabili sono stati opportunamente predisposti secondo le modalità di compilazione 
utilizzate nella fase di applicazione dello studio. 


Prima di definire il modello di regressione si è proceduto ad effettuare un'analisi sui dati delle imprese per 
verificare le condizioni di “normalità economica” nell’esercizio dell’attività e per scartare le imprese anomale; ciò 
si è reso necessario al fine di evitare possibili distorsioni nella determinazione della “funzione di ricavo”. 


In particolare sono,state escluse le imprese che presentano: 


«+ costo del veriduto dichiarato negativo; 
*  costie spese dichiarati nel quadro M superiori ai ricavi dichiarati. 


Successivamente è stato utilizzato un indicatore economico-contabile specifico dell’attività in esame: 


» valore aggiunto per addetto = valore aggiunto*/(numero addetti 5 * 1.000); 


3 La Regressione Multipla è una tecnica statistica che permette di interpolare i dati con un modello statistico-matematico che descrive 


l'andamento della variabile dipendente in funzione di una serie di variabili indipendenti relativamente alla loro significatività statistica. 
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Per ogni gruppo omogeneo è stata calcolata la distribuzione ventilica dell’ indicatore precedentemente definito e 
poi sono state selezionate le imprese che presentavano valori dell'indicatore all’interno di un determinato 
intervallo, per costituire il campione di riferimento. 


Per il valore aggiunto per addetto sono stati scelti i seguenti intervalli: 


«dal 1°al 19° ventile, per il cluster 3; 

«dal 4° al 18° ventile, per i cluster 1, 2, 7, 8; 
«dal 5° al 18° ventile, per i cluster 4, 5, 10, 11; 
«dal 6° al 18° ventile, per i cluster 6, 9. 


Così definito il campione di imprese di riferimento, si è proceduto alla definizione della “funzione di ricavo” per 
ciascun gruppo omogeneo. 


La stima della “funzione di ricavo” è stata effettuata individuando la relazione tra il ricavo” (variabile dipendente) 
e alcuni dati contabili e strutturali delle imprese (variabili indipendenti). 


La variabile dipendente non comprende i ricavi delle attività per le quali si percépiscono aggi o ricavi fissi e, di 
conseguenza, sono state neutralizzate le componenti promiscue relative ad attività di vendita di generi soggetti ad 
aggio e/o ricavo fisso. 


Nella definizione della “funzione di ricavo” sono state neutralizzate le componenti promiscue relative ad attività 
di vendita di generi soggetti ad aggio o a ricavo fisso in base al margine lordo. 

I ricavi netti derivanti da attività di vendita di generi soggetti ad aggio (ona Ticavo fisso possono essere considerati 
come il margine lordo relativo a dette attività. 

Pertanto la neutralizzazione dei dati promiscui, relativi ad attività divendita di generi soggetti ad aggio o a ricavo 


fisso, può ragionevolmente essere operata in base all’incidenza dei ricavi netti derivanti da attività di vendita di 
generi soggetti ad aggio o a ricavo fisso sul margine lordo complessivo aziendale®. 


I dati promiscui interessati alla ncutralizzazione sono statràquelli riferiti: 


al personale addetto all’attività; 

« alcosto perla produzione di servizi; 
«alle spese per il personale dipendente; 
» alle spese per acquisti di servizi; 


è al valore dei beni strumentali. 


Utilizzando l’incidenza sopra descritta i dati promiscui vengono depurati della componente relativa alle attività di 
vendita di generi ad aggio o a ricavo fisso. 


Per la determinazione della “funzione di ricavo” sono state utilizzate sia variabili contabili sia variabili strutturali. 
La scelta delle variabili significative è ‘stata effettuata con il metodo stepwise. Una volta selezionate le variabili, la 
determinazione della “funzione dixticavo” si è ottenuta applicando il metodo dei minimi quadrati generalizzati, 
che consente di controllare l'eventuale presenza di variabilità legata a fattori dimensionali (eteroschedasticità). 


4 Valore aggiunto = (ricavi + aggi &/proventi derivanti dalla vendita di generi soggetti a ricavo fisso - costo del venduto - spese per acquisti 
di servizi - costo per la produzione di servizi - spese per collaboratori coordinati e continuativi ). 
5 Le frequenze relative ai dipendenti sono state normalizzate all’anno in base alle giornate retribuite. 
numero addetti = 1+ numero dipendenti a tempo pieno + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero 
(ditte individuali) assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero collaboratori 
ell’impresa familiare e coniuge dell'azienda coniugale + numero associati in partecipazione che apportano lavoro 
dell’imp famil ge dell’ d gale + ti in partecip he apport 1 


prevalentemente nell'impresa 


numero addetti # Numero dipendenti a tempo pieno + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero 
(società) assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero associati in 
partecipazione che apportano lavoro prevalentemente nell'impresa + numero soci con occupazione prevalente 


nell’impresa + numero amministratori non soci 


SIl margine lordo viene calcolato come (ricavi — costo del venduto). 
Il costo del venduto è pari a (esistenze iniziali + acquisti di merci e materie prime — rimanenze finali). 
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Affinché il modello di regressione non risentisse degli effetti derivanti da soggetti anomali (outliers), sono stati 
esclusi tutti coloro che presentavano un valore dei residui (R di Student) al di fuori dell’intervallo compreso tra i 
valori -2,5 e +2,5. 


Nell’allegato 3.A vengono riportate le variabili ed i rispettivi coefficienti della “funzione di ricavo”. 


APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI 


Per la determinazione del ricavo della singola impresa sono previste due fasi: 


e l’Analisi Discriminante”, 


e la stima del ricavo di riferimento. 


Nell’allegato 3.B vengono riportate le variabili strutturali risultate significative nell’ Analisi Discriminante. 


Non si è proceduto nel modo standard di operare dell'Analisi Discriminante in cui si attribuisce univocamente un 
contribuente al gruppo di massima probabilità; infatti, a parte il caso in cui Ja distribuzione di probabilità si 
concentri totalmente su di un unico gruppo omogeneo, sono considerate semprele probabilità di appartenenza a 
ciascuno dei gruppi omogenei. 


Per ogni impresa viene determinato il ricavo di riferimento puntuale ed il relativo intervallo di confidenza. 


Tale ricavo è dato dalla media dei ricavi di riferimento di ogni gruppo omogeneo, calcolati come somma dei 
prodotti fra i coefficienti del gruppo stesso e le variabili dell’imprésa, ponderata con le relative probabilità di 
appartenenza. 


Anche l’intervallo di confidenza è ottenuto come media degli intervalli di confidenza, al livello del 99,99%, per 
ogni gruppo omogeneo ponderata con le relative probabilità di appartenenza. 


7 L’Analisi.Discriminante è una tecnica che consente di associare ogni impresa ad uno dei gruppi omogenci individuati per la sua attività, 


attraverso\la definizione di una probabilità di appartenenza a ciascuno dei gruppi stessi. 
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ALLEGATO 3.B 


VARIABILI DELL’ANALISI DISCRIMINANTE 


QUADRO B: 


+ Mq superficie destinata all'erogazione di carburante 

*  Mglocal destinati a officina per le riparazioni meccaniche ed elettriche 

«+ Mqlocali destinati alla riparazione e/o sostituzione dei pneumatici 

+ Mqlocalie/o spazi all'aperto destinati a lavaggio auto 

*  Mqlocali destinati a uffici e/o alla vendita di accessori auto e quanto di comfort perl'automobilista 

«+ Mglocali destinati ad altre attività (ad esempio, bar, ristorazione, ricevitoria, vendita di giornali, tabacchi e 
altri articoli) 

+ Localizzazione (1=autostrada, tangenziale, raccordo; 2=strada extraurbana; 35 strada urbana) 

»+ Bar (1=gestito direttamente; 2=gestito da terzi) 

+ Ristorante e/o self service e/o tavola calda (1=gestito direttamente; 2=gestito da terzi) 

* Numero dei posti a sedere del locale di cui al rigo B19 (da indicare solo in-caso di gestione diretta) 


QUADRO G: 


«+ Prodotti petroliferi: Benzine (litri erogati) 

* Prodotti petroliferi: Gasolio (litri erogati) 

*- Prodotti petroliferi: G.P.L. (litri erogati) 

»- Prodotti petroliferi: Lubrificanti (litri erogati) 
* Serviziofferti: Vendita di giornali 

*- Serviziofferti: Vendita di tabacchi 

»  Serviziofferti: Ricevitoria 

* Altri dati: Consumo di shampoo (litri) 

* Altri dati: Consumo di cera (litri) 


* Altri dati: Consumo di caffè (chilogrammi) 


QUADRO H: 

* Modalità di vendita: Self-service con pre pagamento (tramite apparecchi elettronici) (Percentuale sui litri di 
carburante complessivamente erogati) 

* Modalità di vendita: Self-serviceeon post pagamento presso le casse posizionate all'interno della stazione di 
servizio (Percentuale sui litri dicarburante complessivamente erogati) 


+ Modalità di vendita: "Fai ‘da ite" con post pagamento all'addetto presso le colonnine erogatrici Percentuale 
sui litri di carburante complessivamente erogati) 


* Addetti all'attività dell'impresa: Dipendenti - Numero giornate retribuite: - Addetti al servizio di 
manutenzione e riparazione auto (meccanici, elettrauto, gommisti, ecc.) 


+ Addcettiall'attivitàdell'impresa: Dipendenti - Numero giornate retribuite: - Addetti al servizio di lavaggio auto 


* Addetti all'attività dell'impresa: Dipendenti - Numero giornate retribuite: - Addetti ai servizi di 
bar/ristorazione; vendita di giornali, tabacchi, ricevitoria e altri articoli (cassieri, banconisti, ecc) 
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QUADRO I: 


» Beni strumentali: Colonnine erogatrici multiprodotto 

»- Beni strumentali: Strumenti automatici di pagamento (tramite carte di credito, bancomat, banconote) per 
impianti self-service 

»- Beni strumentali: Impianti automatici per il lavaggio delle auto 

» Beni strumentali: Stazioni di lavaggio auto self-service 

» Beni strumentali: Macchine aspirapolvere c/o pulisci tappeti self-service 

»* Beni strumentali: Banchi lavoro officina 

+ Beni strumentali: Ponti sollevatori 

»- Beni strumentali: Chiavi dinamometriche 

» Beni strumentali: Gru idrauliche o macchinari per il sollevamento 

» Beni strumentali: Pistole stroboscopiche 

»  Benistrumentali: Testers con pinza amperometrica 

»- Beni strumentali: Equilibratrici 

» Beni strumentali: Macchine smontagomme 


* Beni strumentali: Macchine per la preparazione di caffè espresso 


* Beni strumentali: Lavastoviglie 
» Beni strumentali: Banconi bar (lunghezza complessiva in metri linéari) 


»* Beni strumentali: Banchi frigo (capacità complessiva in litri) 
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NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE 


Di seguito vengono esposti i criteri seguiti per la costruzione dello studio di settore. 
Oggetto dello studio sono le attività economiche: 


* 51511- Commercio all’ingrosso di prodotti petroliferi e lubrificanti; 
+ 51.51.2- Commercio all’ingrosso di combustibili solidi; 


+ 51.51.3- Commercio all'ingrosso despecializzato di combustibili solidi, liquidi, gassose di prodotti derivati 
(inclusi oli e grassi lubrificanti). 


La finalità perseguita è di determinare un “ricavo potenziale” tenendo conto nonisolo di variabili contabili, ma 
anche di variabili strutturali in grado di determinare il risultato di un'impresa. 


A tale scopo, nell’ambito dello studio, vanno individuate le relazioni tratlè variabili contabili e le variabili 
strutturali, per analizzare i possibili processi produttivi e i diversi) modelli organizzativi impiegati 
nell’espletamento dell’attività. 


AI fine di conoscere le informazioni relative alle strutture produttive in oggetto si è progettato ed inviato ai 
contribuenti interessati un questionario per rilevare tali informazioni >il codice del questionario relativo allo 
studio in oggetto è SMB81). 


Il numero dei questionari inviati è stato pari a 1.885. I questionari restituiti sono stati 1.236, pari al 65,6% degli 
inviati. 


La seguente tabella riporta i dati analitici per ogni codice di attività: 


Numero | Numero | % sul totale 
questionari/questionari] questionari 
inviati restituiti inviati 
51.51.1 — Commercio all’ingrosso di prodotti 
petroliferi e lubrificanti 


51.51.3 — Commercio all’ingrosso 
despecializzato di combustibili solidi, liquidi, 
gassosi e di prodotti.derivati (inclusi oli e 
grassi lubrificatti) 


TOTALE 1.885 1.236 65,6% 


51.51.2 — Commercio all’ingrosso di 
combustibili solidi; 


Sui questionari sono state condotte analisi statistiche per rilevare la completezza, la correttezza e la coerenza delle 
informazioni in essi contenute. 

Tali analisi hanno comportato. ai fini della definizione dello studio, lo scarto di 410 questionari, pari al 33.2% dei 
questionari rientrati, 

I principali motivi di scarto sono stati: 

+ ricavi dichiarati maggiori di 5.164.569 euro (10 miliardi di lire); 

+ quadro M del questionario (elementi contabili) non compilato; 

+ presenza di attività secondarie con un'incidenza sui ricavi complessivi superiore al 20%; 

* errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia di vendita (quadro G del questionario); 


* errata compilazione delle percentuali relative ai prodotti merceologici venduti e servizi offerti (quadro G del 
questionario); 
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* errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia di clientela (quadro G del questionario); 


+ incongruenze fra i dati strutturali e i dati contabili contenuti nel questionario. 


A seguito degli scarti effettuati, il numero dei questionari oggetto delle successive analisi è risultato pari a 826. 


IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Per segmentare le imprese oggetto dell’analisi in gruppi omogenei sulla base degli aspetti strutturali, si è ritenuta 
appropriata una strategia di analisi che combina due tecniche statistiche: 


«°° una tecnica basata su un approccio di tipo multivariato, che si è configurata come un’anfialisi fattoriale del tipo 
Anabyse des données e nella fattispecie come un’ Analisi in Componenti Principali +; 


+ un procedimento di Cluster Amabsis 3. 


L’utilizzo combinato delle due tecniche è preferibile rispetto a un’applicazione diretta delle tecniche di clustering. 


In effetti, tanto maggiore è il numero di variabili su cui effettuare il procedimentò di classificazione, tanto più 
complessa c meno precisa risulta l'operazione di clustering. 


Per limitare l’impatto di tale problematica, la classificazione dei contribuenti‘è stata effettuata a partire dai risultati 
dell’analisi fattoriale, basandosi quindi su un numero ridotto di variabili fattori) che consentono, comunque, di 
mantenere il massimo delle informazioni originarie. 


In un procedimento di clustering di tipo multidimensionale, quale quello adottato, l'omogeneità dei gruppi deve 
essere interpretata, non tanto in rapporto alle caratteristiche delle singole variabili, quanto in funzione delle 
principali interrelazioni esistenti tra le variabili esaminate che \contraddistinguono il gruppo stesso e che 
concorrono a definirne il profilo. 


Le variabili prese in esame nell’Analisi in Componenti Pringipali sono quelle presenti in tutti i quadri di cui si 
compone il questionario ad eccezione del quadro M ehe contiene gli stessi dati contabili presenti nella 
dichiarazione dei redditi. Tale scelta nasce dall’esigenza di caratterizzare le imprese in base ai possibili modelli 
organizzativi, alle diverse modalità di espletamento dell’attività, alle varie tipologie di prodotto confezionato, ecc.; 
tale caratterizzazione è possibile solo utilizzando le informazioni relative alle strutture operative, al mercato di 
riferimento e a tutti quegli elementi specifici che, caratterizzano le diverse realtà economiche e produttive di una 
impresa. 


I fattori risultanti dall’Analisi in Comporenti Principali vengono analizzati in termini di significatività sia 
economica sia statistica, al fine di individuate quelli che colgono i diversi aspetti strutturali delle attività oggetto 
dello studio. 


La Cluster Analysis ha consentito di identificare sette gruppi omogenei di imprese. 


DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


L’analisi ha evidenziato le(principali caratteristiche del comparto del commercio all’ingrosso di combustibili. 
Gli elementi che hanno\maggiormente contribuito a determinare i modelli di business sono: 

«tipologia di mercati sérviti; 

* tipologia di prodotti venduti. 


1 L’Analisi in Componenti Principali è una tecnica statistica che permette di ridurre il numero delle variabili originarie di una matrice di 
dati quantitativi in tin numero inferiore di nuove variabili dette componenti principali tra loro ortogonali (indipendenti, incorrelate) che 
spieghino il@massimo possibile della varianza totale delle variabili originarie, per rendere minima la perdita di informazione; le componenti 


principali (fattori) sono ottenute come combinazione lincare delle variabili originarie. 


? La Cluster Analysis è una tecnica statistica che, in base ai fattori dell’analisi in componenti principali, permette di identificare gruppi 
omogenti di imprese (cluster); in tal modo le imprese che appartengono allo stesso gruppo omogenco presentano caratteristiche strutturali 


simili. 
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Nelle successive descrizioni dei cluster emersi dall’analisi, salvo segnalazione contraria, l’indicazione di valori 
numerici riguarda valori medi. 


Di seguito vengono riportate le descrizioni di ciascuno dei gruppi omogenei (cluster). 
CLUSTER 1- GROSSISTI SPECIALIZZATI NEL COMMERCIO DI LUBRIFICANTI 
NUMEROSITÀ: 204 


Il cluster in esame è caratterizzato dalla presenza di imprese che ottengono la maggior parte, deificavi dalla 
vendita di oli lubrificanti (86% dei ricavi) e di altri articoli (1 37% dei ricavi nel 18% dei casì). 


Appartengono a tale cluster imprese organizzate in prevalenza sotto forma di società (di persone nel 42% dei casi 
e di capitali nel 29%), con in media 4 addetti di cui 1 dipendente. 


Gli spazi destinati all’esercizio dell'attività comprendono locali destinati a deposito /magazzino (243 mq) e locali 
destinati ad uffici (47 mq). 


La tipologia di vendita prevalente è l’ingrosso con vendita sul territorio (76% der'ritavi) e una parte dei ricavi 
deriva da vendita in sede (14%). La rete di vendita è costituita da 3 agenti/rappresentanti nel 40% dei casi. 


La clientela è rappresentata da imprese (77% dei ricavi) e commercianti al/déttaglio (11%); si presume che i 
principali utenti dei prodotti commercializzati siano autofficine e ricambisti. L'area di mercato si estende dalla 
provincia alle regioni limitrofe. 


Le imprese appartenenti al cluster commercializzano mediamente 4 marchie il 25% dei ricavi deriva dalle vendite 
effettuate in base a concessioni esclusive per zone. 


Gli acquisti vengono effettuati presso imprese produttrici nazionali (79% degli acquisti). 
CLUSTER 2 — GROSSISTI SPECIALIZZATI NEL COMMERCIO DI GPL 
NUMEROSITÀ: 86 


Il cluster è costituito da imprese specializzate nel commerci di GPL (81% dei ricavi). Nell'8% dei casi è offerto 
il servizio di progettazione /installazione di impianti di riscaldamento. 


AI cluster appartengono imprese di grandi dimensioni che operano prevalentemente sotto forma di società di 
capitali (67% dei casi) ed impiegano 5 addetti di cui 4/dipendenti. 


Per lo svolgimento dell’attività dispongono. di )spazi esterni (424 mg) e locali (184 mg) destinati a 
deposito /magazzino; sono presenti anche localitdestinati ad uffici (48 mq). 


La tipologia di vendita prevalente è l’ingrosso con vendita sul territorio (52% dei ricavi). Una parte non 


trascurabile dei ricavi deriva dalla venditavalÌdettaglio (24%). 


Coerentemente con la tipologia di pfodotto trattato, la clientela è costituita da privati e condomini (50% dei 
ricavi), imprese (23%) e commercianti‘al dettaglio (14%). 


Nel 50% dei casi i grossisti in esame offrono ai propri clienti il comodato d’uso sulle attrezzature. L'area di 
mercato si estende dalla provincia ‘alle regioni limitrofe. 


Gli acquisti sono distribuiti equamente tra produttori nazionali (47% degli acquisti) e altri grossisti (44%). 
Per quanto riguarda i ber strumentali dispongono in media di 1 autocarro e di 1 autobotte. 

CLUSTER 3 — GROSSISTI SPECIALIZZATI NEL COMMERCIO DI GASOLIO PER RISCALDAMENTO 
NUMEROSITÀ: 144 


AI cluster appartengono le imprese che si occupano principalmente della distribuzione di gasolio per 
riscaldamento (50% dei ricavi). Tra i prodotti offerti rientra anche il gasolio per autotrazione (20%). 


Le imprese\del gruppo sono per il 42% società di persone e per il 35% società di capitali. Nell’attività sono 
mediamente coinvolti 3 addetti di cui 1 dipendente. 

Gli spazi per l'esercizio dell'attività comprendono locali destinati a deposito/magazzino (186 mq), spazi esterni 
destinati a deposito /magazzino (308 mg) e locali destinati ad uffici (49 mg). Inoltre dispongono di spazi esterni 
destinati al carico e scarico delle merci (272 mg). 
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La tipologia di vendita prevalente è ingrosso con vendita sul territorio (66% dei ricavi). 


Coerentemente con il tipo di prodotto commercializzato la clientela è costituita principalmente da privati e 
condomini (53% dei ricavi), imprese (35%) ed enti pubblici e privati (11% dei ricavi nel 42% dei casi). L’area di 
mercato è prevalentemente provinciale. 


Il 39% dei soggetti appartenenti al cluster fa richiesta di rimborso delle accise all'ufficio tecnico di finanza. 


Gli acquisti vengono effettuati presso altri grossisti (54% degli acquisti) e presso produttori nazionali, (37% degli 
acquisti). 


CLUSTER 4 - GROSSISTI CHE RIFORNISCONO LA RETE 
NUMEROSITÀ: 58 


Le imprese del cluster si caratterizzano per la tipologia di clientela che è costituita prevalentemente da distributori 
di benzina, gasolio, GPL e metano (69% dei ricavi). Si presume si tratti dei cosiddetti ffretisti’ che in alcuni casi 
potrebbero occuparsi della gestione del punto vendita/stazione di rifornimento. 


Coerentemente con l’attività svolta, la tipologia dei prodotti offerti comprende metano (29% dei ricavi), GPL 
(27%) benzine (24%) e gasolio per autotrazione (12%). Commercializzano generalmente 1 0 2 marchi. 


Le imprese del gruppo in esame sono in prevalenza società di capitali (64% deîcasi) che impiegano mediamente 
3-4 addetti (2 dipendenti nel 50% dei casi). 


Per lo svolgimento dell’attività dispongono generalmente di locali destinati ad uffici (36 mg) c il 16% delle 
imprese appartenenti al cluster dispone in media di 4 colonnine eroggtrici di carburante. Il 19% dei soggetti opera 
con più unità locali. 


La tipologia di vendita prevalente è l’ingrosso con vendita sul territorio (35% dei ricavi). Per il 22% dei soggetti 
appartenenti al cluster il 44% dei ricavi deriva da provvigioni per intermediazione e/o vendita conto terzi o conto 
deposito. 


Il principale canale di approvvigionamento è rappresentato‘dai produttori nazionali (79% degli acquisti). 
CLUSTER 5 — GROSSISTI SPECIALIZZATI NEL COMMERCIO DI CARBONE 
NUMEROSITÀ: 28 


Il cluster è formato da operatori specializzati nel eommmercio di combustibili solidi: in particolare di carbone (87% 
dei ricavi) c legna da ardere (18% dei ricavi nel\29% dci casi). 


Le aziende del gruppo sono per il 64% societàed hanno in media 3 addetti di cui 1 dipendente. 
La struttura è composta prevalentemente \dalocali destinati a deposito /magazzino (339 mq) e uffici (24 mq). 


I prodotti sono destinati a imprese (35% dei ricavi), privati e condomini (65% dei ricavi nel 36% dei casi), altri 
grossisti (20%) e commercianti al dettaglio (41% dei ricavi nel 46% dei cas). 


La distribuzione dei prodotti avviene principalmente all’ingrosso con vendita sul territorio (54% dei ricavi). 
L’area di mercato si estende dalla'provincia all’intero territorio nazionale. La dotazione di mezzi di trasporto è 
composta in media da un autocatro. 


Le imprese appartenenti/al cluster si approvvigionano prevalentemente da produttori esteri (26% degli acquisti) o 
da importatori/concessionari di marchi esteri (23%) oltre che da produttori italiani (23% degli acquisti). 


CLUSTER 6 — GROSSISTI SPECIALIZZATI NEL COMMERCIO DI LEGNA DA ARDERE 
NUMEROSITÀ: 41 


Il cluster raggruppa imprese di piccole dimensioni che vendono quasi esclusivamente legna da ardere (95% dei 
ricavi). 

La tipologia di vendita prevalente è l’ingrosso sul territorio (61% dei ricavi) ma si effettua anche la vendita al 
dettaglio \(17%). Data la tipologia di prodotto trattato, le imprese appartenenti al cluster. dispongono 
principalmente di spazi esterni destinati a deposito e magazzino (269 mg). 


Coerentemente con le piccole dimensioni si tratta in prevalenza di ditte individuali (80% dei casi) gestite dal solo 
titolare. 
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Considerato che la legna è un prodotto largamente impiegato per l'alimentazione dei forni oltre che per il 
riscaldamento delle case, la principale tipologia di clientela è costituita da imprese (53%), privati e condomini 
(24%). L'area di mercato è prevalentemente provinciale. La dotazione di mezzi di trasporto è composta in media 
da un autocarro. 


Le principali fonti di approvvigionamento sono rappresentate da produttori nazionali (58% degli acquisti), da 
grossisti (25%) e da imprese estere (13%). 


CLUSTER 7 — GROSSISTI NON SPECIALIZZATI 
NUMEROSITÀ: 261 


AI cluster appartengono imprese di grandi dimensioni che si caratterizzano per un offerta non specializzata, nel 
senso che commercializzano più tipologie di prodotti: prevalentemente gasolio per autotrazione (32% dei ricavi), 
gasolio per uso agricolo (23%), lubrificanti (12%) e gasolio per riscaldamento (10%). 


Le imprese che formano il cluster sono equamente distribuite tra società di capitali (37% dei casi), società di 
persone (32%) e ditte individuali (31%) ed occupano 4 addetti di cui 2 dipendenti. 


La struttura organizzativa è formata da locali destinati a deposito/magazzino (136,mq), uffici (42 mq ) e spazi 


all’aperto per il carico e scarico della merce (445 mg). Il 18% dei soggetti appartenenti al cluster dispone in media 
di 2 colonnine erogatrici di carburante. 


La modalità di vendita prevalente è l’ingrosso sul territorio (63% dei ricavi) anche sc una quota non trascurabile 
delle vendite avviene in sede (25%). 


La clientela è composta da imprese (75% dei ricavi), privati e condomini (11% dei ricavi) e da enti pubblici e 
privati (il 10% dei ricavi nel 37% dei casi). L’area di mercato si estende dalla provincia alle regioni limitrofe. 


Il 39% dei soggetti appartenenti al cluster fa richiesta di rimborso delle accise all’ufficio tecnico di finanza. 


Gli acquisti vengono effettuati prevalentemente presso produttori nazionali (71% degli acquisti). 


DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO 


Una volta suddivise le imprese in gruppi omogenei è necessario determinare, per ciascun gruppo omogeneo, la 
funzione matematica che meglio si adatta all'andamento dei ricavi delle imprese appartenenti al gruppo in esame. 
Per determinare tale funzione si è ricorso allaReoressione Multiplè. 


La stima della ‘funzione di ricavo” è stata-effettuata individuando la relazione tra il ricavo4 (variabile dipendente) 
e alcuni dati contabili c strutturali delle imprese (variabili indipendenti). 


E’ opportuno rilevare che prima di definire il modello di regressione si è proceduto ad effettuare un'analisi sui 
dati delle imprese per verificare le condizioni di “normalità economica” nell'esercizio dell’attività e per scartare le 
imprese anomale; ciò si è reso necessario al fine di evitare possibili distorsioni nella determinazione della 
“funzione di ricavo”. 


In particolare sono state escluse le imprese che presentano: 
«+ costo del venduto5 dichiarato negativo; 
+ costie spese dichiatati nel quadro M superiori ai ricavi dichiarati. 


Successivamente sono Stati utilizzati indicatori economico-contabili specifici delle attività in esame: 
«valore aggiunto per addetto = (ricavi + ammontare delle accise rimborsate dall’U.I.T. - costo del venduto 
- costo per la produzione di servizi - spese per acquisti di servizi) / (numero addetti * 1000); 


? La Regressione Multipla è una tecnica statistica che permette di interpolare i dati con un modello statistico-matematico che descrive 
l’andamento della variabile dipendente in funzione di una serie di variabili indipendenti relativamente alla loro significatività statistica. 
4La variabile\dipendente nella determinazione della funzione di ricavo è: [ricavi + ammontare delle accise rimborsate dall'Ufficio Tecnico 
di Finanza (U.T.F))]. 

5 Costo‘del venduto = esistenze iniziali + acquisti di merci e materie prime — rimanenze finali. 

SLe frequenze relative ai dipendenti sono state normalizzate all'anno in base alle giornate retribuite. 


— 163 — 


6-2-2004 Supplemento ordinario alla GAZZETTA UFFICIALE Serie generale - n. 30 


* durata delle scorte = (giacenza media del magazzino? /costo del venduto) * 365. 


» margine operativo lordo sulle vendite = [(ricavi + ammontare delle accise rimborsate dall’U.F.T. - costo 
del venduto - costo per la produzione di servizi - spese per acquisti di servizi - spese per lavoro dipendente c 
per altre prestazioni diverse da lavoro dipendente afferenti l'attività dell'impresa) / (ricavi + ammontate delle 
accise rimborsate dall’U.H/1°)] *100. 

Per ogni gruppo omogeneo è stata calcolata la distribuzione ventilica di ciascuno degli \inidicatori 

precedentemente definiti e poi sono state selezionate le imprese che presentavano valori degli/indicatori 

contemporaneamente all’interno di un determinato intervallo, per costituire il campione di riferimento. 


Per il valore aggiunto per addetto sono stati scelti i seguenti intervalli: 


«dal 2° al 19° ventile, per i cluster 1, 7, 
«dal 1° al 19° ventile, per il cluster 2; 

+ dal 2° al 18° ventile, per il cluster 3; 
«fino al 19° ventile, per 1 cluster 4, 5; 
«dal 1° ventile, per il cluster 6. 


Per la durata delle scorte sono stati scelti i seguenti intervalli: 


«fino al 19° ventile, per i cluster 1, 2, 3, 7; 
* non sono stati effettuati tagli per i cluster 4, 5; 


«- fmoal 18° ventile, per il cluster 6. 


Per il margine operativo lordo sui ricavi non sono stati effertuatitagli. 


Così definito il campione di imprese di riferimento, si è proceduto/alla definizione della “funzione di ricavo” per 
ciascun gruppo omogenco. 


Per la determinazione della ‘funzione di ricavo” sono*state utilizzate sia variabili contabili (quadro M del 
questionario) sia variabili strutturali. La scelta delle variabili significative è stata effettuata con il metodo stepwise. 
Una volta selezionate le variabili, la determinazione della “funzione di ricavo” si è ottenuta applicando il metodo 
dei minimi quadrati generalizzati, che consente di controllare l'eventuale presenza di variabilità legata a fattori 
dimensionali (eteroschedasticità). 


Affinché il modello di regressione non risentisse degli effetti derivanti da soggetti anomali (outliers), sono stati 
esclusi tutti coloro che presentavano un valore déi residui (R di Student) al di fuori dell’intervallo compreso tra i 
valori -2,5 e +2,5. 


Nell’allegato 4.A vengono riportate le variabili ed i rispettivi coefficienti della “funzione di ricavo”. 


APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI 


Per la determinazione del ricavo della singola impresa sono previste due fasi: 


numero addetti = 1+,fiutmeto dipendenti a tempo pieno + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero 
(ditte individuali) assùnti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero collaboratori 
cOerdinati e continuativi che prestano attività prevalentemente nell’impresa + numero collaboratori dell’impresa 
fainiliare e coniuge dell’azienda coniugale + numero associati in partecipazione che apportano lavoro 


prevalentemente nell'impresa. 


numero addetti = Numero dipendenti a tempo pieno + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero 
(società) assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero collaboratori 
coordinati e continuativi che prestano attività prevalentemente nell’impresa + numero associati in 
partecipazione che apportano lavoro prevalentemente nell’impresa + numero soci con occupazione prevalente 


nell’impresa + numero amministratori non soci. 


? Giacenza media del magazzino = (esistenze iniziali + rimanenze finali) / 2. 


— 164 — 


6-2-2004 Supplemento ordinario alla GAZZETTA UFFICIALE Serie generale - n. 30 


» l’Analisi Discriminante8; 
»  lastima del ricavo di riferimento. 
Nell’allegato 4.B vengono riportate le variabili strutturali risultate significative nell’ Analisi Discriminante. 


Non si è proceduto nel modo standard di operare dell'Analisi Discriminante in cui si attribuisce univocamente un 
contribuente al gruppo di massima probabilità; infatti, a parte il caso in cui la distribuzione di probabilità si 
concentri totalmente su di un unico gruppo omogeneo, sono considerate sempre le probabilità di appartenenza a 
ciascuno dei gruppi omogenei. 


Per ogni impresa viene determinato il ricavo di riferimento puntuale ed il relativo intervallo di confidenza. 


Tale ricavo è dato dalla media dei ricavi di riferimento di ogni gruppo omogeneo, calcolati come somma dei 
prodotti fra i coefficienti del gruppo stesso e le variabili dell'impresa, ponderata con le relative probabilità di 
appartenenza. 


Anche l’intervallo di confidenza è ottenuto come media degli intervalli di confidenza} al livello del 99,99%, per 
ogni gruppo omogeneo ponderata con le relative probabilità di appartenenza. 


8 L’Analisi Discriminante è una tecnica che consente di associare ogni impresa ad uno dei gruppi omogenei individuati per la sua attività, 
attraverso la definizione di una probabilità di appartenenza a ciascuno dei gruppi stessi. 
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QUADRO A: 


* Numero delle giornate retribuite per i dipendenti a tempo pieno 


+ Numero delle giornate retribuite per i dipendenti a tempo parziale 
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ALLEGATO 4.B 


VARIABILI DELL’ANALISI DISCRIMINANTE 


+e Numero delle giornate retribuite per gli apprendisti 
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+ Numero delle giornate retribuite per gli assunti con contratto di formazione e lavoro oxva)termine e lavoranti a 
domicilio 


QUADRO B: 


» Mq degli spazi esterni destinati a deposito /magazzino 


«+ Numero di colonnine erogatrici di carburante 


QUADRO G: 


è  Prodot 
è Prodot 
è Prodot 


ti petroliferi 
ti petroliferi 


ti petroliferi 


+ Prodotti petroliferi 


»  Prodot 
»  Prodot 
»  Prodot 


ti petroliferi: 


ti petroliferi 


ti petroliferi 


: Benzine 

: Gasolio per autotrazione 

: Gasolio per riscaldamento 
: Gasolio per uso agricolo 
GPL 

: Lubrificanti 


: Metano 


+ Altri combustibili solidi: Carbone 


* Altri combustibili solidi: Legna da ardere 


» Tipologia di clientela: Distributori di benzina/ gasolio/ GPL/ metano 


«+ Tipologja di clientela: Privati e condomini 


* Altri dati specifici: Numero marchi commercializzati 


* Area di mercato: Nazionale (1 = comunè; 2)= provincia; 3 = fino a 3 regioni; 4 = oltre 3 regioni) 


QUADRO H: 


+ Modalità organizzativa: Concessignario/ esclusivista di uno o più produttori 


+ Modalità di acquisto: Da altri grossisti 


+ Addettiall'attività: Agenti, rappresentanti ed altri intermediari - Non dipendenti - Numero 


+ Addettiall'attività: Agenti, rappresentanti ed altri intermediari - Dipendenti - Numero delle giornate retribuite 


* Altri dati: Vendite effettuate in base a concessioni esclusive per zone 


QUADRO I: 


* Benistrumentali: Bombole (capacità complessiva in kg) 


* Beni strumentali Autotreni (numero) 
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NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE 


Di seguito vengono esposti i criteri seguiti per la costruzione dello studio di settore. 
Oggetto dello studio sono le attività economiche: 

* 51.52.1- Commercio all’ingrosso di metalli ferrosi semilavorati; 

+ 51.52.2- Commercio all'ingrosso di minerali metalliferi, 

«+ 51.52.3— Commercio all’ingrosso di metalli non ferrosi e prodotti semilavorati; 

+ 51.52.4- Commercio all’ingrosso despecializzato di metalli e di minerali metalliferi. 


La finalità perseguita è di determinare un “ricavo potenziale” tenendo conto non, solo di variabili contabili, ma 
anche di variabili strutturali in grado di determinare il risultato di un’impresa. 


A tale scopo, nell’ambito dello studio, vanno individuate le relazioni tra\le variabili contabili e le variabili 
strutturali, per analizzare i possibili processi produttivi e i diversi modelli organizzativi impiegati 
nell’espletamento dell’attività. 


Al fine di conoscere le informazioni relative alle strutture produttiveyin oggetto si è progettato ed inviato ai 
contribuenti interessati un questionario per rilevare tali informazioni (il codice del questionario relativo allo 
studio in oggetto è SM82). 

Il numero dei questionari inviati è stato pari a 1.900. I questionati restituiti sono stati 1.116, pari al 58,7% degli 
inviati. 


La seguente tabella riporta i dati analitici per ogni codicc(divattività: 


Numero | Numero % sul 
i i i il totale 

inviati i 
inviati 


51.52.1 - Commercio all’ingrosso di metalli ferrosi 


i 62,5% 
semilavorati 


51.52.2- Commercio all'ingrosso di minerali 


0 7, 
metalliferi 25 35,7% 


70 
31583 _ Commercio, all ingrosso di metalli non 584 320 54,8% 
ferrosi e prodotti semilavorati 
5 1.52.4 = Commercio all ingrosso despecializzato di 112 62 55,4% 
metalli e di minerali metalliferi 


Sui questionari sono state condotte analisi statistiche per rilevare la completezza, la correttezza e la coerenza delle 
informazioni in essi.contenute. 


Tali analisi hanno\comportato, ai fini della definizione dello studio, lo scarto di 385 questionari, pari al 34,5% dei 
questionari rientrati. 


I principali motivi di scarto sono stati: 


*  ricavi\dichiarati maggiori di 5.164.569 curo (10 miliardi di lire); 
* Quadro M del questionario (elementi contabili) non compilato; 
* presenza diattività secondarie con un'incidenza sui ricavi complessivi superiore al 20%; 


«+ errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia di vendita (quadro G del questionario); 
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» errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia dell’offerta — tipologia di prodotto per natura 
(quadro G del questionario); 

+ errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia dell'offerta — tipologia di prodotto per forma 
(quadro G del questionario); 


* errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia della clientela (quadro G del questionario); 
* errata compilazione delle percentuali relative alla modalità di acquisto (quadro H del questionario); 


* incongruenze fra i dati strutturali e i dati contabili contenuti nel questionario. 


A seguito degli scarti effettuati, il numero dei questionari oggetto delle successive analisi è risultato\pari a 731. 


IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Per segmentare le imprese oggetto dell’analisi in gruppi omogenei sulla base degli aspetti strutturali, si è ritenuta 
appropriata una strategia di analisi che combina due tecniche statistiche: 


+ una tecnica basata su un approccio di tipo multivariato, che si è configurata.ceme un'analisi fattoriale del tipo 
Analyse des données e nella fattispecie come un’ Awalisi in Componenti Principali; 


* un procedimento di Cluster Anabysis ?. 


L'utilizzo combinato delle duc tecniche è preferibile rispetto a un’applicazione diretta delle tecniche di clustering, 


In effetti, tanto maggiore è il numero di variabili su cui effettuare il procedimento di classificazione, tanto più 
complessa e meno precisa risulta l'operazione di clustering, 


Per limitare l’impatto di tale problematica, la classificazione dei contribuenti è stata effettuata a partire dai risultati 
dell’analisi fattoriale, basandosi quindi su un numero ridotto di variabili (1 fattori) che consentono, comunque, di 
mantenere il massimo delle informazioni originarie. 


In un procedimento di clustering di tipo multidimensionale quale quello adottato, l'omogeneità dei gruppi deve 
essere interpretata, non tanto in rapporto alle caratteristiche delle singole variabili, quanto in funzione delle 
principali interrelazioni esistenti tra le variabili esaminate che contraddistinguono il gruppo stesso e che 
concorrono a definirne il profilo. 


Le variabili prese in esame nell’Analisi in Componenti Principali sono quelle presenti in tutti i quadri di cui si 
compone il questionario ad eccezione del quadro M che contiene gli stessi dati contabili presenti nella 
dichiarazione dei redditi. Tale scelta nasce dall'esigenza di caratterizzare le imprese in base ai possibili modelli 
organizzativi, alle diverse tipologie dei prodotti venduti, etc.; tale caratterizzazione è possibile solo utilizzando le 
informazioni relative alle strutture operative, al mercato di riferimento e a tutti quegli elementi specifici che 
caratterizzano le diverse realtà economiche e produttive di una impresa. 


I fattori risultanti dall’Analisi in Componenti Principali vengono analizzati in termini di significatività sia 
economica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono i diversi aspetti strutturali delle attività oggetto 
dello studio. 


La Cluster Analysis ha consentito di identificare nove gruppi omogenei di imprese. 


L’Analisi in Componenti Principali è una tecnica statistica che permette di ridurre il numero delle variabili originarie di una matrice di 
dati quantitativi‘in vin numero inferiore di nuove variabili dette componenti principali tra loro ortogonali (indipendenti, incorrelate) che 
spieghino il massimo possibile della varianza totale delle variabili originarie, per rendere minima la perdita di informazione; le componenti 


principali (fattori) sono ottenute come combinazione lineare delle variabili originarie. 


“ La Cluster Analysis e una fecnica statistica che, in base ai fattori dell’analisi in componenti principali, permette di identificare gruppi 
omogenei di imprese (cluster); in tal modo le imprese che appartengono allo stesso gruppo omogeneo presentano caratteristiche strutturali 


simili. 
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DESCRIZIONE DEI GRUPPIOMOGENEI 


L'analisi ha evidenziato le principali caratteristiche del comparto della vendita all’ingrosso di metalli e di minerali. 
Si tratta prevalentemente di imprese indipendenti con logiche gestionali tradizionali. 

I fattori che hanno contribuito maggiormente a determinare i modelli di business prevalenti sono: 

* la dimensione della struttura organizzativa; 

* la specializzazione per natura del prodotto; 


«la specializzazione per forma del prodotto. 


Il fattore dimensionale ha permesso di distinguere tra gli esercizi con una struttura organizzativa di dimensioni 
contenute (cluster 1 e 3) e quelli di più grandi dimensioni (cluster 2 e 7). 

La specializzazione per natura del prodotto ha permesso di individuare le seguenti specializzazioni: 

+ ingrosso di ferro (cluster 1 e 7); 

+ ingrosso di acciai da costruzione ed altri acciai (cluster 2); 

+ ingrosso di alluminio (cluster 4); 

+ ingrosso di argento e metalli preziosi (cluster 5); 

+ ingrosso di mincrali metalliferi (cluster 6); 

+ ingrosso di acciaio inossidabile (cluster 8); 


* ingrosso di metalli non ferrosi (cluster 9). 

La specializzazione per tipologia di forma ha permesso di isolare il cluster specializzato nella vendita di profilati 
per serramenti (cluster 4). 

Di seguito vengono riportate le descrizioni di ciascuno dei gruppi omogenei (cluster). 

CLUSTER 1 - INGROSSO DI PICCOLE DIMENSIONI SPECIALIZZATO NELLA VENDITA DI FERRO 
NUMEROSITÀ: 126 


Le imprese del gruppo sono in prevalenza società (di persone nel 29% dei casi e di capitali nel 46%) ed hanno in 
media 3 addetti di cui 2 dipendenti. 


La struttura organizzativa è composta da‘locali dedicati al magazzino (497 mg), ad uffici (39 mg) c spazi 
all’aperto destinati a deposito (395 mq)all\laboratorio per modifiche o adeguamento dei prodotti venduti è 
presente solo nel 9% dei casi (235 mq). 


La tipologia di vendita è sia in sede (60%tdei ricavi) che sul territorio (23%). 


Le modalità d’acquisto adottate dagli appartenenti al cluster sono sia da imprese produttrici in Italia (46% degli 
acquisti) che da commercianti all’inigrosso nazionali (40%). 


L’assortimento è specializzato sùl' comparto del ferro (95% dei ricavi). Le forme maggiormente commercializzate 
sono: tubi (17%), fogli (15%), barre (12%), profili (11%) e tubi forma (11%). La maggior parte dei soggetti 
appartenenti al cluster (61%) effettua la consegna al destinatario e nel 37% dei casi effettua anche un servizio di 
taglio c/o picgatura. 


Le tipologie di clientela prevalenti sono rappresentate da officine meccaniche/forge (31% dei ricavi), da altre 
imprese industriali ed-artigiane (39%) e da altri commercianti (14%). 

La dotazione di béni strumentali comprende mediamente un carro ponte, un muletto /carrello elevatore, una sega 
ed una bilancia Nel 26% dei casi è presente un automezzo con massa complessiva a pieno carico fino a 3,5 t, nel 
29% dei cashun automezzo con massa complessiva a pieno carico compresa tra 3,5 e 12 t e nel 17% dei casi un 
automezzoicon massa complessiva a pieno carico superiore a 12 t. 
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CLUSTER 2 - INGROSSO SPECIALIZZATO NELLA VENDITA DI ACCIAIO DA COSTRUZIONE ED ALTRI ACCIAI 
NUMEROSITÀ: 89 


Le imprese del gruppo sono in prevalenza società di capitali (79% dei casi) ed hanno in media 5 addetti difcui 3 
dipendenti. 


La struttura organizzativa è composta da locali dedicati al magazzino (774 mg), ad uffici (77 ang) e spazi 
all’aperto destinati a deposito (80 mg). Il laboratorio per modifiche 0 adeguamento dei prodottivvenduti è 
presente solo nell’11% dei casi (313 mg). 


La tipologia di vendita è sia in sede (41% dei ricavi) che sul territorio (48%). La rete di vendita\è costituita da 1-2 
venditori diretti (nel 25% dei casi) e da 2 agenti plurimandatari (26% dei soggetti). 


Le imprese appartenenti al cluster adottano molteplici modalità d’acquisto: da imprese produttrici nazionali (49% 
degli acquisti), da commercianti all’ingrosso nazionali (31%) e da operatori esteri comunitari (11%). 


L’assortimento è specializzato sul comparto dell’acciato da costruzione (48% dei ricavî) ed altri acciai (37%). Le 
forme maggiormente commercializzate sono: barre (56%), fogli (9%), tubi (8%) @\nastri (6%). La maggior parte 
dei soggetti appartenenti al cluster (64%) effettua la consegna al destinatario e neb48% dei casi effettua anche un 
servizio di taglio e/o piegatura. 

Le tipologie di clientela prevalenti sono rappresentate da officine meccaniche/forge (43% dei ricavi), da altre 
imprese industriali ed artigiane (37%) e da altri commercianti (11%). 

La dotazione di beni strumentali comprende un carro ponte, un muletto/carrello elevatore, 2 seghe ed una 
bilancia. Nel 25% dei casi sono presenti 2 automezzi con massa complessiva a pieno carico fino a 3,5 t, nel 22% 


dei casi un automezzo con massa complessiva a pieno carico cOMpresa tra 3,5 e 12 t e nel 20% dei casi un 
automezzo con massa complessiva a pieno carico superiore a 12 t. 


CLUSTER 3 - INGROSSO DESPECIALIZZATO 
NUMEROSITÀ: 175 


Le imprese del gruppo sono in prevalenza società (di capitali nel 47% dei casi e di persone nel 20%) ed hanno in 
media 3 addetti di cui un dipendente. 


La struttura organizzativa è composta da locali dedicati al magazzino (296 mg), ad uffici (44 mg) e spazi 
all’aperto destinati a deposito (158 mq). Il labotatorio per modifiche o adeguamento dei prodotti venduti è 
presente solo nel 10% dei casi (318 mq). 

La tipologia di vendita è sia in sede (48% dei ricavi) che sul territorio (30%). La struttura di vendita è presente 
solo nel 10% dei casi ed è costituita da 2, Agenti plurimandatari. 

Le imprese appartenenti al cluster adottano molteplici modalità d’acquisto: da imprese produttrici nazionali (45% 
degli acquisti), da commercianti all'ingrosso nazionali (27%), da operatori esteri extracomunitari (10%) e da 
operatori esteri comunitari (7%). 

L’assortimento è fortemente despecializzato: ferro (19%), ghisa (5%), altre leghe a base di ferro (3%), nichel 
(2%), alluminio (8%) ed altro (42%). La maggior parte dei soggetti appartenenti al cluster (51%) effettua la 
consegna al destinatario. 

Le tipologie di clientela*prevalenti sono rappresentate da officine meccaniche/forge (20% dei ricavi), da altre 
imprese industriali ed\artigiane (38%) e da altri commercianti (18%). E° presente una quota di export (nel 27% 
dei casi) pari al 38%. dei ricavi. 

La dotazione di(bemi strumentali comprende una bilancia e, nel 35% dei casi, un automezzo con massa 
complessiva a pieno carico fino a 3,5 t. 


CLUSTER 4- INGROSSO SPECIALIZZATO NELLA VENDITA DI PROFILATI IN ALLUMINIO 
NUMEROSITÀ: 74 


Le imprese del gruppo sono in prevalenza società (di capitali nel 64% dei casi e di persone nel 26%) ed hanno in 
mediaS.addetti di cui 4 dipendenti. 


ia 
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La struttura organizzativa è composta da locali dedicati al magazzino (847 mg), ad uffici (59 mg) e spazi 
all’aperto destinati a deposito (56 mg). Il laboratorio per modifiche 0 adeguamento dei prodotti venduti è 
presente solo nel 15% dei casi (155 mg). 


La tipologia di vendita è sia in sede (50% dei ricavi) che sul territorio (41%). La struttura di vendita è costitiità da 
un venditore diretto (nel 27% dei casi) e, più raramente (15% dei soggetti), da 2 agenti monomandatari: 

Le imprese appartenenti al cluster si approvvigionano da imprese produttrici nazionali (69% degli acquisti) e da 
commercianti all’ingrosso nazionali (21%). 

L’assortimento è fortemente specializzato sul comparto dell’alluminio e delle sue leghe (86% derricavi). Le forme 


maggiormente commercializzate sono: profilati per serramenti (49% dei ricavi), barre (12%) e_profili in genere 
(11%). La maggior parte dei soggetti appartenenti al cluster (62%) effettua la consegna al destinatario. 


Le tipologie di clientela prevalenti sono rappresentate da officine meccaniche/forge (21% dei ricavi), da altre 
imprese industriali ed artigiane (57%) e da altri commercianti (8%). E° presente una quota di export (nel 15% dei 
casi) pari al 39% dei ricavi. 


La dotazione di beni strumentali comprende una bilancia ed un muletto/carrello Glevatore. Nel 51% dei casi 
sono presenti 2 automezzi con massa complessiva a pieno carico fino a 3,5 t, nel96% dei casi un automezzo con 
massa complessiva a pieno carico compresa tra 3,5 e 12 te nell’8% dei casi un automezzo con massa complessiva 
a pieno carico superiore a 12 t. 


CLUSTER 5 - INGROSSO SPECIALIZZATO NELLA VENDITA DI ARGENTO. ED ALTRI METALLI PREZIOSI 
NUMEROSITÀ: 21 


Le imprese del gruppo sono per il 52% società di capitali, per il19% società di persone ed hanno in media 2 
addetti di cui un dipendente. 


La struttura organizzativa, di dimensioni ridotte, è composta da)locali dedicati al magazzino (35 mq) e ad uffici 
(46 mg). 


La tipologia di vendita è sia in sede (44% dei ricavi) che\sul territorio (37%). La struttura di vendita è costituita 
(nel 20% dei casi) da un agente monomandatario 0 da un agente plurimandatario. 


Nel 29% dei casi si effettua l’attività di banco metalli preziosi. 


Le imprese appartenenti al cluster adottano molteplici modalità d’acquisto: da imprese produttrici nazionali (34% 
degli acquisti), da commercianti all'ingrosso nazionali (17%) e da importatori nazionali (14%). 


L’assortimento è specializzato sul comparto dell'argento e sue leghe (36% dei ricavi), degli altri metalli preziosi 
(45%) e del titanio e sue leghe (14%). Le) forme maggiormente commercializzate sono: materiale sfuso (21%), 
fogli (8%), rottami (5%) e lingotti (4%). 


Le tipologie di clientela prevalenti sono rappresentate da altre imprese industriali ed artigiane (44% dei ricavi) e 
da altri commercianti (19%). 


La dotazione di beni strumentali è esigua e comprende 2 bilance. Il 19% dei soggetti possiede un automezzo 
avente massa complessiva a pieno carico fino a 3,5 t. 


CLUSTER 6 - INGROSSO SPECIALIZZATO NELLA VENDITA DI MINERALI METALLIFERI 

NUMEROSITÀ: 30 

Le imprese del gruppò»sono per il 40% società di capitali, per il 40% ditte individuali ed hanno in media 3 addetti 
di cui 2 dipendenti. 

La struttura organizzativa è composta da locali dedicati al magazzino (266 mg), locali destinati ad uffici (51 mg) e 
spazi all'aperto. dedicati a deposito (129 mg). 

La tipologia di vendita è sia in sede (34% dei ricavi) che sul territorio (42%). La struttura di vendita è costituita da 


2 venditori\diretti (nel 23% dei cast). 


Le imprese appartenenti al cluster adottano molteplici modalità d’acquisto: da imprese produttrici nazionali (40% 
degli acquisti), da commercianti all’ingrosso nazionali (30%), da operatori esteri comunitari (15%) e da operatori 
esteri extracomunitari (7%). 
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L’assortimento è specializzato sul comparto dei minerali: minerali di alluminio (22% dei ricavi), minerali di ferro 
(10%), altri minerali preziosi (9%) e altri minerali (53%). La maggior parte dei soggetti appartenenti al cluster 
(57%) effettua la consegna al destinatario. 


Le tipologie di clientela prevalenti sono rappresentate da altre imprese industriali ed artigiane (38% dei ricavi), da 
commercianti di minerali e semilavorati (15%), da officine meccaniche/forge (8%) e da altri commerciantid(7%). 


La dotazione di beni strumentali è esigua e comprende: nel 37% dei casi un muletto /carrello elevatore &nel 47% 
dei casi una bilancia. Il 17% dei soggetti possiede 2 automezzi aventi massa complessiva a pieno carico fino a 3,5 
t. 


CLUSTER 7 - INGROSSO DI PIÙ GRANDI DIMENSIONI SPECIALIZZATO NELLA VENDITA DIFERRO 
NUMEROSITÀ: 118 
Le imprese del gruppo sono per il 76% società di capitali ed hanno in media 10 addetti di cui $ dipendenti. 


La struttura organizzativa è composta da locali dedicati al magazzino (2.361 mg), docali destinati ad uffici (167 
mq) e spazi all’aperto dedicati a deposito (613 mg). Il laboratorio per modifiche\o adeguamento dei prodotti 
venduti è presente solo nel 16% dei casi (491 mg). 


La tipologia di vendita è sia in sede (63% dei ricavi) che sul territorio (35%). La struttura di vendita è costituita 
da: 2 venditori diretti (58% dei casi), 1-2 agenti monomandatari (14%) e 2 agenti plurimandatari (22%). 


Le imprese appartenenti al cluster adottano molteplici modalità d’acquistòi da imprese produttrici nazionali (63% 
degli acquisti), da commercianti all’ingrosso nazionali (23%), da operatori esteri comunitari (7%) e da operatori 
esteri extracomunitari (4%). 


L’assortimento è specializzato sul comparto del ferro (74% dei ricavi). Le forme maggiormente commercializzate 
sono: barre (23% dei ricavi), fogli (17%), tubi (17%), tubi fofmMa) (15%) e profili (10%). La maggior parte dei 
soggetti appartenenti al cluster (82%) effettua la consegna al destinatario e il taglio e/o piegatura (81%). 

Le tipologie di clientela prevalenti sono rappresentate da altreimprese industriali ed artigiane (44% dei ricavi), da 
officine meccaniche/forge (37%) e da altri commercianti\(9%). 

La dotazione di beni strumentali è ampia e comprende:/3 carri ponte, un muletto /carrello elevatore, 2 seghe e 3 
bilance. Il parco automezzi comprende: nel 35% dei/casi 2 automezzi aventi massa complessiva a pieno carico 


fino a 3,5 t, nel 52% dei casi un automezzo conmassa complessiva a pieno carico compresa tra 3,5 c 12 t c nel 
52% dci casi 2 automezzi con massa complessiva a,pieno carico superiore a 12 t. 


CLUSTER 8 - INGROSSO SPECIALIZZATO NELLA VENDITA DI ACCIATO INOSSIDABILE 
NUMEROSITÀ: 46 
Le imprese del gruppo sono per il 70%, società di capitali ed hanno in media 4 addetti di cui 3 dipendenti. 


La struttura organizzativa è composta da locali dedicati al magazzino (650 mg), locali destinati ad uffici (74 mg) e 
spazi all'aperto dedicati a deposito (82 mg). Il laboratorio per modifiche 0 adeguamento dei prodotti venduti è 
presente solo nell’11% dei casi(1,159 mq). 

La tipologia di vendita è sia in sede (62% dei ricavi) che sul territorio (27%). La struttura di vendita è costituita 
da: 2 venditori difetti (nel 22%ydei casi) e 3 agenti plurimandatari (20%). 

Le imprese appartenenti al'cluster si approvvigionano prevalentemente da imprese produttrici nazionali (40% 


degli acquisti), da commercianti all'ingrosso nazionali (45%) c da importatori nazionali (11%). 


L’assortimento è specfalizzato sul comparto dell’acciaio inossidabile (93% dei ricavi). Le forme maggiormente 
commercializzaté, sono: fogli (36% dei ricavi), tubi (19%), nastri (17%) e barre (11%). La maggior parte dei 
soggetti appartenefiti al cluster (74%) effettua la consegna al destinatario. 


Le tipologie diclientela prevalenti sono rappresentate da altre imprese industriali ed artigiane (47% dei ricavi), da 
officine meccaniche /forge (34%) e da commercianti di minerali e semilavorati (10%). 
La dotazione di beni strumentali comprende: un muletto/carrello elevatore, una sega ed una bilancia. Il parco 


automezzi comprende: nel 50% dei casi un automezzo avente massa complessiva a pieno carico fino a 3,5 t e nel 
26% dei casi un automezzo con massa complessiva a pieno carico compresa tra 3,5 e 12 t. 
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CLUSTER 9 - INGROSSO SPECIALIZZATO NELLA VENDITA DI METALLI NON FERROSI 

NUMEROSITÀ: 52 

Le imprese del gruppo sono per il 48% società di capitali, per il 32% società di persone ed hanno in media 3 
addetti di cui 2 dipendenti. 

La struttura organizzativa è composta da locali dedicati al magazzino (406 mg), locali destinati ad uffici\(54 mq) e 
spazi all'aperto dedicati a deposito (98 mq). 

La tipologia di vendita è sia in sede (45% dei ricavi) che sul territorio (44%). La struttura di vendita è costituita, 
nel 13% dei casi, da un venditore diretto. 

Le imprese appartenenti al cluster adottano molteplici modalità d’acquisto: da imprese produttrici nazionali (52% 


degli acquisti), da commercianti all'ingrosso nazionali (32%), da importatori nazionali (5%) e da operatori esteri 
comunitari (8%). 


L’assortimento è costituito principalmente da: rame e suc leghe (67% dci ricavi), falluminio e suc leghe (10%) c 
stagno e sue leghe (8%). Le forme maggiormente commercializzate sono: barrà, (25% dei ricavi), tubi (12%) e 
nastri (10%). La maggior parte dei soggetti appartenenti al cluster (63%) effettuala consegna al destinatario. 


Le tipologie di clientela prevalenti sono rappresentate da altre imprese industriali ed artigiane (49% dei ricavi), da 
officine meccaniche/forge (17%), da altri commercianti (15%) e da fonderie (9%). E presente una quota di 
export (nel 25% dei casi) pari al 25% dei ricavi. 

La dotazione di beni strumentali comprende: un muletto /carrello elevatore, una sega ed una bilancia. Il parco 
automezzi comprende: nel 44% dei casi 2 automezzi aventi massa complessiva a pieno carico fino a 3,5 t e nel 
23% dei casi un automezzo con massa complessiva a pieno carico\compresa tra 3,5 e 12 t. 


DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO 


Una volta suddivise le imprese in gruppi omogenei è necessario determinare, per ciascun gruppo omogeneo, la 
funzione matematica che meglio si adatta all'andamento dei ricavi delle imprese appartenenti al gruppo in esame. 
Per determinare tale funzione si è ricorso alla Regressione Multipla?. 


La stima della “funzione di ricavo” è stata effettuata individuando la relazione tra il ricavo (variabile dipendente) 
e alcuni dati contabili e strutturali delle imprese (variabili indipendenti). 


E° opportuno rilevare che prima di definire, il modello di regressione si è proceduto ad effettuare un’analisi sui 
dati delle imprese per verificare le condizioni di “normalità economica” nell'esercizio dell'attività e per scartare le 
imprese anomale; ciò si è reso necéssario al fine di evitare possibili distorsioni nella determinazione della 
“funzione di ricavo”. 


In particolare sono state escluse leimprese che presentano: 

* costo del venduto dichiarato negativo; 

*  costie spese dichiarati nel quadro M superiori ai ricavi dichiarati. 

Successivamente sono stati utilizzati degli indicatori economico-contabili specifici delle attività in esame: 


» rotazione del magazzino = (costo del venduto? / giacenza media5); 


+ valore aggiutito\per addetto = (ricavi - costo del venduto - spese per acquisti di servizi - costo per la 
produzione/di servizi) / (numero addetti * 1.000); 


© La Regressione Multipla è una tecnica statistica che permette di interpolare i dati con un modello statistico-matematico che descrive 


l’andarmento della variabile dipendente in funzione di una serie di variabili indipendenti relativamente alla loro significatività statistica. 


Costo del venduto = Esistenze iniziali + acquisti di merci e materie prime — rimanenze finali 
Giacenza media = (Esistenze iniziali + rimanenze finali) / 2 


Le frequenze relative ai dipendenti sono state normalizzate all'anno in base alle giornate retribuite. 
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» margine operativo lordo sulle vendite = (ricavi - costo del venduto - spese per acquisti di servizi - costo 
pet la produzione di servizi - spese per lavoro dipendente e per altre prestazioni diverse da lavoro dipendente 
afferenti l’attività dell’impresa) * 100 / ricavi. 


Per ogni gruppo omogeneo è stata calcolata la distribuzione ventilica di ciascuno degli indicatori 
precedentemente definiti e poi sono state selezionate le imprese che presentavano valori degli indicatori 
contemporaneamente all’interno di un determinato intervallo, per costituire il campione di riferimento. 


Per la rotazione del magazzino sono stati scelti i seguenti intervalli: 
* dal 1° al 19° ventile, per il cluster 8; 

* dal 1° al 20° ventile, per i cluster 5 c 6; 

+ dal 2° al 19° ventile, per i cluster 1, 2, 3,4,7 9. 


Per il valore aggiunto per addetto sono stati scelti i seguenti intervalli: 

+ dal 1° al 19° ventile, per i cluster 2, 4, 7 e 8; 

+ dal 1° al 20° ventile, per i cluster 5 e 6; 

* dal 2° al 19° ventile, per i cluster 1,3 e 9. 

Per il margine operativo lordo sulle vendite sono stati scelti i seguenti intervalli: 
*  clal 1° al 20° ventile, per i cluster 5 e 6, 

+ dal 2° al 19° ventile, per il cluster 9; 

+ dal 3° al 19° ventile, per i cluster 1, 2, e 3; 

+ dal 3° al 20° ventile, per i cluster 4, 7, e 8. 


Così definito il campione di imprese di riferimento, si è proceduto alla definizione della “funzione di ricavo” per 
ciascun gruppo omogeneo. 


Per la determinazione della “funzione di ricavo” sonà state utilizzate sia variabili contabili (quadro M del 
questionario) sia variabili strutturali. La scelta delle variabili significative è stata effettuata con il metodo stepwise. 
Una volta selezionate le variabili, la determinazione della “funzione di ricavo” si è ottenuta applicando il metodo 
dei minimi quadrati generalizzati, che consente di controllare l’eventuale presenza di variabilità legata a fattori 
dimensionali (eteroschedasticità). 


Affinché il modello di regressione non riseritisse degli effetti derivanti da soggetti anomali (outliers), sono stati 
esclusi tutti coloro che presentavano un valore dei residui (R di Student) al di fuori dell’intervallo compreso tra i 
valori -2,5 e +2,5. 


Nell’allegato 5.A vengono riportate le vartabili ed i rispettivi coefficienti della “funzione di ricavo”. 


APPLICAZIONE DEGLI.STUDI DI SET'TORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI 


Per la determinazione del ricavo della singola impresa sono previste due fasi: 


numero addetti = (1 + numero dipendenti a tempo pieno + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + mrmero 
(ditte individuali)£ assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati 
€ continuativi che prestano attività prevalentemente nell’impresa + numero collaboratori dell’impresa familiare e 
coniuge dell’azienda coniugale + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente 


nell'impresa 


numero“addetti= Numero dipendenti a tempo pieno + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero 
(società) assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati 


e continuativi che prestano attività prevalentemente nell'impresa + numero associati in partecipazione che 


appo rtano lavoro prevalentemente nell’imp resa + numero soci con occupazione preval ente nell’impresa + numero 


amministratori non soci 
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è l’Analisi Discriminante”; 


«e lastimadel ricavo di riferimento. 


Nell’allegato 5.B vengono riportate le variabili strutturali risultate significative nell’ Analisi Discriminante. 


Non si è proceduto nel modo standard di operare dell’Analisi Discriminante in cui si attribuisce univocamente un 
contribuente al gruppo di massima probabilità; infatti, a parte il caso in cui la distribuzione di probabilità si 
concentri totalmente su di un unico gruppo omogeneo, sono considerate sempre le probabilità di appartenenza a 
ciascuno dei gruppi omogenei. 


Per ogni impresa viene determinato il ricavo di riferimento puntuale ed il relativo intervallo di confidenza. 


Tale ricavo è dato dalla media dei ricavi di riferimento di ogni gruppo omogeneo, calcolati come somma dei 
prodotti fra i coefficienti del gruppo stesso e le variabili dell’impresa, ponderata con le relative probabilità di 
appartenenza. 


Anche l'intervallo di confidenza è ottenuto come media degli intervalli di confidenza, al livello del 99,99%, per 
ogni gruppo omogeneo ponderata con le relative probabilità di appartenenza. 


L’AnalisiMDiscriminante è una tecnica che consente di associare ogni impresa ad uno dei gruppi omogenei individuati per la sua attività, 


attraverso la definizione di una probabilità di appartenenza a ciascuno dei gruppi stessi. 
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ALLEGATO 5.B 


VARIABILI DELL’ANALISI DICRIMINANTE 


QUADRO A: 

«Numero delle giornate retribuite per i dipendenti a tempo pieno 

«Numero delle giornate retribuite per i dipendenti a tempo parziale 

«Numero delle giornate retribuite per gli apprendisti 

«Numero delle giornate retribuite per gli assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti 
a domicilio 

QUADRO B: 

»  Mqdeilocali destinati a uffici 


«-  Mqdeilocali destinati a deposito / magazzino 


QUADRO G: 

«Tipologia dell’offerta - Tipologia di prodotto per natura - Minerali: Mirierali di alluminio - Percentuale sui 
ricavi 

- Tipologia dell’offerta - Tipologia di prodotto per natura - Minerali: Minerali di ferro - Percentuale sui ricavi 

* Tipologia dell’offerta - Tipologia di prodotto per natura - Minerali Minerali di rame - Percentuale sui ricavi 


«Tipologia dell'offerta - Tipologia di prodotto per natura - Minérali: Minerali di cromo, nichel, molibdeno - 
Percentuale sui ricavi 


«- Tipologia dell’offerta - Tipologia di prodotto per natura Minerali: Minerali di piombo - Percentuale sui 
ricavi 

«Tipologia dell’offerta - Tipologia di prodotto per natura» Minerali: Minerali di titanio - Percentuale sui ricavi 

+ Tipologia dell'offerta - Tipologia di prodotto per natura - Minerali: Minerali di argento - Percentuale sui 
ricavi 

- Tipologia dell'offerta - Tipologia di prodotto pet natura - Minerali: Altri minerali preziosi (oro, platino, 
palladio) - Percentuale sui ricavi 

* Tipologia dell’offerta - Tipologia di prodotto \per natura - Minerali: Altri minerali - Percentuale sui ricavi 

* Tipologia dell’offerta - Tipologia di prod6tte/per natura - Metalli e leghe: Ferro - Percentuale sui ricavi 

«- Tipologia dell’offerta - Tipologia di prodotto per natura - Metalli e leghe: Acciai da costruzione - Percentuale 
sui ricavi 

»- Tipologia dell’offerta - Tipologia di prodotto per natura - Metalli e leghe: Acciai inossidabili - Percentuale sui 
ricavi 

+ Tipologia dell’offerta - Tipologia di prodotto per natura - Metalli e leghe: Altri acciai - Percentuale sui ricavi 

- Tipologia dell’offerta - Tipologia di prodotto per natura - Metalli e leghe: Piombo e sue leghe - Percentuale 
sui ficavi 

* Tipologia dell’offerta - Tipologia di prodotto per natura - Metalli e leghe: Stagno e sue leghe - Percentuale sui 
ricavi 


«Tipologia dell’offérta - Tipologia di prodotto per natura - Metalli e leghe: Argento e sue leghe - Percentuale 
sui ricavi 


«+ Tipologia dell'offerta - Tipologia di prodotto per natura - Metalli e leghe: Altri metalli preziosi (oro, platino, 
palladio) - Percentuale sui ricavi 


-  Tipologiadell’offerta - Tipologia di prodotto per natura - Metalli e leghe: Titanio e sue leghe - Percentuale 
sui ricavi 

«Tipologia dell’offerta - Tipologia di prodotto per natura - Metalli e leghe: Alluminio e sue leghe - Percentuale 
sui ricavi 

«- Tipologia dell’offerta - Tipologia di prodotto per natura - Metalli e leghe: Rame e sue leghe (ottone, bronzo, 
etc.) - Percentuale sui ricavi 


«Tipologia dell’offerta - Tipologia di prodotto per forma: Fogli 
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ui 


‘l'ipologia dell’offerta - ‘l'ipologia di prodotto per forma 
‘Tipologia dell’offerta - ‘l'ipologia di prodotto per forma 
‘Tipologia dell’offerta - ‘l'ipologia di prodotto per forma 
Tipologia dell’offerta - Tipologia di prodotto per forma 


QUADRO H: 


: Barre 
: Profilati per serramenti 
: Tubi 


: Tubi forma 


Addetti all'attività d'impresa: Magazzinieri - dipendenti - numero 


Addetti all'attività d'impresa: Venditori diretti - dipendenti - numero 
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NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE 


Di seguito vengono esposti i criteri seguiti per la costruzione dello studio di settore. 
Oggetto dello studio è l’attività economica: 
«+ 51.55.0- Commercio all'ingrosso di prodotti chimici. 


La finalità perseguita è di determinare un “ricavo potenziale” tenendo conto non solo di variabili contabili, ma 
anche di variabili strutturali in grado di determinare il risultato di un’impresa. 
A tale scopo, nell’ambito dello studio, vanno individuate le relazioni tra le variabili contabili e le variabili 


strutturali, per analizzare i possibili processi produttivi e i diversi modelli organizzativi impiegati 
nell’espletamento dell’attività. 


Al fine di conoscere le informazioni relative alle strutture produttive in oggetto si è progettato ed inviato ai 
contribuenti interessati un questionario per rilevare tali informazioni (il'codice del questionario relativo allo 
studio in oggetto è SM83). 

Il numero dei questionari inviati è stato pari a 1.991. I questionari restituiti sono stati 1.541, pari al 77,4% degli 
inviati. 

Sui questionari sono state condotte analisi statistiche per rilevareda\completezza, la correttezza e la coerenza delle 
informazioni in essi contenute. 


Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione delloystudio, lo scarto di 499 questionari, pari al 32,4% dei 
questionari rientrati. 


I principali motivi di scarto sono stati: 


* ricavi dichiarati maggiori di 5.164.569 euro (10 miliardi di lire); 

« quadro M del questionario (elementi contabili) non compilato; 

* presenza di attività secondarie con un’incidenza sui ricavi complessivi superiore al 20%; 

* errata compilazione delle percentuali relative”alla tipologia di vendita (quadro G del questionario); 

+ errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia dell’offerta (quadro G del questionario); 

* errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia di mercati servita (quadro G del questionario); 
«errata compilazione delle percentuali-felative alla tipologia di clientela (quadro G del questionario); 

* errata compilazione delle percentvali relative alla modalità di acquisto (quadro H del questionario); 


« incongruenze fra i dati struttutali e i dati contabili contenuti nel questionario. 


A seguito degli scarti effettuati, ilnumero dei questionari oggetto delle successive analisi è risultato pari a 1.042. 


IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Per segmentare le imprese oggetto dell’analisi in gruppi omogenei sulla base degli aspetti strutturali, si è ritenuta 
appropriata una\strategia di analisi che combina due tecniche statistiche: 


* una tecnic®basata su un approccio di tipo multivariato, che si è configurata come un’analisi fattoriale del tipo 
Anabyserdes données e nella fattispecie come un’ Analisi in Componenti Principali *; 


L’Analisi in Componenti Principali è una tecnica statistica che permette di ridurre il numero delle variabili originarie di una matrice di 
dati quafititativi in un numero inferiore di nuove variabili dette componenti principali tra loro ortogonali (indipendenti, incorrelate) che 
spieghino il massimo possibile della varianza totale delle variabili originarie, per rendere minima la perdita di informazione; le componenti 


principali (fattori) sono ottenute come combinazione lineare delle variabili originarie. 
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«un procedimento di Cluster Anabysts ?. 


L'utilizzo combinato delle due tecniche è preferibile rispetto a un’applicazione diretta delle tecniche di clustering. 


In effetti, tanto maggiore è il numero di variabili su cui effettuare il procedimento di classificazione, tanto più 
complessa e meno precisa risulta l’operazione di clustering. 


Per limitare l’impatto di tale problematica, la classificazione dei contribuenti è stata effettuata a partite dai risultati 
dell’analisi fattoriale, basandosi quindi su un numero ridotto di variabili (i fattori) che consentono, comunque, di 
mantenere il massimo delle informazioni originarie. 


In un procedimento di clustering di tipo multidimensionale, quale quello adottato, l’omogenettà dei gruppi deve 
essere interpretata, non tanto in rapporto alle caratteristiche delle singole variabili, quanto in funzione delle 
principali interrelazioni esistenti tra le variabili esaminate che contraddistinguono Al gruppo stesso e che 
concorrono a definirne il profilo. 


Le variabili prese in esame nell’Analisi in Componenti Principali sono quelle presenti in tutti i quadri di cui si 
compone il questionario ad eccezione del quadro M che contiene gli stessi ‘dati contabili presenti nella 
dichiarazione dei redditi. T'ale scelta nasce dall’esigenza di caratterizzare le imprese in base ai possibili modelli 
organizzativi, alla diversa tipologia di prodotti venduti e/o mercati serviti, etet tale caratterizzazione è possibile 
solo utilizzando le informazioni relative alle strutture operative, al mercato/di riferimento e a tutti quegli elementi 
specifici che caratterizzano le diverse realtà economiche e produttive di una impresa. 

I fattori risultanti dall’Analisi in Componenti Principali vengono /analizzati in termini di significatività sia 
economica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono i diversi aspetti strutturali delle attività oggetto 
dello studio. 


La Cluster Analysis ha consentito di identificare undici gruppi omogenei di imprese. 


DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Lo studio analizza il comparto del commercio all'ingrosso di prodotti chimici. L'analisi ha evidenziato una 
specializzazione delle attività per tipologia dell’offerta e/o tipologia di mercati serviti. In particolare è emerso che 
le aziende operano principalmente nei seguenti settori: 

+ gommae materie plastiche (cluster 1); 

* tessile e conciario (cluster 2 e 4), 

* prodotti vernicianti (cluster 3); 

» chimica di base (cluster 5); 

+ prodotti per l’agricoltura (cluster Ge 10); 

* antinquinamento e trattamento delle acque (cluster 8); 

+ detergenza (cluster 9); 

+ reagenti e/o strumentazione per ricerca e diagnostica (cluster 11). 


In alcuni casi le aziende sonio despecializzate nel senso che servono più mercati o distribuiscono più prodotti 
(cluster 7). 


Nell'ambito delle aziende specializzate nella commercializzazione di coloranti e ausiliari per l’industria tessile e 
della concia si rilevatin gruppo di aziende (cluster 2) di maggiori dimensioni e che si caratterizza per la presenza 
di strutture destinate alla produzione e/o alla ricerca le quali consentono la personalizzazione del prodotto 
offerto. 


Il fattore, dimensionale consente inoltre di individuare, nell’ambito delle imprese specializzate nella 
commercializzazione di prodotti per l’agricoltura, un gruppo di aziende più strutturate in termini di addetti e di 
locali adibiti all'esercizio dell’attività (cluster 6). 


© La Cluster Analysis è una tecnica statistica che, in base ai fattori dell’analisi in componenti principali, permette di identificare gruppi 
on rogenei di imprese (cluster); in tal Lui 10do le imprese che appartengono allo stesso gruppo omogeneo presentano caratteristiche strutturali 


simili. 
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In considerazione di quanto visto, gli elementi che hanno maggiormente contribuito a determinare 1 modelli di 
business sono i seguenti: 

«+ tipologia dell’offerta; 

«+ tipologia di mercato servito; 

+ dimensione e articolazione della struttura organizzativa. 


Di seguito vengono riportate le descrizioni di ciascuno dei gruppi omogenei (cluster). 
CLUSTER 1- GROSSISTI SPECIALIZZATI NEI SETTORE DELLE MATERIE PLASTICHE E DELLAGOMMA 
NUMEROSITÀ: 58 


Questo cluster è caratterizzato dalla presenza di imprese che ottengono la maggior parte deitricavi dalla vendita di 
prodotti chimici destinati al mercato delle materie plastiche e della gomma (61% dei ricavi). Il mix di prodotti 
offerti è costituito principalmente da materie plastiche ed ausiliari (69% dei ricavi) e resine, cere, comme naturali, 
sintetiche e affini (17%). 


Il cluster è formato quasi esclusivamente da società: in particolare si tratta per 11/74% dei casi di società di capitali 
e per il 21% dei casi di società di persone. Nell’attività sono mediamente coinvolti 3 addetti di cui un dipendente. 


Gli spazi destinati all'esercizio dell'attività comprendono locali destinati a deposito /magazzino (206 mg) e locali 
destinati ad uffici (76 mg). 


La modalità di vendita prevalente è l’ingrosso con vendita sul territorio (76% dei ricavi). Una parte dei ricavi 
deriva da provvigioni per intermediazione /vendita conto terzi o contò deposito (10%). 


La clientela è costituita prevalentemente da imprese manifatturiere (77% dei ricavi) ed in parte da altri grossisti 
(10%). L’area di mercato è di carattere nazionale ed internazionale (31% dei casi nell’ambito U.E. e 24% 
nell’ambito extra U.E.). 


Gli acquisti vengono effettuati presso imprese produttrici ftazionali (42% degli acquisti), imprese di produzione 
e/o commerciali estere (31%) e altri grossisti italiani (22%) 


CLUSTER 2- GROSSISTI DI GRANDI DIMENSIONI SPECIALIZZATI NEL SETTORE TESSILE E CONCIARIO 
NUMEROSITÀ: 28 


Il cluster è formato da imprese operanti prevalentemente nel mercato tessile e conciario (72% dei ricavi). 
Coerentemente con la specializzazione, i prodott)maggiormente venduti sono coloranti ed ausiliari per l'industria 
tessile (52% dei ricavi). 


Le imprese appartenenti al cluster svolgono anche attività di trasformazione dei prodotti trattati: il 29% dei ricavi 
deriva infatti dalla produzione di miscele» Oltre a laboratori di analisi (che occupano in media 112 mg) sono 
presenti locali destinati alla produzione di miscele o ad altre lavorazioni (134 mg). 


AI cluster appartengono imprese di grandi dimensioni che operano quasi esclusivamente sotto forma di società di 
capitali (93% dei casi). Nell’attivitàsono mediamente coinvolti 9 addetti, di cui 7 dipendenti. Tra questi figurano 
2 addetti alla produzione /miscelazione e un addetto all’analisi chimica. 


Le dimensioni dei locali destinati allo svolgimento dell’attività sono superiori a quelle mediamente rilevate nel 
settore: i locali destinati deposito /magazzino occupano 524 mq e gli uffici 134 mq. Sono inoltre presenti spazi 
all’aperto destinati alle/®perazioni di carico e scarico merci (350 mg). 


La tipologia di venditàprevalente è l’ingrosso con vendita sul territorio (70% dei ricavi); si servono di 4 agenti 
plurimandatari (nél/39% dei casi) o di un agente monomandatario (nel 18% dei casi). 


x 


Coerentemente con la specializzazione merceologica, la clientela è costituita principalmente da imprese 
manifatturiera (80% dei ricavi). L'arca di mercato si estende dalla regione all'intero territorio nazionale. In un 
elevato numero di casi, i clienti si trovano anche al di fuori dei confini nazionali (43% dei casi nell’ambito U.E. e 
57% dei Casi hell’ambito extra U.E.). 


L’approvvigionamento avviene prevalentemente presso produttori nazionali (49% degli acquisti) e aziende di 
produzione e/o commerciali estere (34%). Un quarto dei soggetti è concessionario /esclusivista di un produttore. 


Tutti i soggetti appartenenti al cluster offrono il servizio di consegna al destinatario; in media sono presenti 2-3 
automezzi commerciali. 
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I beni strumentali a disposizione delle imprese comprendono 3 miscelatori/mescolatori e 4 serbatoi/cisterne per 
elementi liquidi. 


CLUSTER 3 — GROSSISTI SPECIALIZZATI NEL SETTORE DEI PRODOTTI VERNICIANTI 
NUMEROSITÀ: 59 


Le imprese appartenenti al cluster sono specializzate nell’offerta di prodotti vernicianti: vernici, smalti\inchiostri, 
colle e adesivi (55% dei ricavi) e resine, cere, gomme naturali sintetiche e affini (10%). 


Si tratta di società di capitali nel 66% dei casi, di società di persone nel 24% dei casi e di dittexindividuali nel 
rimanente 10% dei casi. Dei 3 addetti complessivamente impiegati nell’attività uno è dipendente: 


Per lo svolgimento dell’attività dispongono di locali destinati a deposito /magazzino (216 mé) e uffici (47 mq). 


La modalità di vendita prevalente è l’ingrosso con vendita sul territorio (76% dei ricavi); sono presenti 5 agenti 
plurimandatari (nel 29% dei casi). Una parte dei ricavi deriva dalla vendita in sede (20%) 


Le vendite sono rivolte prevalentemente alle imprese manifatturiere (55% dei ricavi) ein misura minore, ad altri 
grossisti (16%). L'area di mercato coincide generalmente con l’intero territorio nazionale; in un elevato numero 
di casi i clienti si trovano anche al di fuori dei confini nazionali (32% dei casinell’ambito U.E. e 32% dei casi 
nell’ambito extra U.E.). 


Gli appartenenti al cluster si riforniscono principalmente dalle imprese produttrici italiane (51% degli acquisti), 
ma si rivolgono anche ad imprese di produzione e/o commerciali estere (31%). 


CLUSTER 4 - GROSSISTI SPECIALIZZATI NEL SETTORE TESSILE E CONCIARIO 
NUMEROSITÀ: 71 
Il cluster è formato da imprese che operano nel mercato tessile (€ \coficiario (96% dei ricavi). 


Le imprese del cluster sono prevalentemente socictà di capitali (73% dei casi) e nell'attività risultano mediamente 
occupati 3 addetti di cui 2 dipendenti. 


Le dimensioni dei locali destinati allo svolgimento dell’attività sono nella media rispetto a quelle rilevate nel 
settore: i depositi/magazzini occupano 223 mq e gli uffici 51 mq. 

Occupandosi principalmente di coloranti per l'industria tessile (84% dei ricavi), la clientela è formata 
principalmente da imprese manifatturiere (81% dei ricavi). L'area di mercato è di carattere nazionale ed 


7 


internazionale (23% dei casi nell’ambito U.E. e.37% dei casi nell’ambito extra U.E.). 


La tipologia di commercializzazione prevalente è l’ingrosso con vendita sul territorio (65% dei ricavi) ma una 
parte rilevante delle vendite (30%) viene effettuata in sede. 


Il principale canale di approvvigionamento”è rappresentato dai produttori italiani (60% degli acquisti). 
CLUSTER 5 — GROSSISTI SPECIALIZZATI NEL SETTORE DELLA CHIMICA DI BASE 
NUMEROSITÀ: 107 


Il cluster è formato da operatori specializzati nella distribuzione di prodotti della chimica di base (61% dei ricavi), 
prevalentemente destinati ad ulteriore trasformazione da parte delle aziende chimiche (44% dei ricavi) e 
petrolchimiche (5%). 


Si tratta principalmentée\di società di capitali (68% dei casi) in cui risultano occupati 3 addetti di cui 2 dipendenti. 


Le strutture in cui viene svolta l’attività sono costituite da locali destinati a deposito /magazzino (205 mg) e uffici 


(66 mq). 
I prodotti sono destinati principalmente alle imprese manifatturiere (55% dei ricavi) oppure ad altri grossisti 
(17%). 


La distribizione dei prodotti avviene sia all’ingrosso con vendita sul territorio (54% dei ricavi) che in sede (41%). 
L'area dimercato si estende dalla regione all’intero territorio nazionale. 


Per l’approvvigionamento dei prodotti si rivolgono tanto ai produttori nazionali (43% degli acquisti) quanto alle 
imprese di produzione e/o commerciali estere (29%). 
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CLUSTER 6 — GROSSISTI DI GRANDI DIMENSIONI CHE OPERANO PREVALENTEMENTE NEL SETTORE 
AGRICOLO E DEL GIARDINAGGIO 


NUMEROSITÀ: 56 
Il cluster raggruppa imprese di grandi dimensioni che operano prevalentemente nella distribuzione di\prodotti 
per il mercato agricolo e del giardinaggio (47% dei ricavi) e zootecnico (4%). 


La vendita dei prodotti avviene per la maggior parte in sede (59% dei ricavi) ma si effettua anche la/vendita sul 


territorio (33%), per la quale si dispone di 3-4 agenti non esclusivi (nel 23% dei casi). 
Le dimensioni dei locali destinati allo svolgimento dell’attività sono superiori a quelle mediamente rilevate nel 
settore: i depositi/magazzini occupano 1.346 mq, gli uffici 119 mq e gli spazi all’aperto/per il carico e scarico 
delle merci 1.340 mq. Poiché effettuano la vendita in sede sono presenti anche locali destinati all'esposizione e 
alla vendita della merce (305 mq nel 59% dei casì). 


Le imprese appartenenti al cluster sono in prevalenza società di capitali (64% dei casî\e)società di persone (29%). 
Tra i 7 addetti (di cui 5 dipendenti) complessivamente occupati nell’attività sono, presenti un magazziniere e 2 
venditori diretti (nel 30% dei casi). 


Data la natura dei prodotti trattati, la tipologia di clientela prevalente è costituita ‘dai produttori agricoli (42% dei 
ricavi) e dalle imprese manifatturiere (20%). L'area di mercato si estende\dalla provincia all’intero territorio 
nazionale. 

La principale fonte di approvvigionamento è rappresentata dai produttori (53% degli acquisti) e dai grossisti 
(18%) nazionali. 

I soggetti appartenenti al cluster dispongono in media di 2 automezzi commerciali e 1-2 automezzi con portata 
superiore a 3,5 tonnellate. 

CLUSTER 7 — GROSSISTI DESPECIALIZZATI 

NUMEROSITÀ: 261 


Le aziende appartenenti al cluster si caratterizzano” per un’offerta non specializzata, nel senso che 
commercializzano prodotti destinati a più settori: edilizio (9% dei ricavi), elettrico e meccanico (9%), alimentare 
(8%), zootecnico (8%), farmaceutico (7%), altri mercati (28%). 


Per lo svolgimento dell’attività dispongono di lecali'destinati a magazzino/deposito (130 mg) e uffici (50 mg). 


Il cluster comprende sia società di capitali (56%vdei casi) che altre tipologie di imprese: società di persone (23%) 
e ditte individuali (21%). Le aziende occupano”in media 3 addetti di cui un dipendente. 

Tra le modalità di vendita prevale l’ingrosso con vendita sul territorio (68% dei ricavi). La tipologia di clientela è 
costituita da imprese manifatturiere (4#/% dei ricavi), artigiani (12%) e grossisti (11%). L’area di mercato si 
estende dalla regione all'intero territorio nazionale. 


Le aziende appartenenti al clustetricorrono a più fonti di approvvigionamento: produttori nazionali (45% degli 
acquisti), imprese di produzioritteYo commercializzazione estere (24%) e grossisti nazionali (20%). 


CLUSTER 8 — GROSSISTI, SPECIALIZZATI NEL SETTORE DELL’ANTINQUINAMENTO E TRATTAMENTO 
DELLE ACQUE 

NUMEROSITÀ: 53 

Il cluster raggruppa le'imprese specializzate nella distribuzione di prodotti antinquinamento e per il trattamento 

delle acque (66%\der ricavi). I principali mercati serviti sono quello ambientale e della depurazione (42% dei 

ricavi), quello téssile/conciario (9%) e quello automobilistico (7%). 

La maggior parte delle aziende appartenenti al cluster sono società di capitali (55% dei casì). Le rimanenti sono 


quasi equamente suddivise tra società di persone (21%) e ditte individuali (24%). Nell’attività sono coinvolti 3 
addetti di\cui 2 dipendenti. 


La struttura di vendita è costituita da locali destinati a deposito /magazzino (213 mq) e uffici (52 mg). 


La modalità di vendita prevalente è l’ingrosso con vendita sul territorio (72% dci ricavî). Tra lc tipologie di 
clientela rientrano le imprese manifatturiere (30% dei ricavi), gli enti pubblici e privati (21%) ed altri grossisti 
(17%). L’area di mercato si estende dalla regione all’intero territorio nazionale. 
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I principali fornitori dei prodotti commercializzati sono produttori (42% degli acquisti) e grossisti (30%) 
nazionali. 


CLUSTER 9 — GROSSISTI SPECIALIZZATI NEL SETTORE DELLA DETERGENZA 
NUMEROSITÀ: 133 


AI cluster appartengono le imprese specializzate nella commercializzazione di prodotti sgrassanti e\detergenti 
(56% dei ricavi) destinati al mercato automobilistico (48% dei ricavi) e della detergenza (13%). 


Si tratta di imprese di piccole dimensioni, spesso condotte in forma di ditta individuale (44%sdei casi), che 
operano con una struttura di dimensioni contenute sia in termini di risorse (in media 2 addetti) che di spazi 
disponibili: i locali destinati a deposito /magazzino occupano in media 145 mq e gli uffici 25.mq} 


La modalità di commercializzazione prevalente è l’ingrosso con vendita sul territorio (72% dei ricavi). I principali 
clienti delle aziende del cluster sono artigiani (37% dei ricavi), seguiti dalle imprese manifatturiere (19%) e dai 
commercianti al dettaglio (18%). L’area di mercato è prevalentemente provinciale e regionale. 


Il principale canale di approvvigionamento è rappresentato dai produttori nazionali presso cui effettuano il 73% 
degli acquisti. Un quarto dei soggetti è concessionario /esclusivista di un produttore» 


I soggetti appartenenti al cluster dispongono di un automezzo commerciale. 
CLUSTER 10 — GROSSISTI SPECIALIZZATI NEL SETTORE AGRICOLO E DBL’/GIARDINAGGIO 
NUMEROSITÀ: 181 


I soggetti appartenenti al cluster si caratterizzano per la distribuzioné di prodotti destinati quasi esclusivamente al 
mercato agricolo e del giardinaggio (94% dei ricavi). 


Le strutture sono formate da locali destinati a deposito /magazzino (190 mq), uffici (27 mg) e spazi all'aperto per 
il carico e scarico della merce (172 mg). In alcuni casi sono/presénti anche piccoli locali destinati alla vendita al 
dettaglio; infatti, una parte dei ricavi deriva da tale tipologia di vendita (21% per il 40% dei soggetti). 


Le imprese appartenenti al cluster sono suddivise quasi equamente tra società di capitali (30% dei casi), società di 
persone (31%) e ditte individuali (39%) ed occupano mediamente 2 addetti. 


La commercializzazione avviene prevalentemente attraverso l’ingrosso con vendita in sede (58% dei ricavi). 
Essendo specializzate nel settore agricolo, per lejaziende appartenenti al cluster la principale tipologia di clientela 
è costituita dai produttori agricoli (65% dei ficayi). L'area di mercato si estende dalla provincia alle regioni 
limitrofe. 


Per l’approvvigionamento di merce ricorrono 4 produttori (50% degli acquisti) e grossisti (22%) nazionali. 
I soggetti appartenenti al cluster dispongono di un automezzo commerciale. 


CLUSTER 11 — GROSSISTI SPECIALIZZATI NEL SETTORE DEI REAGENTI E/O STRUMENTAZIONE PER 
RICERCA E DIAGNOSTICA 


NUMEROSITÀ: 28 


Al cluster appartengono aziende specializzate nel commercio di reagenti c/o strumentazione per ricerca e 
diagnostica (83% dei ricayi) the servono il mercato ospedaliero /universitario e dei laboratori di analisi (74% dei 
ricavi) e quello farmaceutico (13%). 


Per l’esercizio dell’attività dispongono di locali destinati a deposito /magazzino (126 mq) e uffici (116 mq). 
Si tratta in prevalefiza di società di capitali (71% dei casi) in cui risultano occupati 5 addetti di cui 3 dipendenti. 


Coerentemente‘con la specializzazione, la clientela è formata prevalentemente da enti pubblici e privati (58% dei 
ricavi), oltre che da imprese di produzione (19%). L'area di mercato è prevalentemente nazionale. 


La modalità, di commercializzazione prevalente è l’ingrosso con vendita sul territorio (85% dei ricavi). Si 
avvalgono ‘di 3-4 agenti monomandatari (nel 21% dei casî) e di 4-5 agenti plurimandatari (nel 46% dei casi). 


I principali fornitori sono produttori o grossisti nazionali (54% degli acquisti), anche se la quota di acquisti 
effettuati presso produttori o distributori stranieri (38%) è superiore alla media del settore. Un quarto dei soggetti 
è concessionario /esclusivista di un produttore. 


Per quanto riguarda i beni strumentali dispongono (nel 50% dei cast) di 1-2 celle refrigeranti. 
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DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO 


Una volta suddivise le imprese in gruppi omogenei è necessario determinare, per ciascun gruppo omogeneo, la 
funzione matematica che meglio si adatta all’andamento dei ricavi delle imprese appartenenti al gruppo ‘indesame. 
Per determinare tale funzione si è ricorso alla Regressione Multipla?. 


La stima della “funzione di ricavo” è stata effettuata individuando la relazione tra il ricavo (variabile dipendente) 
e alcuni dati contabili e strutturali delle imprese (variabili indipendenti). 


E° opportuno rilevare che prima di definire il modello di regressione si è proceduto ad effettuare un'analisi sui 
dati delle imprese per verificare le condizioni di “normalità economica” nell'esercizio dell’attività e per scartare le 
imprese anomale; ciò si è reso necessario al fine di evitare possibili distorsioni nella déterminazione della 
“funzione di ricavo”. 

In particolare sono state escluse le imprese che presentano: 

«+ costo del venduto dichiarato negativo; 

+ costie spese dichiarati nel quadro M superiori ai ricavi dichiarati. 


Successivamente sono stati utilizzati degli indicatori economico-contabili specifici delle attività in esame: 

+ rotazione del magazzino = (costo del venduto* / giacenza media9); 

» valore aggiunto per addetto = (ricavi - costo del venduto - spese per acquisti di servizi - costo per la 
produzione di servizi) / (numero addetti # 1.000); 

» margine operativo lordo sulle vendite = (ricavi - costo delvenduto - spese per acquisti di servizi - costo 


per la produzione di servizi - spese per lavoro dipendente e/per, altre prestazioni diverse da lavoro dipendente 
afferenti l’attività dell'impresa) * 100 / ricavi. 


Per ogni gruppo omogeneo è stata calcolata la distribuzione ventilica di ciascuno degli indicatori 
precedentemente definiti e poi sono state selezionaté le imprese che presentavano valori degli indicatori 
contemporaneamente all’interno di un determinato intervallo, per costituire il campione di riferimento. 


Per la rotazione del magazzino sono stati scelti i seguenti intervalli: 


«dal 1° ventile, peri cluster 2 c 11; 
«dal 2° al 19° ventile, per i cluster 1, 3, 4, 5,66, 778,9 e 10. 


Per il valore aggiunto per addetto sono statàscelti i seguenti intervalli: 

* dal 1° ventile, peri cluster 2, e 11; 

«dal 2° al 19° ventile, per i cluster 14,3),4, 5, 6,7, 8,9 e 10. 

Per il margine operativo lordo sulle vendite sono stati scelti i seguenti intervalli: 


° La Regressione Multipla è una tecnica) statistica che permette di interpolare i dati con un modello statistico-matematico che descrive 
l’andamento della variabile dipendente in funzione di una serie di variabili indipendenti relativamente alla loro significatività statistica. 
Costo del venduto = Esistenze iniziali + acquisti di merci e materie prime — rimanenze finali 
Giacenza media = (Esistenze iniziali + rimanenze finali) sa 
6 o. : : : î . RR 
Le frequenze relative ai dipendenti sono state normalizzate all’anno in base alle giornate retribuite. 


numero addetti = d + numero dipendenti a tempo pieno + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero 
(ditte individuali) \\ assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati 
e continuativi che prestano attività prevalentemente nell’impresa + numero collaboratori dell'impresa familiare e 


coniuge dell'azienda coniugale + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente 


nell’impresa 
numeto addetti = Numero dipendenti a tempo pieno + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero 
(sofieta) assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati 


e continuativi che prestano attività prevalentemente nell'impresa + numero associati in partecipazione che 
i i i i val Ii 
apportano lavoro prevalentemente nell’impresa + numero soci con occupazione prevalente nell'impresa + numero 


amministratori non soci 
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«dal 1° ventile, per i cluster 2 e 11, 
+ clal 2° al 19° ventile, per i cluster 1, 3, 6 e 8; 
+ dal 3° al 19° ventile, per i cluster 4, 5, 7,9 e 10. 


Così definito il campione di imprese di riferimento, si è proceduto alla definizione della “funzione di ricavo” per 
ciascun gruppo omogeneo. 


Per la determinazione della “funzione di ricavo” sono state utilizzate sia variabili contabili (ghadro M del 
questionario) sia variabili strutturali. La scelta delle variabili significative è stata effettuata con il Metodo stepwise. 
Una volta selezionate le variabili, la determinazione della “funzione di ricavo” si è ottenuta applicando il metodo 
dei minimi quadrati generalizzati, che consente di controllare l'eventuale presenza di variabilità legata a fattori 
dimensionali (eteroschedasticità). 

Affinché 11 modello di regressione non risentisse degli effetti derivanti da soggetti anomali (outliers), sono stati 
esclusi tutti coloro che presentavano un valore dei residui (R di Student) al di fuori dell'intervallo compreso tra i 
valori -2,5 e +2,5. 


Nell’allegato 6.A vengono riportate le variabili ed i rispettivi coefficienti della “fufizione di ricavo”. 


APPLICAZIONE DEGLI ST'UDI DI SET'TORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI 


Per la determinazione del ricavo della singola impresa sono previste due fasi: 

è l’Analisi Discriminante”; 

è la stima del ricavo di riferimento. 

Nell’allegato 6.B vengono riportate le variabili strutturali risultate significative nell’Analisi Discriminante. 


Non si è proceduto nel modo standard di operare dell’AnalisiDiscriminante in cui si attribuisce univocamente un 
contribuente al gruppo di massima probabilità; infatti,\a parte il caso in cui la distribuzione di probabilità si 
concentri totalmente su di un unico gruppo omogeneo, sono considerate sempre le probabilità di appartenenza a 
ciascuno dei gruppi omogenei. 


Per ogni impresa viene determinato il ricavo di riferimento puntuale ed il relativo intervallo di confidenza. 


Tale ricavo è dato dalla media dei ricavi di .fifesimento di ogni gruppo omogeneo, calcolati come somma dei 
prodotti fra i coefficienti del gruppo stessove le variabili dell'impresa, ponderata con le relative probabilità di 
appartenenza. 


Anche l’intervallo di confidenza è ottenuto come media degli intervalli di confidenza, al livello del 99,99%, per 
ogni gruppo omogeneo ponderata con le/relative probabilità di appartenenza. 


L’AnalisthDiscriminante è una tecnica che consente di associare ogni impresa ad uno dei gruppi omogenei individuati per la sua attività, 


attravetso.la' definizione di una probabilità di appartenenza a ciascuno dei gruppi stessi. 
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ALLEGATO 6.B 


VARIABILI DELL’ANALISI DICRIMINANTE 


QUADRO A: 
- umero delle giornate retribuite per i dipendenti a tempo pieno 
«Numero delle giornate retribuite per i dipendenti a tempo parziale 
«Numero delle giornate retribuite per gli apprendisti 

Numero delle giornate retribuite per gli assunti con contratto di formazione e lavoro o a\termine e lavoranti 
a domicilio 
» Numero dicollaboratori coordinati e continuativi che prestano attività prevalentemente nell'impresa 


. umero di collaboratori dell'impresa familiare e coniuge dell'azienda coniugale 
° umero di associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente nell'impresa 


è Numero di soci con occupazione prevalente nell'impresa 


A umero di amministratori non soci 


QUADRO B: 

*  Mqlocali destinati a deposito /magazzino 

+ Mqlocali perla vendita all'ingrosso e l'esposizione della merce 

*  Mglocali destinati a laboratorio di analisi 

*  Mqlocali destinati a produzione di miscele o ad altre lavorazioni 

*-  Mqdegli spaziall'aperto destinati alle operazioni di carico‘ scarico 
QUADRO G: 

«+ Tipologia dell'offerta: Prodotti chimici di base e commédities 

«Tipologia dell'offerta: Sgrassanti e detergenti 

« Iipologia dell'offerta: Colle, adesivi, vernici, smalti ed inchiostri 
«Tipologia dell'offerta: Materie plastiche e ausiliati 

+ Tipologia dell'offerta: Resine, cere, gomme naturali, sintetiche e affini 
«Tipologia dell'offerta: Reagenti e/o strumentazione per ricerca e diagnostica 
+ Tipologia dell'offerta: Coloranti e ausiliaritper industrie tessili e conciarie 
«Tipologia dell'offerta: Prodotti antiftquinamento e per il trattamento delle acque 


«Tipologia dell'offerta: Prodotti pet.l'agricoltura, fertilizzanti, antiparassitari 

* Tipologia di mercati servita: Ospedaliero /universitario e laboratori di analisi 

«Tipologia di mercati servita: ‘Lessile e della concia 

« l'ipologia di mercati servita: Automobilistico e mercati collegati (carrozzerie, officine meccaniche) 
«- Tipologia di mercati servita: Agricolo e del giardinaggio 


«Tipologia di mercatàisetvita: Ambientale e della depurazione 


«Tipologia di mercati servita: Della detergenza 

* Tipologia di mercati servita: Chimico (pitture, vernici ed inchiostri) 
» Tipologia dimercati servita: Chimico (gomme e materie plastiche) 
»- Tipologia dimercati servita: Chimico (adesivi e sigillanti) 


+  Tipologiadi mercati servita: Petrolchimico 


+ Tipologia di mercati servita: Chimico (altri settori) 
QUADRO H: 
«-  (Addettiall'attività d'impresa: Addetti all'analisi chimica — Dipendenti — numero giornate retribuite 


«Addetti all'attività d'impresa: Addetti alla produzione/miscelazione — Dipendenti — numero giornate 
retribuite 


— 198 — 


ALLEGALO: 7 


NOTA TECNICA E M&YTODOLOGICA 


STUDIO DI SETTORE SM84U 


6-2-2004 Supplemento ordinario alla GAZZETTA UFFICIALE Serie generale - n. 30 


NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE 


Di seguito vengono esposti i criteri seguiti per la costruzione dello studio di settore. 

Oggetto dello studio sono le attività economiche: 

*  51610- Commercio all’ingrosso di macchine utensili per la lavorazione dei metalli e del legno; 

è 5162.0- Commercio all'ingrosso di macchine per le costruzioni; 

«51.630 — Commercio all’ingrosso di macchine per l’industria tessile, di macchine pèt cicire e per maglieria; 

* 51.65.0— Commercio all’ingrosso di altre macchine per l'industria, il commercio.@&la navigazione; 

+ 51.66.0— Commercio all'ingrosso di macchine, accessori e utensili agricoli, inélùsr/ trattori. 

La finalità perseguita è di determinare un “ricavo potenziale” tenendo conto non solo di variabili contabili, ma 
anche di variabili strutturali in grado di determinare il risultato di un’impresa. 


A tale scopo, nell’ambito dello studio, vanno individuate le relazioni tra le variabili contabili e le variabili 
strutturali, per analizzare i possibili processi produttivi c i diversi modelli organizzativi  impicgati 
nell’espletamento dell’attività. 


AI fine di conoscere le informazioni relative alle strutture produttive in oggetto si è progettato ed inviato ai 
contribuenti interessati un questionario per rilevare tali informazioni (il codice del questionario relativo allo 
studio in oggetto è SM84). 

Il numero dei questionari inviati è stato pari a 7.402. I questionari restituiti sono stati 5.683, pari al 76,8% degli 
inviati. 


La seguente tabella riporta i dati analitici per ogni codice di attività: 


% sul 
totale 
questionari 
inviati 
51.61.0 — Commercio all'ingrosso di macchine 
utensili per la lavorazione dei metalli e del leg 


51.62.0 — Commercio-all’ingrosso di macchine 
per le costruzioni 


51.63.0 — Commercio all'ingrosso di macchine 
per l’industriaàtessile, di macchine per cucire e 
per maglieria 


51.65.0 — Commercio all’ingrosso di altre 
macchine per l'industria, il commercio e la 
igazione 


51.66.0 — Commercio all'ingrosso di macchine, 
accessori e utensili agricoli, inclusi i trattori 1.224 97 79,8| 


Sui questionari sono state condotte analisi statistiche per rilevare la completezza, la correttezza e la coerenza delle 
informaZioni in essi contenute. 


Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione dello studio, lo scarto di 1.604 questionari, pari al 28,2% 
dei questionari rientrati. 
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I principali motivi di scarto sono stati: 

+ ricavi dichiarati maggiori di 5.164.569 euro (10 miliardi di lire); 

+ quadro M del questionario (elementi contabili) non compilato; 

+ presenza di attività secondarie con un’incidenza sui ricavi complessivi superiore al 20%; 

* errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia di vendita (quadro G del questionario); 
* errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia di offerta (quadro G del questionario); 


+ errata compilazione delle percentuali relative all'ambito di utilizzo dei prodotti commercializzati (quadro G 
del questionario); 


* errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia della clientela (quadro G del questionario); 


* errata compilazione delle percentuali relative alle modalità d’acquisto (quadro H del questionario); 


+ incongruenze fra i dati strutturali e i dati contabili contenuti nel questionario. 


A seguito degli scarti effettuati, il numero dei questionari oggetto delle successive analisi è risultato pari a 4.079. 


IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Per segmentare le imprese oggetto dell’analisi in gruppi omogenei sulla base degli aspetti strutturali, si è ritenuta 

appropriata una strategia di analisi che combina due tecniche statistiche 

* una tecnica basata su un approccio di tipo multivariato, che si è configurata come un'analisi fattoriale del tipo 
Anabyse des données e nella fattispecie come un’ Analsi in Componenti Principali +; 


* un procedimento di Cluster Analysis ?. 


L'utilizzo combinato delle due tecniche è preferibile rispetto a un'applicazione diretta delle tecniche di clustering. 


In effetti, tanto maggiore è il numero di variabili su cubeffettuare il procedimento di classificazione, tanto più 
complessa e meno precisa risulta l'operazione di clustering. 


Per limitare l'impatto di tale problematica, la classificazione dei contribuenti è stata effettuata a partire dai risultati 
dell’analisi fattoriale, basandosi quindi su un numero fidotto di variabili (i fattori) che consentono, comunque, di 
mantenere il massimo delle informazioni originarie. 


In un procedimento di clustering di tipo multidimensionale, quale quello adottato, l’omogencità dei gruppi deve 
essere interpretata, non tanto in rapportoCalle caratteristiche delle singole variabili, quanto in funzione delle 
principali interrelazioni esistenti tra le variabili esaminate che contraddistinguono il gruppo stesso e che 
concorrono a definirne il profilo. 


Le variabili prese in esame nell’Analisivià Componenti Principali sono quelle presenti in tutti i quadri di cui si 
compone il questionario ad eccezione del quadro M che contiene gli stessi dati contabili presenti nella 
dichiarazione dei redditi. Tale scelta nasce dall'esigenza di caratterizzare le imprese in base ai possibili modelli 
organizzativi, alle diverse tipologie,di prodotti venduti, alle varie modalità di acquisto, etc.; tale caratterizzazione è 
possibile solo utilizzando le informazioni relative alle strutture operative, al mercato di riferimento e a tutti quegli 
elementi specifici che carattèrizzano le diverse realtà economiche e produttive di una impresa. 


I fattori risultanti dall’Analisi in Componenti Principali vengono analizzati in termini di significatività sia 
economica sia statisticaal fine di individuare quelli che colgono i diversi aspetti strutturali delle attività oggetto 
dello studio. 


1 L’Analisi in Componenti Principali è una tecnica statistica che permette di ridurre il numero delle variabili originarie di una matrice di 
dati quantitativi in, un numero inferiore di nuove variabili dette componenti principali tra loro ortogonali (indipendenti, incorrelate) che 
spieghino il'massimo possibile della varianza totale delle variabili originarie, per rendere minima la perdita di informazione; le componenti 


principali (fattori) sono ottenute come combinazione lineare delle variabili originarie. 


2 La Cluster Analysis è una tecnica statistica che, in base ai fattori dell’analisi in componenti principali, permette di identificare gruppi 
omogenei di imprese (cluster); in tal modo le imprese che appartengono allo stesso gruppo omogeneo presentano caratteristiche strutturali 


simili. 
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La Cluster Analysis ha consentito di identificare dieci gruppi omogenei di imprese. 


DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


L’analisi ha evidenziato le principali caratteristiche del comparto del commercio di macchinari, utilizzati da 
imprese, che possono essere, sia di produzione (lavorazione del legno, aziende tessili, ecc.) chie /di servizi 
(costruzioni, trasporti, commercio e agricole). Non sono rari comunque i casi di aziende che vendono al 
dettaglio, alcuni esempi sono rappresentati dalle macchine utilizzate per il giardinaggio e l’hobbystica. 

I fattori che caratterizzano principalmente le realtà oggetto di analisi sono: 

è  Serviziofferti, 

+ Ambito diutilizzo dei prodotti venduti; 

* Modalità organizzativa. 


Il fattore servizi offerti ha consentito di identificare i cluster delle imprese con, una vasta offerta di servizi 
accessori, tra cui i più rilevanti sono collaudo, installazione, consulenza tecnica/è formazione (cluster 2, 4, 5 e 7). 
Il settore di utilizzo dei prodotti venduti ha contraddistinto quelle realtà specializzate in uno specifico settore 
(cluster 1, 2, 6, 7, 9 e 10) dall’ ingrosso despecializzato (cluster 3, 4 e 8). 

La modalità organizzativa ha permesso di individuare le imprese opetanti prevalentemente su territorio tramite 
venditori/ agenti (cluster 5 e 8). 


Nelle successive descrizioni dei cluster emersi dall’analisi, salvo*segnalazione contraria, l’indicazione di valori 
numerici riguarda valori medi. 


Di seguito vengono riportate le descrizioni di ciascuno dei gruppi omogenei (cluster). 
CLUSTER 1- GROSSISTI SPECIALIZZATI NELLA VENDITA(DI MACCHINARI PER L'EDILIZIA 
NUMEROSITÀ: 319 


Questo gruppo è caratterizzato dalla presenza di imprése che ottengono la maggior parte dei ricavi dalla vendita 
di prodotti utilizzati nel settore edile (72% dei ricavi). 


I prodotti trattati sono prevalentemente macchine (35% dei ricavi) e attrezzature (34%). 


Il 64% delle imprese del cluster ha indicato di aver effettuato il noleggio di macchinari ed attrezzature, da cui 
deriva il 17% dei ricavi. 


Al cluster appartengono sia grossisticòn’vendita al banco (77% dei ricavi per il 61% dei soggetti) che sul 
territorio tramite venditori/agenti (62% déi ricavi per il 34% dei soggetti). 


Gli spazi destinati all’esercizio dell'attività si articolano in: locali destinati a deposito / magazzino (405 mg), locali 

per la vendita e l'esposizione della\merce (147 mg), locali destinati ad uffici (54 mg), spazi all'aperto destinati alle 

operazioni di carico e scarico delle merci (401 mq) e locali adibiti ad assistenza tecnica (176 mq per il 39% dei 

soggetti). Il cluster è formato da'aziende che sono per il 74% società e per l'esattezza il 23% società di persone e 

il 51% società di capitali. Il personale occupato nell’attività dell'impresa è pari a 5 addetti, di cui 3 dipendenti. 

La clientela è costituita‘quasi esclusivamente da imprese (87% dei ricavi), su un’area di mercato che va dal livello 

provinciale al regionale. 

Gli acquisti vensone-effettuati perlopiù presso imprese produttrici in Italia, stia per prodotti standard (47% degli 

acquisti) che commercializzati su licenza esclusiva e/o personalizzati (60% degli acquisti per il 27% dei soggetti) e 

grossisti (26%, degli acquisti per il 48% dei soggetti). 

CLUSTER 2'- GROSSISTI CHE VENDONO PREVALENTEMENTE PRODOTTI PER IL SETTORE AGRICOLO E 
DELL’HOBBYSTICA/GIARDINAGGIO 


NUMEROSITÀ: 161 


A questo cluster appartengono grossisti che vendono prevalentemente prodotti utilizzati nel settore agricolo 
(46% dei ricavi) e dell’hobbystica/ giardinaggio (12%). I prodotti commercializzati sono in larga parte macchine 
(44% dei ricavi), attrezzature (19%) e ricambi (13%). 
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Queste aziende, oltre ai prodotti, offrono anche dei servizi accessori quali: l'installazione (60% dei soggetti), il 
collaudo (71%) e la consulenza tecnica e formazione (57%). Inoltre, più rilevante rispetto agli altri cluster (19%) 
la percentuale di imprese che offrono la consulenza finanziaria. 


Le superfici destinate allo svolgimento dell'attività sono maggiori rispetto agli altri cluster e si articolano in locali 
destinati a deposito/ magazzino (446 mg), locali per la vendita e l'esposizione della merce (407 mq), locali 
destinati ad uffici (71 mq), locali adibiti ad assistenza tecnica (179 mg), spazi all’aperto destinati alle operazioni di 
carico e scarico delle merci (351 mg) c locali adibiti alla vendita al dettaglio 133 mg). Il cluster è formato da 
aziende che sono per il 79% società. Il personale impiegato nell’attività è pari a 7-8 addetti, di cui 5. dipendenti. 


Si tratta prevalentemente di grossisti con vendita al banco (53% dei ricavi) e al dettaglio (18%) .\ Inoltre nel 52% 
dei casi sono concessionari di aziende di produzione. 


Anche in questo cluster la clientela è rappresentata prevalentemente dalle imprese (68% v dei ricavi), inoltre, 
coerentemente con la modalità di vendita al dettaglio, rispetto agli altri cluster spiccano i\ricavi provenienti dalla 
clientela privata (15%). L’area di mercato va dal livello provinciale al regionale. 


L’approvvigionamento avviene principalmente presso: imprese produttrici in Italia per prodotti standard (42% 
degli acquisti) e per prodotti commercializzati su licenza esclusiva c/o personalizzati (22%), importatori/ 
concessionari di marche estere (16%) e altri grossisti (13%). 


CLUSTER 3 — GROSSISTI CHE VENDONO PRODOTTI UTILIZZATI IN VARISETTORI ECONOMICI 
NUMEROSITÀ: 634 


La gamma di prodotti offerti è rappresentata prevalentemente da*macchine (40% dei ricavi), ricambi (15%), 
impianti (48% dei ricavi per il 17% delle imprese) e attrezzature (36%adei ricavi per il 32% delle imprese). 


A questo cluster appartengono imprese che vendono prodotti commercializzati in vari ambiti tra cui spiccano la 
lavorazione del legno (64% dei ricavi per il 16% dei soggetti), lalavorazione metalli/meccanica (53% dei ricavi 
per il 22%) e il movimento terra (65% dei ricavi per il 17%), 


Le modalità di vendita sono perlopiù l’ingrosso a libéro servizio (91% dei ricavi per il 42% dei soggetti), 
l’ingrosso con vendita al banco (63% dei ricavi per il 12% dei soggetti) e l’ingrosso con vendita sul territorio 
(53% dei ricavi per il 12%). 


Gli spazi fisici destinati all'esercizio dell'attività si articolano prevalentemente in: locali destinati a deposito e 
magazzino (138 mq) e locali destinati ad uffici (37 mg), mentre 1 locali per la vendita e l'esposizione della merce 
sono presenti per il 18% dei soggetti per unàtotale di 154 mq. Le aziende appartenenti a questo gruppo sono 
principalmente società sia di persone (24%), chie di capitali (46%). Gli addetti all’attività dell’azienda sono 2-3, 
con presenza di personale dipendente nel 36% dei casi. 


Il mercato di riferimento è costituito prevalentemente da imprese (77% dei ricavi), su un’area di mercato che va 
dal livello regionale al nazionale. Aleune aziende operano a livello internazionale, infatti il 48% dei ricavi per il 
34% dei soggetti deriva dall’export. 


I canali di approvvigionamento\\principali sono rappresentati da imprese produttrici in Italia per prodotti 
standard (34% degli acquisti)6e a'seguire imprese produttrici in Italia per prodotti commercializzati su licenza 
esclusiva e/o personalizzati, grossisti e imprese all'Estero. 


CLUSTER 4- GROSSISTI CON OFFERTA DIVERSIFICATA DI PRODOTTI E SERVIZI ACCESSORI 
NUMEROSITÀ: 548 


Le aziende appartenenti a questo gruppo affiancano all’attività di vendita l’offerta di servizi quali: l’installazione 
(89% dei soggetti) il collaudo (88%) e la consulenza tecnica e formazione (65%). I ricavi derivano 
prevalentemente ‘dalla vendita di macchine (37% dei ricavi), ma più rilevanti rispetto agli altri cluster risultano la 
vendita di impianti (18%) e l'assistenza tecnica (12%). 


I settori da utilizzo dei prodotti offerti sono svariati, i più rilevanti sono rappresentati dalla lavorazione del legno 
(60% dei ticavi per il 21% dei soggetti), la lavorazione dei metalli/ meccanica (66% dei ricavi per il 35% dei 
soggetti) e l’alimentare. 

A questo gruppo appartengono sia grossisti con vendita al banco (58% dei ricavi per il 21% dei soggetti) che a 
libero servizio (90% dei ricavi per il 48%). 
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Gli spazi fisici destinati all’esercizio dell'attività sono abbastanza contenuti e così articolati: locali destinati a 
deposito e magazzino (209 mg) e locali destinati ad uffici (47 mg); inoltre il 35% dei soggetti presenta 111 mq di 
locali adibiti ad assistenza tecnica e il 31% locali per la vendita e l'esposizione pari a 175 mg. Le aziende 
appartenenti a questo gruppo sono prevalentemente società (67%). Gli addetti all’attività dell’azienda sofio 3-4, 
nel 56% dei casi è presente personale dipendente. 


Il mercato di riferimento è costituito prevalentemente da imprese (84% dei ricavi), su un’area di mercatò che va 
dal livello regionale al nazionale. Talvolta l’area di mercato si estende fino al livello internazionale, \infatti per il 
32% dei soggetti il 26% dei ricavi deriva dall’expott. 


I canali di approvvigionamento principali sono rappresentati da: imprese produttrici in Italia per prodotti 
standard (35% degli acquisti), imprese produttrici in Italia per prodotti commercializzati su.licénza esclusiva e/o 
personalizzati (61% degli acquisti per il 35% dei soggetti) c seguono quelli da imprese all'Estero e grossisti. 


CLUSTER 5 -— GROSSISTI CON VENDITA PREVALENTEMENTE SU TERRITORIO TRAMITE 
VENDITORI/AGENTI E OFFERTA DI SERVIZI ACCESSORI 


NUMEROSITÀ: 580 


Le aziende appartenenti a questo cluster sono caratterizzate dalla presenza\di ‘vendita prevalentemente sul 
territorio, da cui deriva 1'80% dei ricavi. Tale vendita è effettuata tramite agenti}rappresentanti o altri intermediari 
(3 nel 50% dei casi) e venditori diretti (dipendenti) (2 nel 34% dei casi). Inoltre queste imprese oltre a 
commercializzare prodotti offrono anche dei servizi accessori quali: l'installazione (93% dei soggetti), il collaudo 
(92%) e la consulenza tecnica e formazione (77%). 


La struttura è composta principalmente da: locali destinati a deposito /magazzino (320 mq), locali destinati ad 
uffici (102 mg), locali adibiti ad assistenza tecnica (85 mg) c un'impresa su due ha indicato 162 mq di locali per la 
vendita e l’esposizione della merce. Si tratta nella maggior parte/dei\casi di società di capitali (69%). In termini di 
personale i valori sono al di sopra della media, infatti la struttura è composta da 8 addetti, di cui 5-6 dipendenti. 

I prodotti commercializzati sono rappresentati perlopiù da: macchine (38% dei ricavi), attrezzature (17%), 
ricambi (9%), accessori (6%) e impianti (33% dei ricaviper,il 34% dei soggetti); inoltre il 7% dei ricavi deriva 
dall’assistenza tecnica. 


AI cluster appartengono sia aziende che hanno indicato’ come attività prevalente quella di commercio all'ingrosso 
di macchine utensili per la lavorazione dei metalli é del legno (27% dei soggetti) che aziende di commercio 
all’ingrosso di altre macchine per l’industria, il commercio e la navigazione (60%). Il 28% dei soggetti presenta 
quale modalità organizzativa quella del concessionario, mentre nel 27% dei casi sono concessionari esclusivisti. 


La tipologia di clientela è rappresentata prevalentemente dalle imprese (83% dei ricavi). L'area di mercato di 
riferimento va dal livello regionale al nazionale e in alcuni casi si estende fino al livello internazionale, infatti il 
14% dei ricavi per il 35% dei soggetti deriva dall’export. 


Le aziende di questo gruppo si appyowvigionano nella maggior parte dei casi presso imprese produttrici in Italia 
per prodotti standard (36% degli acquisti), imprese produttrici in Italia per prodotti commercializzati su licenza 
esclusiva e/o pesosalizani (21%) \e imprese all'Estero (20%). 


CLUSTER 6 — IMPRESE DI PICCOLE DIMENSIONI SPECIALIZZATE NELLA VENDITA DI PRODOTTI PER IL 
SETTORE AGRICOLO 


NUMEROSITÀ: 350 


Questo cluster si contraddistingue per la vendita di prodotti utilizzati nell’ambito agricolo (73% dei ricavi) ai quali 
spesso si affiancano quelli dell’hobbystica/giardinaggio (26% dei ricavi per il 28% delle imprese). 

I prodotti trattati.somo prevalentemente macchine (37% dei ricavi), ricambi (28%) e attrezzature (13%). 

Le superfici destinate allo svolgimento dell'attività dalle aziende appartenenti a questo gruppo, società nel 60% 
dei casi, sono di*dimensioni contenute e si articolano in locali destinati a deposito /magazzino (211 mg), locali per 
la venditate l'esposizione della merce (88 mg) e spazi all'aperto destinati alle operazioni di carico e scarico delle 
merci; inoltre il 37% dei soggetti presenta locali adibiti alla vendita al dettaglio pari a 67 mg. Il personale addetto 
all’attività-dell’impresa è pari a 3-4 addetti; personale dipendente è presente nel 51% dei casi. 


La modalità di vendita nettamente prevalente è IPSE dalla vendita al banco (56% dei ricavi), alla quale 
un'impresa su due affianca quella al dettaglio (30% dei ricavi per il 51% dei soggetti). 
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La clientela di riferimento è rappresentata in larga parte da imprese (67% dei ricavi) e privati (15%), su un’area di 
mercato che va dal livello provinciale al regionale. 


Gli approvvigionamenti vengono effettuati principalmente presso imprese produttrici in Italia per prodotti 
standard (36% degli acquisti), grossisti (20%) e imprese produttrici in Italia per prodotti commercializzati su 
licenza esclusiva e/o personalizzati (64% degli acquisti per il 37% dei soggetti). 


CLUSTER 7 — GROSSISTI CHE VENDONO PREVALENTEMENTE ATTREZZATURE UTILIZZATE NEL 
SETTORE DEL COMMERCIO /PUBBLICI ESERCIZI 


NUMEROSITÀ: 349 


Questo gruppo è caratterizzato dalla presenza di imprese che ottengono la maggior parte dei ricavi dalla vendita 
di prodotti utilizzati nell’ambito del commercio/pubblici esercizi (63% dei ricavi) e alimentati (60% dei ricavi per 
il 24% dei soggetti). I prodotti commercializzati sono in larga parte attrezzature (75% denricavi), a cui le aziende 
affiancano l'offerta dei servizi di installazione (74% dei soggetti) e collaudo (52%). 


La dimensione della struttura è piuttosto ridotta con locali destinati principalmente a deposito /magazzino (143 
mq) e ad uffici (36 mg). Locali destinati alla vendita e l’esposizione della mercesono presenti per il 53% delle 
imprese (106 mg). Il cluster è formato da aziende che sono per il 61% società èquamente ripartite tra società di 
capitali e società di persone. Il personale addetto all’attività dell’impresa è pati a 3-4 addetti; sono presenti 2-3 
dipendenti per il 54% dei soggetti. 


A questo gruppo appartengono sta imprese che adottano quale modalità diyvendita prevalente quella sul territorio 
(82% dei ricavi per il 41% dei soggetti), che aziende che derivano gran‘tparte dei ricavi da ingrosso con vendita al 
banco (64% dei ricavi per il 32%) e a libero servizio (83% dei ricavi per il 20%). Il 22% dei soggetti sono 
concessionari di aziende di produzione. 


La clientela è costituita principalmente da imprese (78% dei ricavi) e da commercianti al dettaglio (52% dei ricavi 
per il 14% dei soggetti), su un’area di mercato che va dal livello provinciale al regionale. 


Gli acquisti vengono realizzati in prevalenza presso imprese produttrici in Italia per prodotti standard (57% degli 
acquisti), imprese produttrici in Italia per prodotti commercializzati su licenza esclusiva e/o personalizzati (63% 
degli acquisti per il 32% dei soggetti) e grossisti (25% degli acquisti per il 37%). 


CLUSTER 8 — GROSSISTI CON VENDITA /PREVALENTEMENTE SU TERRITORIO TRAMITE 
VENDITORI/AGENTI 


NUMEROSITÀ: 426 


Le aziende appartenenti a questo cluster4sono caratterizzate dalla presenza di vendita prevalentemente sul 
territorio tramite venditori/agenti, da cli deriva l’83% dei ricavi. T'ale vendita è effettuata tramite agenti, 
rappresentanti o altri intermediari (in média2). 


Le superfici destinate all’esercizio dell'attività si articolano in locali destinati a deposito /magazzino (302 mq) e 
locali destinati ad uffici (92 mg). Si tratta nella maggior parte dei casi di società di capitali (67% dei soggetti). Il 
personale addetto all’attività dell'impresa è rappresentato da 6 addetti, di cui 3-4 dipendenti. 


I prodotti commercializzati sono prevalentemente macchine (61% dei ricavi per il 40% delle imprese), 
componenti (63% dei ricavi ‘per il 42% delle imprese), ricambi (21% dei ricavi per il 53% delle imprese), accessori 
(33% dei ricavi per il 50%, delle imprese), utilizzati in svariati ambiti tra cui spiccano la lavorazione del legno, la 
lavorazione dei metalli/meccanica, l’alimentare, l’agricolo, l’elettrotecnico e la lavorazione materie 
plastiche /chimiche. 


La tipologia di clientela è rappresentata perlopiù da imprese (77% dei ricavi). L'area di mercato di riferimento va 
dal livello regionale al nazionale e in alcuni casi si estende fino al livello internazionale, infatti il 24% dei ricavi per 
il 34% delle aziendé proviene dall’export. 

Le aziende4di\ questo gruppo si approvvigionano prevalentemente presso imprese produttrici in Italia per 
prodotti standard (39% degli acquisti) e imprese all'Estero (24%). 
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CLUSTER 9 — GROSSISTI SPECIALIZZATI NELLA VENDITA DI PRODOTTI UTILIZZATI NEL SETTORE DELLA 
LAVORAZIONE DEI METALLI/MECCANICA 


NUMEROSITÀ: 402 


Questo cluster è caratterizzato dalla presenza di imprese che ottengono la maggior parte dei ricavi dalla vendita di 
prodotti utilizzati nell’ambito della lavorazione dei metalli/meccanica (73% dei ricavi). I prodotti tiattati sono 
prevalentemente utensili, sia industriali (43% dei ricavi) che manuali (31% dei ricavi per il 44% delle, imprese), 
macchine (46% dei ricavi per il 42%) e attrezzature (24 dei ricavi per il 45%). 


A questo gruppo appartengono sia aziende che ricorrono principalmente alla vendita sul territorio)(80% dei ricavi 
per il 40% dei soggetti), che aziende con vendita al banco (63% dei ricavi per il 40%) ed a libero servizio (84% 
dei ricavi per il 21%). 


Gli spazi destinati all’esercizio dell'attività si suddividono in: locali destinati a deposito /magazzino (199 mg), 
locali destinati ad uffici (50 mg), locali destinati a vendita c esposizione della merce)165 mq per il 39% dei 
soggetti). Il cluster è formato da aziende che sono società nel 71% dei casi. Il personale occupato nell’attività 
dell’impresa è pari a 4-5 addetti, e nel 54% dei casi si registra la presenza di 3 dipendenti. 


La clientela è costituita quasi esclusivamente da imprese (88% dei ricavi), su un’area di mercato che va dal livello 
provinciale al regionale. 


Gli acquisti più frequentemente vengono effettuati presso imprese produttrici in Italia per prodotti standard 
(42% degli acquisti), grossisti (30% degli acquisti per il 51% delle imprese)e importatori/concessionari di marche 
estere (34% degli acquisti per il 41% delle imprese). 


CLUSTER 10 — GROSSISTI SPECIALIZZATI NELLA VENDITA DI PRODOTTI PER IL SETTORE TESSILE 
NUMEROSITÀ: 306 


A questo cluster appartengono imprese che commercializzano prodotti utilizzati prevalentemente nel settore 
tessile (83% dei ricavi). I prodotti maggiormente vendutissono macchine (44% dei ricavi), ricambi (19%) e 
accessori (15%); inoltre il 58% delle aziende ha indicato ficavi derivanti dall’assistenza tecnica (12%). Ira i servizi 
offerti si evidenziano l’installazione nel 68% dei casi e il collaudo nel 58% dei casi. 


A questo gruppo appartengono sia le aziende che utilizzano principalmente la vendita sul territorio (71% dei 
ricavi per il 28% dei soggetti), che quelle con vendita a libero servizio (80% dei ricavi per il 22%) e al banco (68% 
dei ricavi per il 50%). 


Le superfici destinate all'esercizio dell'attività sono rappresentate da: locali destinati a deposito e magazzino (190 
mg), locali destinati ad uffici (39 mg), locali per la vendita c l'esposizione della merce (83 mq per il 50% dei 
soggctti) c locali adibiti ad assistenza tecnica (100 mq per il 51%). Le aziende del cluster, nel 70% dei casi società, 
occupano 4 addetti. Per il 58% delle imprese è presente personale dipendente (3). 


La clientela è costituita per 184% dei ricavi da imprese, su un’area di mercato che va dal livello regionale al 
nazionale, che spesso si estende, fino”al livello internazionale, infatti il 28% dei ricavi per il 42% dei soggetti 
deriva dall’export. 


Gli acquisti vengono principalmente effettuati presso imprese produttrici i in Italia per prodotti standard, grossisti, 
importatori/concessionari di marche estere e imprese produttrici in Italia per prodotti commercializzati su 
licenza esclusiva e/o personalizzati. Per il 62% delle imprese il 34% degli acquisti riguarda macchinari usati. 


DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO 


Una volta suddivise le imprese in gruppi omogenei è necessario determinare, per ciascun gruppo omogenco, la 
funzione matematica che meglio si adatta all'andamento dei ricavi delle imprese appartenenti al gruppo in esame. 
Per determinare tale funzione si è ricorso alla Regressione Multiplè. 


3 La Regressione Multipla è una tecnica statistica che permette di interpolare i dati con un modello statistico-matematico che descrive 


l’andamento della variabile dipendente in funzione di una serie di variabili indipendenti relativamente alla loro significatività statistica. 


— 207 — 


6-2-2004 Supplemento ordinario alla GAZZETTA UFFICIALE Serie generale - n. 30 


La stima della “funzione di ricavo” è stata effettuata individuando la relazione tra il ricavo (variabile dipendente) 
ce alcuni dati contabili c strutturali delle imprese (variabili indipendenti). 


E° opportuno rilevare che prima di definire il modello di regressione si è proceduto ad effettuare un'analisi sui 
dati delle imprese per verificare le condizioni di “normalità economica” nell’esercizio dell’attività e per scattare le 
imprese anomale; ciò si è reso necessario al fine di evitare possibili distorsioni nella determinazione della 
“funzione di ricavo”. 

In particolare sono state escluse le imprese che presentano: 

+ costo del venduto* dichiarato negativo; 


+ costie spese dichiarati nel quadro M superiori ai ricavi dichiarati. 


Successivamente sono stati utilizzati degli indicatori economico-contabili specifici delle attività in esame: 


» valore aggiunto per addetto = valore aggiunto8/(numero addetti**1000); 

» margine operativo lordo sulle vendite = (margine operativo lordo?*100) /ricavi; 

+ rotazione del magazzino = (costo del venduto /giacenza media 8). 

Per ogni gruppo omogeneo è stata calcolata la distribuzione ventilità di ciascuno degli indicatori 
precedentemente definiti e poi sono state selezionate le imprese che presentavano valori degli indicatori 
contemporaneamente all’interno di un determinato intervallo, per costituire il campione di riferimento. 

Per il valore aggiunto per addetto sono stati scelti i seguenti intervalli: 

+ dal 1° al 19° ventile, per i cluster 5 c 9; 

«+ dal 2° al 19° ventile, per 1 cluster 1, 2, 4,7,8 e 10; 

«+ dal 3° al 19° ventile, per i cluster 3 e 6. 


Per il margine operativo lordo sulle vendite sono stati scelti seguenti intervalli: 
+ dal 1° al 19° ventile, per i cluster 3, 4, 5, 6,7,9 e 10; 

* dal 2° al 19° ventile, per i cluster 1, 2 e 8. 

Per la rotazione del magazzino sono stati scelti seguenti intervalli: 


«cal 1° al 19° ventile, per i cluster 1, 2, 3, 45} 7, 8,9 e 10; 
«+ clal 2° al 19° ventile, per il cluster 6. 


Così definito il campione di imprese di riferimento, si è proceduto alla definizione della “funzione di ricavo” per 
ciascun gruppo omogeneo. 


4 Costo del venduto = Esistenze iniziali + acquisti di merci e materie prime — rimanenze finali. 
5 Valore Aggiunto = Ricavi - Costo del Venduto - Costo per la produzione di servizi - Spese per acquisti di servizi. 


5 Le frequenze relative ai dipendenti'sono state normalizzate all’anno in base alle giornate retribuite. 


numero addetti = 1+ mîmero dipendenti a tempo pieno + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero 

(ditte individuali) assuntiicon contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati 
e continuativi che prestano attività prevalentemente nell’impresa + numero collaboratori dell’impresa familiare e 
coniuge dell’azienda coniugale + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente 


nell'impresa 


numero addetti = Numero dipendenti a tempo pieno + mimero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero 

(società) assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati 
e continuativi che prestano attività prevalentemente nell’impresa + numero associati in partecipazione che 
apportano lavoro prevalentemente nell'impresa + numero soci con occupazione prevalente nell’impresa + numero 


amministratori non soci. 


? Margine Operativo Lordo = Ricavi — Costo del venduto - Costo per la produzione di servizi - Spese per lavoro dipendente e per altre 
prestazioni diverse da lavoro dipendente afferenti l'attività dell'impresa - Spese per acquisti di servizi 
è Giacenza media = (Esistenze iniziali + rimanenze finali) / 2. 
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73 


Per la determinazione della “funzione di ricavo” sono state utilizzate sia variabili contabili (quadro M del 
questionario) sia variabili strutturali. La scelta delle variabili significative è stata effettuata con il metodo stepwise. 
Una volta selezionate le variabili, la determinazione della “funzione di ricavo” si è ottenuta applicando il metodo 
dei minimi quadrati generalizzati, che consente di controllare l'eventuale presenza di variabilità legata & fattori 
dimensionali (eteroschedasticità). 


Affinché il modello di regressione non risentisse degli effetti derivanti da soggetti anomali (outliers), sono stati 
esclusi tutti coloro che presentavano un valore dei residui (R di Student) al di fuori dell'intervallo compreso tra i 
valori -2,5 e +2,5. 

Nella definizione della “funzione di ricavo” si è tenuto conto anche delle possibili differerize di risultati 
economici legate al luogo di svolgimento dell'attività. 

A tale scopo si sono utilizzati i risultati di uno studio relativo alla “territorialità del commercio a livello 
provinciale”?, che ha avuto come obiettivo la suddivisione del territorio nazionale in aree \wmogenee in rapporto 
al: 

+ grado di modernizzazione; 

* grado di copertura dei servizi di prossimità; 

* grado di sviluppo socio - economico. 

Nella definizione della funzione di ricavo le arce territoriali sono state rappresentate con un insieme di variabili 
dummy ed è stata analizzata la loro interazione con la variabile “costo del venduto”. Tali variabili hanno 


prodotto, ove le differenze territoriali non fossero state colte comipletamente nella Cluster Analysis, valori 
correttivi da applicare, nella stima del ricavo di riferimento, al coefficiente della variabile ‘ costo del venduto ”. 


Nell’allegato 7.A vengono riportate le variabili ed 1 rispettivi coefficienti della “funzione di ricavo”. 


APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI 


Per la determinazione del ricavo della singola impresa sono previste due fasi: 

e Analisi Discriminante!0, 

+e lastimadelricavo di riferimento. 

Nell’allegato 7.B vengono riportate le variabili strutturali risultate significative nell’Analisi Discriminante. 


Non si è proceduto nel modo standard di operare dell'Analisi Discriminante in cui si attribuisce univocamente un 
contribuente al gruppo di massima probabilità; infatti, a parte il caso in cui la distribuzione di probabilità si 
concentri totalmente su di un unico gruppo omogeneo, sono considerate sempre le probabilità di appartenenza a 
ciascuno dei gruppi omogenei. 


Per ogni impresa viene determinato il ricavo di riferimento puntuale ed il relativo intervallo di confidenza. 


‘L'ale ricavo è dato dalla media dei ricavi di riferimento di ogni gruppo omogeneo, calcolati come somma dei 
prodotti fra i coefficienti del gruppo stesso e le variabili dell’impresa, ponderata con le relative probabilità di 
appartenenza. 


Anche l’intervallo di confidenza è ottenuto come media degli intervalli di confidenza, al livello del 99,99%, per 
ogni gruppo omogeneo ponderata con le relative probabilità di appartenenza. 


2 I criteri e le conclusioni dello studio sono riportati nell'apposito Decreto Ministeriale. 
10 L’AnalisiMDisctiminante è una tecnica che consente di associare ogni impresa ad uno dei gruppi omogenei individuati perla sua attività, 


attraversò la\definizione di una probabilità di appartenenza a ciascuno dei gruppi stessi 
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ALLEGATO 7.B 


VARIABILI DELL’ANALISI DISCRIMINANTE 


Quadro A: 


«Numero delle giornate retribuite per i dipendenti a tempo pieno 

« Numero delle giornate retribuite per 1 dipendenti a tempo parziale 

* Numero delle giornate retribuite per gli apprendisti 

«Numero delle giornate retribuite per gli assunti con contratto di formazione e lavoro é a termine e lavoranti 
a domicilio. 

Quadro B: 


«+ Mqdeilocali perla vendita e l'esposizione della merce 


«*  Mqdeilocaliadibiti alla vendita al dettaglio e all'esposizione interna della mercé) 


Quadro G: 
* Tipologia di vendita: Ingrosso con vendita al banco 
+ Tipologia di vendita: Ingrosso con vendita sul territorio (tramite venditori/agenti) 
«Tipologia di vendita: Ingrosso a libero servizio 
+ Tipologia di vendita: Vendita al dettaglio autorizzata da apposita licenza 
Pologt ta PP 
+ Tipologia dell'offerta: Prodotti commercializzati - Impianti 
POologt ip 
«Tipologia dell'offerta: Prodotti commercializzati - Attrezzature 
è Tipologia dell'offerta: Prodotti commercializzati - Ricambi 
Pologt 
«Tipologia dell'offerta: Prodotti commercializzati - Accéssori 
« ‘Tipologia dell'offerta: Prodotti commercializzati - Componenti 


«Tipologia dell'offerta: Prodotti commercializzati Utensili industriali 


«Tipologia dell'offerta: Prodotti commercializzati - Utensili manuali 
«Tipologia dell'offerta: Servizi commercializzati - Noleggio di macchinari e attrezzature 


«Tipologia dell'offerta: Servizi commercializzati - Assistenza tecnica 

«+ Ambito diutilizzo dei prodotti commièrcializzati: Lavorazione dei metalli/Meccanica 
«Ambito diutilizzo dei prodotti commetcializzati: Alimentare 

* Ambitodiutilizzo dei prodotti commercializzati: Tessile 

«Ambito diutilizzo dei prodotti commercializzati: Agricolo 

* Ambito diutilizzo dei prodotti commercializzati: Movimento terra 

«Ambito diutilizzo dei prodotti commercializzati: Edilizia 


+ Ambito diutilizzo derpiodotti commercializzati: Commercio /Pubblici Esercizi 


* Ambito diutilizzo dei prodotti commercializzati: Hobbystica/Giardinaggio 

+e Altriserviziofferti: Installazione 

»  Altriservizi offerti; Collaudo 

e Altri servizivofferti: Consulenza tecnica e formazione 

e Altri servizi offerti: Consulenza finanziaria 

«Altri dati specifici: Ricavi derivanti dalla vendita al dettaglio di prodotti provenienti dal proprio magazzino 
all'ingrosso. 

Quadro.H: 

+ Modalità organizzativa: Concessionario 


«Modalità organizzativa: Concessionario esclusivista di un produttore 
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*  Addettiall'attività di impresa: Addetti alla vendita al dettaglio - Dipendenti: numero giornate retribuite 
+ Addettiall'attività di impresa: Agenti / rappresentanti e altri intermediari - Non dipendenti: numero 

*  Costie spese specifici: Spese per servizi, offerti alla propria clientela, affidati a terzi 

Quadro I: 


e Beni strumentali: Muletti e carrelli elettrici 


* Beni strumentali: Officina attrezzata per assistenza e riparazioni 
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NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE 


Di seguito vengono esposti i criteri seguiti per la costruzione dello studio di settore. 
Oggetto dello studio è l’attività economica: 


+ 52.26.0- Commercio al dettaglio di prodotti del tabacco e di altri generi di monopolio. 


La finalità perseguita è di determinare un “ricavo potenziale” tenendo conto non solo‘di variabili contabili, ma 
anche di variabili strutturali in grado di determinare il risultato di un’impresa. 


A tale scopo, nell’ambito dello studio, vanno individuate le relazioni tra le variabili contabili c lc variabili 
strutturali, per analizzare i possibili processi produttivi e i diversi modelli organizzativi impiegati 
nell’espletamento dell’attività. 


AI fine di conoscere le informazioni relative alle strutture produttive in oggetto si è progettato ed inviato ai 
contribuenti interessati un questionario per rilevare tali informazioni (il ‘codice del questionario relativo allo 
studio in oggetto è SM85). 

Il numero dei questionari inviati è stato pari a 17.085. I questionari restituiti sono stati 15.134, pari al 88,6% degli 
inviati. 

Sui questionari sono state condotte analisi statistiche per rilevare la\completezza, la correttezza e la coerenza delle 
informazioni in essi contenute. 


Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione delle, studio, lo scarto di 2.346 questionari, pari al 15,5% 
dei questionari rientrati. 


I principali motivi di scarto sono stati: 

* ricavi dichiarati maggiori di 5.164.569 curo (10 miliardi di lire); 

«quadro B del questionario (unità locali destinate all’attività di vendita) non compilato; 

* quadro M del questionario (elementi contabili) non compilato; 

+ esercizio dell’attività commerciale in più punti di vendita; 

» errata compilazione delle percentuali-relative ai prodotti merceologici venduti (quadro G del questionario); 
* errata compilazione delle percentuali relative alle modalità d’acquisto (quadro H del questionario); 

* incongruenze fra i dati strutturali e dati contabili contenuti nel questionario. 


A seguito degli scarti effettuati, ilmumero dei questionari oggetto delle successive analisi è risultato pari a 12.788. 


IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Per segmentare le imprese oggetto dell’analisi in gruppi omogenei sulla base degli aspetti strutturali, si è ritenuta 
appropriata una strategia di analisi che combina due tecniche statistiche: 


«una tecnica Basata su un approccio di tipo multivariato, che si è configurata come un'analisi fattoriale del tipo 
Analyse des données e nella fattispecie come un’Azalisi in Componenti Principali *;, 


«un procedimento di Cluster Analysis 2. 


1 L’Analisi in Componenti Principali è una tecnica statistica che permette di ridurre il numero delle variabili originarie di una matrice di 
dati quantitativi in un numero inferiore di nuove variabili dette componenti principali tra loro ortogonali (indipendenti, incorrelate) che 
spieghino il massimo possibile della varianza totale delle variabili originarie, per rendere minima la perdita di informazione; le componenti 


principali (fattori) sono ottenute come combinazione lineare delle variabili originarie. 
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L'utilizzo combinato delle due tecniche è preferibile rispetto a un’applicazione diretta delle tecniche di clustering, 


In effetti, tanto maggiore è il numero di variabili su cui effettuare il procedimento di classificazione, tanto più 
complessa e meno precisa risulta l'operazione di clustering. 


Per limitare l'impatto di tale problematica, la classificazione dei contribuenti è stata effettuata a partire dairisultati 
dell’analisi fattoriale, basandosi quindi su un numero ridotto di variabili (i fattori) che consentono, comunque, di 
mantenere il massimo delle informazioni originario. 


In un procedimento di clustering di tipo multidimensionale, quale quello adottato, l’omogencità:dei gruppi deve 
essere interpretata, non tanto in rapporto alle caratteristiche delle singole variabili, quanto in \funzione delle 
principali interrelazioni esistenti tra le variabili esaminate che contraddistinguono il gruppo stesso e che 
concorrono a definirne il profilo. 


Le variabili prese in esame nell’Analisi in Componenti Principali sono quelle presenti in tutti i quadri di cui si 
compone il questionario ad eccezione del quadro M che contiene gli stessi dativeontabili presenti nella 
dichiarazione dei redditi. Tale scelta nasce dall’esigenza di caratterizzare le impresè in base ai possibili modelli 
organizzativi, alle diverse tipologie di prodotti venduti, ai vari servizi offerti, etc.; tale.caratterizzazione è possibile 
solo utilizzando le informazioni relative alle strutture operative, al mercato di riferimento e a tutti quegli elementi 
specifici che caratterizzano le diverse realtà economiche e produttive di una impresa. 


I fattori risultanti dall’Analisi in Componenti Principali vengono analizzati in termini di significatività sia 
economica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono i diversi aspetti strutturali delle attività oggetto 
dello studio. 


La Cluster Analysis ha consentito di identificare nove gruppi omogettei di imprese. 


DESCRIZIONE DEI GRUPPIOMOGENEI 


L'analisi ha permesso di classificare gli esercizi commerciali in esame in 9 gruppi omogenei, che descrivono 
adeguatamente le diverse tipologie di operatori riscontrabili nel settore del commercio al dettaglio di prodotti del 
tabacco ed altri generi di monopolio. 

Data l’uniformità dell’assortimento base comune a tutti gli esercizi del settore, la presenza di aggi per gran parte 
delle merceologie trattate e la riserva di attività, stabilita dalla legge, gli elementi che hanno maggiormente 
contribuito a determinare i modelli di business sono i seguenti: 

* fattore dimensionale; 

* specializzazione dell’assortimento “nofrtabacco”; 

+ localizzazione; 


+ prestazione di servizi accessori. 


Sulla base del fattore dimensionale è possibile fare una distinzione tra i dettaglianti di dimensioni ridotte (cluster 
5) e quelli di dimensioni maggjori)(cluster 6 e 9). 

La specializzazione dell’assortimento ‘non tabacco” ha permesso di identificare le seguenti categorie: 

* articoli per fumatori (cluster 1); 

+ giornali (cluster 2); 

+ drogheria (cluster 7); 

* altre merceologie complementari, quali cartoleria, profumeria, giochi e giocattoli (cluster 8). 


La localizzazione ha permesso di isolare i soggetti presenti nei centri commerciali al dettaglio (cluster 4). 


La prestazione di servizi accessori ha consentito di individuare due cluster per i quali il servizio di ricevitoria lotto 
rappresentàvYuna quota consistente dei ricavi (cluster 3 e 9), mentre gli altri servizi accessori prestati (fotocopie e 


2 La Cluster Analysis è una tecnica statistica che, in base ai fattori dell’analisi in componenti principali, permette di identificare gruppi 
omogenei di imprese (cluster); in tal modo le imprese che appartengono allo stesso gruppo omogeneo presentano caratteristiche strutturali 


simili. 


— 218 — 


6-2-2004 Supplemento ordinario alla GAZZETTA UFFICIALE Serie generale - n. 30 


distributore automatico di sigarette) essendo trasversali all’intera categoria e rappresentando quote marginali dei 
ricavi non hanno consentito ulteriori distinzioni. 


CLUSTER 1 — TABACCHERIE CON ASSORTIMENTO FOCALIZZATO SU SIGARI, PIPE ED ARTICOLI PER 
FUMATORI 


NUMEROSITÀ: 124 


Il cluster comprende le tabaccherie che presentano un assortimento rivolto prevalentemente allà clientela 
fumatrice, infatti la somma delle merceologie tipiche (sigari, pipe, articoli per fumatori cte.) rappresenta il 24% 
dei ricavi complessivi. 


Le aziende appartenenti al cluster sono per il 98% ditte individuali, con una struttura composta in media da 2 
addetti. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono costituiti da 30 mq di spazi destinativalla vendita, da 10 mq di 
magazzino e da vetrine per circa 3 metri lineari. 


La peculiarità dell’assortimento offerto è costituita dalla presenza di articoli destinati ad una clientela selezionata 
di fumatori che oltre alla varietà di sigarette presente in qualsiasi tabaccheria, può trovare in questi esercizi 
specializzati sigari, pipe, accessori per la conservazione dei tabacchi e dei sigari, ttanciasigari, nettapipe, accendini 
per pipe e quant'altro necessario alle esigenze specifiche del conoscitore. 


L’assortimento è costituito oltre che da sigarette, tabacchi e fiammiferi (33% dei ricavi) da articoli per fumatori 
(19%), sigari e sigaretti (4%), pipe (5%), sono presenti inoltre merceologie accessorie quali pastigliaggi (7%), 
valori bollati e postali (5%), schede telefoniche e ricariche (4%). Nel,38% dei casi viene effettuata anche l’attività 
di ricevitoria giochi con un incidenza sui ricavi del 12%. 


La tipologia di vendita è sia assistita (48% dei casi) che mista (27%). 
Tra i servizi offerti si rilevano la fotocopiatura (20% dei casi) €d il'distributore automatico di sigarette (26%). 
Gli acquisti vengono effettuati sia dai monopoli (59% degli acquisti) che da grossisti (32%). 


La dotazione di beni strumentali comprende in media ut=bancone, 10 metri lineari di scaffali, 4 metri lineari di 
espositori ed un punto cassa. Ove presente l’attività di ricevitoria giochi si rileva la presenza in media di un 
terminale per ricevitoria giochi. 


CLUSTER 2- TABACCHERIE CON ASSORTIMENTO ESTESO AL COMPARTO EDITORIA 
NUMEROSITÀ: 833 


Gli esercizi in oggetto si caratterizzano pet l’afftancamento di prodotti editoriali alle merceologie tipiche del 
comparto. 


L’assortimento è, infatti, costituito da giornali e riviste (33% dei ricavi), sigarette, tabacchi e fiammiferi (34% dei 
ricavi), schede telefoniche e ricariché, (40), valori bollati e postali (3%) ed articoli di cartoleria (3%). Nel 58% dei 
casi viene effettuata anche l’attività di ricevitoria giochi con un incidenza sui ricavi del 13%. 


I soggetti appartenenti a questò cluster sono per il 97% ditte individuali con una struttura composta da 2 addetti. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono costituiti da 34 mq di spazi destinati alla vendita, da 10 mq di 
magazzino, e da vetrine pér circa 3 metri lincari. 


La tipologia di vendita(è\sia assistita (39% dei casi) che mista (41%). 


L’approvvigionamento avviene in prevalenza da monopoli (59% degli acquisti) e da commercianti all'ingrosso 
(30%). 


La dotazione di beni strumentali comprende in media un bancone, 12 metri lineari di scaffali, 5 metri lineari di 
espositori ed Un, punto cassa. Ove presente l’attività di ricevitoria giochi si rileva la presenza di un terminale per 
ricevitoria.giochi. 


CLUSTER:3°— PICCOLE TABACCHERIE CON RICEVITORIA LOTTO E GIOCHI 
NUMEROSITÀ: 3.005 


Gli esercizi in oggetto si caratterizzano pet le dimensioni ridotte e per l’offerta del servizio di ricevitoria dal quale 
deriva il 31% dci ricavi. 
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I soggetti appartenenti a questo cluster sono per il 98% ditte individuali con una struttura composta da 2 addetti. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono costituiti da 26 mq di spazi destinati alla vendita, da 6 mq di 
magazzino, e da vetrine pet circa 2 metti lineari. 


L'assortimento è costituito da sigarette, tabacchi e fiammiferi (42% dei ricavi), valori bollati e postali (40) e 
pastigliaggi (4%). Nel 36% dei casi è presente il distributore automatico di sigarette e nel 18% dei casi si effettua 
il servizio di fotocopiatura. 


La tipologia di vendita è prevalentemente assistita (54% dei casi). 


L’approvvigionamento avviene in prevalenza da monopoli (75% degli acquisti) e da commertianti all’ingrosso 
(18%). 


La dotazione di beni strumentali comprende mediamente un bancone, 9 metri lineari di scaffali, 2 metri lineari di 
espositori, un punto cassa ed un terminale per ricevitoria giochi. 


CLUSTER 4- TABACCHERIE LOCALIZZATE IN CENTRI COMMERCIALI AL DETTAGLIO 

NUMEROSITÀ: 249 

Gli esercizi in oggetto si caratterizzano pet la localizzazione all’interno di un centto commerciale al dettaglio. 

I soggetti appattenenti a questo cluster sono per il 96% ditte individuali conuna Struttura composta da 2 addetti. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono costituiti da 27 mq di.spazi destinati alla vendita, da 7 mq di 
magazzino, e da vetrine per circa 2 metri lineari. 


L’assortimento è costituito da sigarette, tabacchi e fiammiferi (62%. dei ricavi), schede telefoniche e ricariche 
(6%), valoti bollati e postali (3%). Nel 55% dei casi si effettua an sevizio di ricevitoria lotto/giochi dal quale 
deriva il 19% dei ricavi, nel 19% dei casi è presente il distributore automatico di sigarette e nel 13% dei casi si 
effettua il servizio di fotocopiatuta. 


La tipologia di vendita è prevalentemente assistita (52% dei casi). 


L’approvvigionamento avviene in prevalenza da monopoli) (81% degli acquisti). e da commercianti all'ingrosso 
(15%). 


La dotazione di beni strumentali comprende un bancone, 7 metri lineari di scaffali, 4 metri lineari di espositori, 
un punto cassa ed un terminale per ricevitoria giochi. 


Data la localizzazione particolare è da segnalare)che il 7% dei soggetti appartenenti al cluster è costituito da 
rivendite speciali. 


CLUSTER 5 -— ESERCIZI DI DIMENSIONI RIDOTTE CON ASSORTIMENTO RISTRETTO AL SOLO COMPARTO 
TABACCHI 


NUMEROSITÀ: 3.330 


Gli esercizi in oggetto si caratterizzano per le dimensioni inferiori rispetto a quelle degli altri gruppi e pet 
l'assortimento concentrato quasiresclusivamente sui tabacchi. 


I soggetti appartenenti a questo’cluster sono per il 99% ditte individuali con una struttura molto semplice che 
nella maggior parte dei casi non dispone di personale dipendente. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono costituiti da 18 mq di spazi destinati alla vendita, da 4 mq di 
magazzino, e da vetrine per circa 2 metti lineari. 


L’assortimento è Costituito da sigarette, tabacchi e fiammiferi (75% dei ricavi), schede telefoniche e ricariche 
(4%), valori bollati è postali (5%). Nel 25% dei casi è presente il distributore automatico di sigarette e nel 10% 
dei casi si effettua il servizio di fotocopiatuta. 


La tipologia di vendita è prevalentemente assistita (55% dei casi). 


L’approwyigionamento avviene in prevalenza da monopoli (85% degli acquisti) e da commercianti all'ingrosso 
(11%). 


La dotazione di beni strumentali comprende mediamente un bancone, 6 metri lineari di scaffali, 2 metti lineari di 
espositori ed un punto cassa. 
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CLUSTER 6 — ESERCIZI DI PIÙ GRANDI DIMENSIONI CON ASSORTIMENTO DESPECIALIZZA TO 
NUMEROSITÀ: 2.110 


Gli esercizi in oggetto si caratterizzano per le dimensioni maggiori rispetto alla media del settore e l'assortimento 
despecializzato. 


I soggetti appartenenti a questo cluster sono per il 98% ditte individuali con una struttura composta inmedia da 
2 addetti. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività, di dimensioni superiori alla media del settore, sonòteostituiti da 48 
mq di spazi destinati alla vendita, da 21 mq di magazzino, e da vetrine per circa 5 metri lineari. 

L’assortimento è costituito da sigarette, tabacchi e fiammiferi (52% dei ricavi), schede telefoniche e ricariche 
(6%), pastigliaggi 4%), valori bollati e postali (6%) ed altre merceologie con quote di ricavi/marginali. Nel 70% 
dei casi si effettua un sevizio di ricevitoria lotto/giochi dal quale deriva il 16% dei ‘ricavi, nel 49% dei casi è 
presente il distributore automatico di sigarette c nel 33% dei casi si effettua il servizio‘di fotocopiatura. 

La tipologia di vendita è sia assistita (51% dei casi) che mista (29%). 

L’approvvigionamento avviene in prevalenza da monopoli (72% degli acquistiXe da commercianti all'ingrosso 
(21%). 

La dotazione di beni strumentali comprende 2 banconi, 13 metri lineari di scaffali, 4 metri lineari di espositori, un 
punto cassa ed un terminale per giochi e lotto. 

CLUSTER 7 — TABACCHERIE CON FOCALIZZAZIONE DELL’ASSORTIMENTO SUL COMPARTO DROGHERIA 
NUMEROSITÀ: 135 


I soggetti appartenenti a questo cluster sono per il 98% ditte inidividuali con una struttura composta in media da 
2 addetti. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono costituiti\da 32 mq di spazi destinati alla vendita, da 10 mq di 
magazzino, e da vetrine per circa 3 metri lineari. 


La particolarità distintiva dell’assortimento degli appartenenti al cluster è la presenza di articoli di drogheria e 
pastigliaggi che rendono questi esercizi assimilabili a piccole drogherie. 


L’assortimento è costituito da sigarette, tabacchi'e fiammiferi (47% dei ricavi), articoli di drogheria (12%), schede 
telefoniche e ricariche (4%), pastigliaggi (5%Ve)valori bollati e postali (3%). Nel 50% dei casi si effettua un 
sevizio di ricevitoria lotto/giochi dal quale(deriva il 16% dei ricavi, nel 24% dei casi è presente il distributore 
automatico di sigarette e nel 18% dei casi.si effettua il servizio di fotocopiatura. 


La tipologia di vendita è sia assistita (41% dei casi) che mista (25%). 


L’approvvigionamento avviene in prevalenza da monopoli (66% degli acquisti) ce da commercianti all’ingrosso 
(9%). 


La dotazione di beni strumentaliicomprende un bancone, 11 metri lineari di scaffali, 2 metri lineari di espositori, 
un punto cassa e ove presente il\servizio un terminale per giochi e lotto. 


CLUSTER 8 — TABACCHERIE CON ASSORTIMENTO ESTESO A MERCEOLOGIE COMPLEMENTARI 
NUMEROSITÀ: 1.665 


I soggetti appartenentia questo cluster sono per il 98% ditte individuali con una struttura composta in media da 
2 addetti. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono costituiti da 33 mq di spazi destinati alla vendita, da 10 mq di 
magazzino, e'da vetrine per circa 3 metri lineari. 


L’assortimento è costituito da sigarette, tabacchi e fiammiferi (39% dei ricavi), pastigliaggi (11%), articoli di 
cartoleria, (8%), articoli di profumeria (5%), schede telefoniche e ricariche (4%), giochi e giocattoli (4%), valori 
bollati è. postali (3%). Nel 49% dei casi si effettua un sevizio di ricevitoria lotto /giochi dal quale deriva il 12% dei 
ricavi, nel 31% dei casi è presente il distributore automatico di sigarette e nel 30% dei casi si effettua il servizio di 
fotocopiatura. 


La tipologia di vendita è sia assistita (52% dei casi) che mista (28%). 
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I soggetti appartenenti a questo cluster sono per il 98% ditte individuali con una struttura composta da 2 addetti. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono costituiti da 26 mq di spazi destinati alla vendita, da 6 mq di 
magazzino, e da vetrine pet circa 2 metti lineari. 


L'assortimento è costituito da sigarette, tabacchi e fiammiferi (42% dei ricavi), valori bollati e postali (40) e 
pastigliaggi (4%). Nel 36% dei casi è presente il distributore automatico di sigarette e nel 18% dei casi si effettua 
il servizio di fotocopiatura. 


La tipologia di vendita è prevalentemente assistita (54% dei casi). 


L’approvvigionamento avviene in prevalenza da monopoli (75% degli acquisti) e da commertianti all’ingrosso 
(18%). 


La dotazione di beni strumentali comprende mediamente un bancone, 9 metri lineari di scaffali, 2 metri lineari di 
espositori, un punto cassa ed un terminale per ricevitoria giochi. 


CLUSTER 4- TABACCHERIE LOCALIZZATE IN CENTRI COMMERCIALI AL DETTAGLIO 

NUMEROSITÀ: 249 

Gli esercizi in oggetto si caratterizzano pet la localizzazione all’interno di un centto commerciale al dettaglio. 

I soggetti appattenenti a questo cluster sono per il 96% ditte individuali conuna Struttura composta da 2 addetti. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono costituiti da 27 mq di.spazi destinati alla vendita, da 7 mq di 
magazzino, e da vetrine per circa 2 metri lineari. 


L’assortimento è costituito da sigarette, tabacchi e fiammiferi (62%. dei ricavi), schede telefoniche e ricariche 
(6%), valoti bollati e postali (3%). Nel 55% dei casi si effettua an sevizio di ricevitoria lotto/giochi dal quale 
deriva il 19% dei ricavi, nel 19% dei casi è presente il distributore automatico di sigarette e nel 13% dei casi si 
effettua il servizio di fotocopiatuta. 


La tipologia di vendita è prevalentemente assistita (52% dei casi). 


L’approvvigionamento avviene in prevalenza da monopoli) (81% degli acquisti). e da commercianti all'ingrosso 
(15%). 


La dotazione di beni strumentali comprende un bancone, 7 metri lineari di scaffali, 4 metri lineari di espositori, 
un punto cassa ed un terminale per ricevitoria giochi. 


Data la localizzazione particolare è da segnalare)che il 7% dei soggetti appartenenti al cluster è costituito da 
rivendite speciali. 


CLUSTER 5 -— ESERCIZI DI DIMENSIONI RIDOTTE CON ASSORTIMENTO RISTRETTO AL SOLO COMPARTO 
TABACCHI 


NUMEROSITÀ: 3.330 


Gli esercizi in oggetto si caratterizzano per le dimensioni inferiori rispetto a quelle degli altri gruppi e pet 
l'assortimento concentrato quasiresclusivamente sui tabacchi. 


I soggetti appartenenti a questo’cluster sono per il 99% ditte individuali con una struttura molto semplice che 
nella maggior parte dei casi non dispone di personale dipendente. 


I locali destinati allo svolgimento dell’attività sono costituiti da 18 mq di spazi destinati alla vendita, da 4 mq di 
magazzino, e da vetrine per circa 2 metti lineari. 


L’assortimento è Costituito da sigarette, tabacchi e fiammiferi (75% dei ricavi), schede telefoniche e ricariche 
(4%), valori bollati è postali (5%). Nel 25% dei casi è presente il distributore automatico di sigarette e nel 10% 
dei casi si effettua il servizio di fotocopiatuta. 


La tipologia di vendita è prevalentemente assistita (55% dei casi). 


L’approwyigionamento avviene in prevalenza da monopoli (85% degli acquisti) e da commercianti all'ingrosso 
(11%). 


La dotazione di beni strumentali comprende mediamente un bancone, 6 metri lineari di scaffali, 2 metti lineari di 
espositori ed un punto cassa. 


— 222 — 


6-2-2004 Supplemento ordinario alla GAZZETTA UFFICIALE Serie generale - n. 30 


Successivamente è stato utilizzato un indicatore economico-contabile specifico dell’attività in esame: 


» valore aggiunto per addetto = valore aggiunto*/(numero addetti 5 # 1.000); 


Per ogni gruppo omogeneo è stata calcolata la distribuzione ventilica dell’ indicatore precedentemente definito e 
poi sono state selezionate le imprese che presentavano valori dell'indicatore all’interno di un determinato 
intervallo, per costituire il campione di riferimento. 


Per il valore aggiunto per addetto sono stati scelti i seguenti intervalli: 


+ cal 1° al 19° ventile, per il cluster 9; 

+ dal 2° al 19° ventile, per i cluster 2, 3, 6; 
«+ dal 3° al 19° ventile, per il cluster 1; 

+ dal 4° al 19° ventile, per il cluster 8; 

* dal 5° al 19° ventile, per i cluster 4, 7; 

+ dal 6° al 19° ventile, per il cluster 5. 


Così definito il campione di imprese di riferimento, si è proceduto alla definizigne della “funzione di ricavo” per 
ciascun gruppo omogeneo. 


La stima della “funzione di ricavo” è stata effettuata individuando la relazione tra il ricavo (variabile dipendente) 
e alcuni dati contabili e strutturali delle imprese (variabili indipendenti). 


La variabile dipendente non comprende 1 ricavi delle attività per le quali si percepiscono aggi o ricavi fissi e, di 
conseguenza, sono state neutralizzate le componenti promiscue relative ad attività di vendita di generi soggetti ad 
aggio e/o ricavo fisso. 


Nella definizione della “funzione di ricavo” sono state neutralizzate le componenti promiscue relative ad attività 
di vendita di generi soggetti ad aggio o a ricavo fisso in basc al\margine lordo. 


I ricavi netti derivanti da attività di vendita di generi soggetti ad aggio 0 a ricavo fisso possono essere considerati 
come il margine lordo relativo a dette attività. 


Pertanto la neutralizzazione dei dati promiscui, relativi ad attività di vendita di generi soggetti ad aggio o a ricavo 
fisso, può ragionevolmente essere operata in base all’incidenza dei ricavi netti derivanti da attività di vendita di 
generi soggetti ad aggio o a ricavo fisso sul margine lordo complessivo aziendale®. 


I dati promiscui interessati alla neutralizzazione,/sono stati quelli riferiti: 


» al personale addetto all’attività; 
* alcosto perla produzione di servizi; 
* alle spese per il personale dipendentè; 


* alle spese per acquisti di servizi; 


4 Valore aggiunto = (ricavi + aggi e proventi derivanti dalla vendita di generi soggetti a ricavo fisso- costo del venduto - spese per acquisti 
di servizi - costo per la produzione di servizi). 


5 Le frequenze relative ai dipendentissono state normalizzate all’anno in base alle giornate retribuite. 


numero addetti = 1 + numero dipendenti a tempo pieno + numero dipendenti a tempo parziale +numero apprendisti + numero 

(ditte individuali) assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati 
e continuativi che prestano attività prevalentemente nell'impresa + numero collaboratori dell’impresa familiare e 
coniuge dell’azienda coniugale + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente 


nell'impresa 


numero addetti = Numero dipendenti a tempo pieno + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero 

(società) assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati 
e continuativi che prestano attività prevalentemente nell'impresa + numero associati in partecipazione che 
apportano lavoro prevalentemente nell'impresa + numero soci con occupazione prevalente nell’impresa + numero 


amministratori non soci 


6 Il margine lordo viene calcolato come (ricavi — costo del venduto). 
Il costo del venduto è pari a (esistenze iniziali + acquisti di merci e materie prime — rimanenze finali). 
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e al valore dei beni strumentali. 


Utilizzando l’incidenza sopra descritta i dati promiscui vengono depurati della componente relativa alle attività di 
vendita di generi ad aggio o a ricavo fisso. 


Per la determinazione della “funzione di ricavo” sono state utilizzate sia variabili contabili sia variabili strutturali. 
La scelta delle variabili significative è stata effettuata con il metodo stepwise. Una volta selezionate le‘variabili, la 
determinazione della “funzione di ricavo” si è ottenuta applicando il metodo dei minimi quadrati‘gencralizzati, 
che consente di controllare l’eventuale presenza di variabilità legata a fattori dimensionali (eteroschedasticità). 


Affinché il modello di regressione non risentisse degli effetti derivanti da soggetti anomali (gùtliers), sono stati 
esclusi tutti coloro che presentavano un valore dei residui (R di Student) al di fuori dell’intervallo compreso tra i 
valori -2,5 e +2,5. 


Nell’allegato 8.A vengono riportate le variabili ed i rispettivi coefficienti della “funzione diritavo”. 


APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI 


Per la determinazione del ricavo della singola impresa sono previste due fasi: 

è l’Analisi Discriminante”; 

e  lastimadel ricavo di riferimento. 

Nell’allegato 8.B vengono riportate le variabili strutturali risultate significative nell’ Analisi Discriminante. 


Non si è proceduto nel modo standard di operare dell’ Analisi Discriminante in cui si attribuisce univocamente un 
contribuente al gruppo di massima probabilità; infatti, a paste il’ caso in cui la distribuzione di probabilità si 
concentri totalmente su di un unico gruppo omogeneo, sono considerate sempre le probabilità di appartenenza a 
ciascuno dei gruppi omogenei. 


Per ogni impresa viene determinato il ricavo di riferimento. puntuale ed il relativo intervallo di confidenza. 


Tale ricavo è dato dalla media dei ricavi di riferimento di ogni gruppo omogeneo, calcolati come somma dei 
prodotti fra i coefficienti del gruppo stesso e le variabili dell’impresa, ponderata con le relative probabilità di 
appartenenza. 


Anche l'intervallo di confidenza è ottenuto cotne media degli intervalli di confidenza, al livello del 99,99%, per 
ogni gruppo omogeneo ponderata con le relative probabilità di appartenenza. 


? L’Analisi Discriminante è una tecnica che consente di associare ogni impresa ad uno dei gruppi omogenei individuati per la sua attività, 


attravefso\la/definizione di una probabilità di appartenenza a ciascuno dei gruppi stessi. 
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ALLEGATO 8.B 


VARIABILI DELL’ANALISI DISCRIMINANTE 


QUADRO A: 


* Dipendenti a tempo pieno (numero giornate retribuite) 

+ Dipendenti a tempo parziale (numero giornate retribuite) 

* Apprendisti (numero giornate retribuite) 

* Assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio (humeto,giornate retribuite) 
» Collaboratori coordinati e continuativi che prestano attività prevalentemente nell’impresa (numero) 
+ Collaboratori coordinati e continuativi diversi da quelli di cui al rigo A5 (numero) 

+ Collaboratori dell'impresa familiare e coniuge dell’azienda coniugale (numero) 

+ Familiari diversi da quelli di cui al rigo A7 che prestano attività nell’impresa numero) 

* Associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente nell'impresa (numero) 

* Associati in partecipazione diversi da quelli di cui al A9 (numero) 

+ Soci con occupazione prevalente nell'impresa (numero) 

* Soci diversi da quelli di cui al rigo A11 (numero) 


* Amministratori non soci (numero) 


QUADRO B: 

+ Mg deilocali per la vendita e l'esposizione interna della merce 

-  Mqdeilocali destinati a deposito e/o magazzino 

+  Metrilineari di esposizione fronte strada (vetrine) 

* Localizzazione (1=autonoma; 2=in centro commerciale al dettaglio) 


» Spese sostenute per beni e/o servizi comuni in caso di localizzazione non autonoma 


QUADRO G: 


+ Prodotti merceologici venduti/ servizi offerti Sigarette, tabacchi e fiammiferi 
«Prodotti merceologici venduti/ servizi‘offerti: Sigari e sigaretti 


* Prodotti merceologici venduti/ serviziofferti: Valori bollati e postali 


+ Prodotti merceologici venduti/ servizi offerti: Schede telefoniche/ ricariche 

* Prodotti merceologici venduti/\ sèrvizi offerti: Abbonamenti biglietti e tessere per il trasporto pubblico e 
ferroviario 

+ Prodotti merceologici venduti/ servizi offerti: Biglietti di lotterie e gratta e vinci 

* Prodotti merceologici vendùti/ servizi offerti: Tessere e biglietti per parcheggio 


* Prodotti merceologici venduti/ servizi offerti: Tessere Viacard 
+ Prodotti merceologici venduti/ servizi offerti: Giornali e riviste 


«Prodotti merceolegici venduti/ servizi offerti: Ricevitoria lotto / giochi ed altri servizi (bollo auto, canone Rai 
etc.) 


+ Prodotti merceologici venduti/ servizi offerti: Pipe 


*- Prodotti merceologici venduti/ servizi offerti: Articoli per fumatori (accendini, trancia sigari, scovolini, cura 
pipe, bocchini, filtri, umidificatori, scatole per tabacco e per sigari, sacche per tabacco, cartine, macchinette 
arrotola sigarette, reggipipe, sacche porta pipe, etc.) 


+ Prodetti merceologici venduti/ servizi offerti: Articoli di drogheria 
* Prodotti merceologici venduti/ servizi offerti: Pastigliaggi (confetteria, caramelle, dolciumi, etc.) 


+ Prodotti merceologici venduti/ servizi offerti: Articoli di cartoleria (cartoline, biglietti di auguri, carta da 
lettere, carta da regalo, penne, matite, cancelleria varia, etc.) 
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* Prodotti merceologici vendu 
«+ Prodotti merceologici vendu 


* Prodotti merceologici vendu 


* Prodotti merceologici venduti/ servizi offerti: 


«+ Prodotti merceologici vendu 
«Prodotti merceologici vendu 
+ Prodotti merceologici vendu 


*- Prodotti merceologici venduti/ servizi offerti: 


* Prodotti merceologici vendu 


QUADRO I: 


è Benistrumentali: Banconi 


ti/ servizi offerti 


ti/ servizi offerti: 


ti/ servizi offerti: 


ti/ servizi offerti: 
ti/ servizi offerti: 
ti/ servizi offerti: 


ti/ servizi offerti 


: Articoli di bigiotteria 

Articoli di profumeria e cosmetici 
Articoli di pelletteria 

Articoli igenico-sanitari 

Articoli per la fotografia 

Giochi e giocattoli 

Souvenir 

Libri 

: Gadgets 


+ Beni strumentali: Terminali per ricevitoria/ giochi ed altri servizi 


» Beni strumentali: Terminali per ricariche telefoniche 
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NOTA TECNICA E METODOLOGICA 


CRITERI PER LA COSTRUZIONE DELLO STUDIO DI SETTORE 


Di seguito vengono esposti i criteri seguiti per la costruzione dello studio di settore. 
Oggetto dello studio è l’attività economica: 


* 52.63.2- Commercio effettuato per mezzo di distributori automatici. 


La finalità perseguita è di determinare un “ricavo potenziale” tenendo conto non solo di variabili contabili, ma 
anche di variabili strutturali in grado di determinare il risultato di un’impresa. 
A tale scopo, nell’ambito dello studio, vanno individuate le relazioni tra le variabili contabili e le variabili 


strutturali, per analizzare i possibili processi produttivi e i diversi modelli organizzativi impiegati 
nell’espletamento dell’attività. 


Al fine di conoscere le informazioni relative alle strutture produttive in oggetto si è progettato ed inviato ai 
contribuenti interessati un questionario per rilevare tali informazioni (il'codice del questionario relativo allo 
studio in oggetto è SM80). 

Il numero dei questionari inviati è stato pari a 1.320. I questionari restituiti sono stati 1.195, pari al 90,5% degli 
inviati. 

Sui questionari sono state condotte analisi statistiche per rilevareda\completezza, la correttezza e la coerenza delle 
informazioni in essi contenute. 


Tali analisi hanno comportato, ai fini della definizione delloystudio, lo scarto di 305 questionari, pari al 25,5% dei 
questionari rientrati. 


I principali motivi di scarto sono stati: 


* ricavi dichiarati maggiori di 5.164.569 euro (10 miliardi di lire); 

« quadro M del questionario (elementi contabili) non compilato; 

* presenza di attività secondarie con un’incidenza sui ricavi complessivi superiore al 20%; 

+ errata compilazione delle percentuali (felative alla tipologia di attività e servizi offerti (quadro G del 
questionario); 

* errata compilazione delle percentuali relative alla tipologia dell’offerta (quadro G del questionario); 

» errata compilazione delle percentuali relative alla modalità di acquisto (quadro H del questionario); 


+ incongruenze fra i dati strutturaliie.i dati contabili contenuti nel questionario. 


A seguito degli scarti effettuati, il.numero dei questionari oggetto delle successive analisi è risultato pari a 890. 


IDENTIFICAZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Per segmentare le imprese oggetto dell’analisi in gruppi omogenei sulla base degli aspetti strutturali, si è ritenuta 

appropriata una stfategia di analisi che combina due tecniche statistiche: 

+ una tecnica basata su un approccio di tipo multivariato, che si è configurata come un'analisi fattoriale del tipo 
Analyse dessdonnées e nella fattispecie come un’ Analisi in Componenti Principali *; 


«un procedimento di Cluster Anabysis ?. 


L’Analisi in Componenti Principali è una tecnica statistica che permette di ridurre il numero delle variabili originarie di una matrice di 
dati quafititativi in un numero inferiore di nuove variabili dette componenti principali tra loro ortogonali (indipendenti, incorrelate) che 
spieghino il massimo possibile della varianza totale delle variabili originarie, per rendere minima la perdita di informazione; le componenti 


principali (fattori) sono ottenute come combinazione lineare delle variabili originarie. 
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L'utilizzo combinato delle due tecniche è preferibile rispetto a un’applicazione diretta delle tecniche di clustering, 


In effetti, tanto maggiore è il numero di variabili su cui effettuare il procedimento di classificazione, tanto più 
complessa e meno precisa risulta l'operazione di clustering. 


Per limitare l'impatto di tale problematica, la classificazione dei contribuenti è stata effettuata a partire dairisultati 
dell’analisi fattoriale, basandosi quindi su un numero ridotto di variabili (i fattori) che consentono, comunque, di 
mantenere il massimo delle informazioni originario. 


In un procedimento di clustering di tipo multidimensionale, quale quello adottato, l’omogencità def gruppi deve 
essere interpretata, non tanto in rapporto alle caratteristiche delle singole variabili, quanto /in\funzione delle 
principali interrelazioni esistenti tra le variabili esaminate che contraddistinguono il gruppo stesso e che 
concorrono a definirne il profilo. 


Le variabili prese in esame nell’Analisi in Componenti Principali sono quelle presenti în tutti i quadri di cui si 
compone il questionario ad eccezione del quadro M che contiene gli stessi dati>contabili presenti nella 
dichiarazione dei redditi. T'ale scelta nasce dall’esigenza di caratterizzare le imprese in base ai possibili modelli 
organizzativi, alle diverse tipologie dell’offerta, etc.; tale caratterizzazione è, possibile solo utilizzando le 
informazioni relative alle strutture operative, al mercato di riferimento e a tutti\quegli elementi specifici che 
caratterizzano le diverse realtà economiche e produttive di una impresa. 


I fattori risultanti dall’Analisi in Componenti Principali vengono analizzati in termini di significatività sia 
economica sia statistica, al fine di individuare quelli che colgono i diversi aspetti strutturali delle attività oggetto 
dello studio. 


La Cluster Analysis ha consentito di identificare cinque gruppi omogenel di imprese. 


DESCRIZIONE DEI GRUPPI OMOGENEI 


Le aziende operanti in questo settore si occupano della somministrazione di alimenti e bevande e della vendita di 
prodotti non deperibili, attraverso il sistema dei distributotrautomatici. 

Le macchine sono installate nella maggior parte dei casi in uffici, aziende, luoghi pubblici e comunità in genere. 
Per quanto riguarda il mercato di riferimento delle aziende operanti in questo settore è importante quindi fare 
una distinzione tra le macchine ubicate in luoghi'ad accesso limitato e quelle ubicate in luoghi senza limitazioni di 
accesso al pubblico. 

Talvolta queste imprese commerciali affiancano all’attività di vendita e somministrazione l’offerta di servizi a 


terze imprese. I servizi offerti sono rapprésentati nella maggior parte dei casi dalla manutenzione dei distributori 
automatici e dall’approvvigionamento /assortimento prodotti. 


L'analisi svolta per le imprese appartenenti a questo settore ha permesso di classificare le aziende in cinque 
gruppi omogenei che rappresentano lediverse realtà riscontrabili. 


I fattori che caratterizzano principalmente le aziende oggetto di analisi sono: 
+ dimensione della struttura; 

+ tipologia dell’offerta; 

+ tipologia di attività; 


Il fattore dimensionale ha consentito di identificare il cluster delle imprese con una struttura organizzativa più 
articolata (cluster,3): 


La tipologia di prodotti offerti ha distinto le realtà in cui l'offerta è piuttosto specializzata (cluster 2 e 4) da quelle 
in cui l’offertatè despecializzata (cluster 1 e 5). 


La tipologia ‘\di attività ha permesso di individuare all’interno dei gruppi quelle aziende che vendono e/o 
somministrano prodotti attraverso distributori automatici ubicati in luoghi senza limitazioni di accesso (cluster 5). 


© La Cluster Analysis è una tecnica statistica che, in base ai fattori dell’analisi in componenti principali, permette di identificare gruppi 


omogenei di imprese (cluster); in tal modo le imprese che appartengono allo stesso gruppo omogeneo presentano caratteristiche strutturali 
g P , 5 Ip PP gi gIUPp fa P 


simili. 
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Nelle successive descrizioni dei cluster emersi dall’analisi, salvo segnalazione contraria, l'indicazione di valori 
numerici riguarda valori medi. 


Di seguito vengono riportate le descrizioni di ciascuno dei gruppi omogenei (cluster). 
CLUSTER 1-— AZIENDE CON UN ASSORTIMENTO DESPECIALIZZATO 
NUMEROSITÀ: 307 


Questo cluster è formato da aziende che sono per il 67% dei casi ditte individuali e per la restante-parté società. Il 
personale impiegato nell’attività dell'impresa è pari a 1 o 2 addetti. Gli spazi destinati a magazzino sono di 
dimensioni contenute (51 mg). 


Le macchine utilizzate per lo svolgimento dell’attività sono 50 piccoli erogatori di bevande*calde (a cialda e non), 
21 distributori automatici di bevande calde di medie dimensioni, 14 distributori automatici*di bevande calde di 
grandi dimensioni e 13 distributori automatici di bevande fredde. 


La tipologia di attività prevalente per le aziende di questo gruppo è la somministrazione di alimenti e bevande 
attraverso distributori automatici ubicati in luoghi ad accesso limitato (93% dei ricavi). 


La gamma dei prodotti offerti è piuttosto diversificata e rappresentata prevalentemente da bevande calde da 
infusione (60% degli acquisti), bevande fredde (22%) e snack dolci e salati, articoli di drogheria, panini, 
tramezzini (15%). 


Gli acquisti vengono cffettuati in larga parte tramite grossisti (75% degli acquisti). 
CLUSTER 2 - AZIENDE CON UN AMPIO ASSORTIMENTO DI ALIMENTI E BEVANDE FREDDE 
NUMEROSITÀ: 139 


Le imprese appartenenti a questo cluster si caratterizzano per essere specializzate nella somministrazione di 
bevande fredde (34% degli acquisti), snack dolci e salati, articoli di drogheria, panini, tramezzini (35%) e gelati 
(3%). La tipologia di attività prevalente per le aziende di questo‘ gruppo è rappresentata dalla somministrazione di 
alimenti e bevande attraverso distributori automatici ubicatiin luoghi ad accesso limitato (94% dei ricavi). 


Si tratta di aziende che presentano locali destinati a magazzino di dimensioni contenute (46 mg). Pet quanto 
riguarda la dotazione strumentale si rilevano 14 distributori automatici di bevande fredde e 12 distributori di 
snack dolci, snack salati, panini, pasti. Nel 27% dei casi sono presenti 38 erogatori di acqua di sorgente e, nel 
32% dei casi, 3 distributori di gelati. 


Le imprese del modello sono nella maggior parte dei casi ditte individuali (69%) e risultano impiegati nell’attività 
102 addetti. 


Questi tipi di realtà operano in forma indipendente, approvvigionandosi prevalentemente presso grossisti (64% 
degli acquisti) e produttori in Italia (33%). 


CLUSTER 3 — AZIENDE DI GRANDI-DIMENSIONI 
NUMEROSITÀ: 142 


Questo cluster si contraddistingue per la grande dimensione della struttura; infatti le superfici destinate allo 
svolgimento dell'attività sont maggiori rispetto agli altri cluster e si articolano in locali destinati a deposito e 
magazzino (221 mg), locali destinati alle operazioni di carico e scarico (59 mg), spazi all’aperto destinati alle 
operazioni di carico e scarico (58 mq), locali destinati alla manutenzione delle macchine (45 mq) e locali destinati 
ad uffici (61 mq). Anche in termini di personale i valori sono al di sopra della media, infatti la struttura è 
composta da 8 addetti, di cui 6 dipendenti, tra cui si rileva la presenza di 4 addetti al rifornimento e un addetto 
alla manutenzione. 


Le aziende appartenenti a questo gruppo sono nella quasi totalità dei casi società (86% dei soggetti). 


L'offerta risulta piuttosto diversificata; i prodotti trattati sono infatti rappresentati da bevande calde da infusione 
(61% degliacquisti), bevande fredde (21%) e snack dolci e salati, articoli di drogheria, panini, tramezzini (16%). 
Coerentemente con la dimensione della struttura anche la dotazione strumentale risulta superiore agli altri cluster, 
infatti le aziende appartenenti a questo gruppo mediamente sono in possesso di 368 piccoli erogatori di bevande 
calde (a cialda e non), 96 distributori automatici di bevande calde di medie dimensioni, 79 distributori automatici 
di bevande calde di grandi dimensioni, 80 distributori automatici di bevande fredde, 26 erogatori di acqua di 
sorgente e 53 distributori di snack dolci, salati, panini, pasti. 
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La maggiore dimensione dell’attività è dimostrata anche dalla consistente presenza di spese sostenute per 
approvvigionamento/assortimento dei distributori automatici da parte di terzi (circa 23.800 euro) e costi 
sostenuti per carburante per autotrazione (circa 11.620 euro). 


Gli approvvigionamenti vengono effettuati tramite produttori in Italia (60% degli acquisti) e grossisti (38%). 
CLUSTER 4 — AZIENDE SPECIALIZZATE NELLA SOMMINISTRAZIONE DI BEVANDE CALDE DA INFUSIONE 
NUMEROSITÀ: 219 


Le aziende che appartengono a questo gruppo sono caratterizzate da un assortimento=eostituito quasi 
esclusivamente da bevande calde da infusione (89% degli acquisti). Coerentemente con la tipologia di prodotti 
trattati i distributori che si riscontrano più di frequente in queste realtà sono: 209 piccoli erogatori di bevande 
calde (a cialda e non), 27 distributori automatici di bevande calde di medie dimensioni e distributori automatici 
di bevande calde di grandi dimensioni. Queste macchine sono ubicate quasi esclusivamente in luoghi con 
limitazioni di accesso. 


Le dimensioni dei locali destinati a deposito e magazzino sono contenute (50 mq). 


Si tratta prevalentemente di ditte individuali (54% dei casi) e per la restante parté di società. L'attività coinvolge 2 
addetti, con un dipendente in alcuni casi. 


L’approvvigionamento avviene principalmente tramite grossisti (64% degliacàuisti) e produttori in Italia (33%). 

CLUSTER 5 — AZIENDE CHE VENDONO E/O SOMMINISTRANO PRODOTTI ATTRAVERSO DISTRIBUTORI 
AUTOMATICI UBICATI IN LUOGHI SENZA LIMITAZIONI DI ACCESSO 

NUMEROSITÀ: 73 


Le aziende appartenenti a questo cluster sono caratterizzate dall’attività di vendita e/o somministrazione dei 
prodotti attraverso distributori automatici ubicati in luoghi senza limitazioni di accesso (83% dci ricavi). 


Inoltre i soggetti appartenenti a questo gruppo presentano un'offerta piuttosto diversificata in quanto, alla 
somministrazione di bevande calde da infusione (51% degli acquisti), affiancano anche quella di bevande fredde 
(18%), snack dolci e salati, articoli di drogheria, panini, tramezzini (11%) e prodotti non alimentari (11%). 


La dotazione strumentale destinata all’esercizio dell’attività è rappresentata da 20 distributori automatici di 
bevande calde di medie dimensioni, 8 distributori automatici di bevande calde di grandi dimensioni, 13 
distributori automatici di bevande fredde e 13 distributori automatici di snack dolci, salati, panini, pasti. Nell'11% 
dei casi si rileva la presenza di 64 distributori automatici di generi non alimentari. I locali destinati a deposito e/o 
magazzino sono pari a 63 mq. 


Si tratta prevalentemente di ditte individuali (59% dei casi). Gli addetti all’attività dell’impresa sono pari a 2, di cui 
un dipendente in alcuni casi. 


Le aziende di questo gruppo si approvvigionano nella maggior parte dei casi tramite produttori in Italia (42% 
degli acquisti) e grossisti (51%). 


DEFINIZIONE DELLA FUNZIONE DI RICAVO 


Una volta suddivise leGmptese in gruppi omogenei è necessario determinare, per ciascun gruppo omogeneo, la 
funzione matematicachè meglio si adatta all'andamento dei ricavi delle imprese appartenenti al gruppo in esame. 
Per determinare tale funizione si è ricorso alla Regressione Multipla?. 


La stima della “funzione di ricavo” è stata effettuata individuando la relazione tra il ricavo (variabile dipendente) 
e alcuni dati contabili e strutturali delle imprese (variabili indipendenti). 


E° opportuno\rilevare che prima di definire il modello di regressione si è proceduto ad effettuare un'analisi sui 
dati dellesmprese per verificare Ie condizioni di “normalità economica” nell’esercizio dell’attività c per scartare le 


La Regressione Multipla è una tecnica statistica che permette di interpolare i dati con un modello statistico-matematico che descrive 


l’andamento della variabile dipendente in funzione di una serie di variabili indipendenti relativamente alla loro significatività statistica. 
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imprese anomale; ciò si è reso necessario al fine di evitare possibili distorsioni nella determinazione della 
“funzione di ricavo”. 

In particolare sono state escluse le imprese che presentano: 

+ costo del venduto dichiarato negativo; 

+ costie spese dichiarati nel quadro M superiori ai ricavi dichiarati. 

Successivamente sono stati utilizzati degli indicatori economico-contabili specifici delle attività in esame? 

» rotazione del magazzino = (costo del venduto* / giacenza media); 

» ricarico = ricavi / costo del venduto; 

» produttività per addetto = ricavi / (numero addettis * 1.000). 

Per ogni gruppo omogeneo è stata calcolata la distribuzione ventilica di ciascuno degli indicatori 
precedentemente definiti e poi sono state selezionate le imprese che presentavano, valori degli indicatori 
contemporancamente all’interno di un determinato intervallo, per costituire il campione di riferimento. 

Per la rotazione del magazzino sono stati scelti i seguenti intervalli: 

«+ clal 2° al 19° ventile, per i cluster 1, 2,3, 4e 5. 

Per il ricarico sono stati scelti i seguenti intervalli: 

* dal 2° al 19° ventile, per i cluster 2, 3 e 5; 

* dal 3°al 19° ventile, per i cluster 1 e 4. 


Per la produttività per addetto sono stati scelti i seguenti intervalli: 
+ dal 2° al 19° ventile, per i cluster 1, 2,3,4e 5. 


Così definito il campione di imprese di riferimento, si è proceduto/alla definizione della “funzione di ricavo” per 
ciascun gruppo omogenco. 


Per la determinazione della “funzione di ricavo” sono state utilizzate sia variabili contabili (quadro M del 
questionario) sia variabili strutturali. La scelta delle variabili-significative è stata effettuata con il metodo stepwise. 
Una volta selezionate le variabili, la determinazione della “funzione di ricavo” si è ottenuta applicando il metodo 
dei minimi quadrati generalizzati, che consente di controllare l'eventuale presenza di variabilità legata a fattori 
dimensionali (eteroschedasticità). 

Affinché il modello di regressione non risentisse)degli effetti derivanti da soggetti anomali (outliers), sono stati 


esclusi tutti coloro che presentavano un valote dei residui (R di Student) al di fuori dell’intervallo compreso tra i 
valori -2,5 e +2,5. 


Nella definizione della “funzione di, ficàvo” si è tenuto conto anche delle possibili differenze di risultati 
economici legate al luogo di svolgimenta.dell’attività. 


A tale scopo si sono utilizzati i risultatr di uno studio relativo alla “territorialità generale a livello comunale”, che 
ha avuto come obiettivo la suddivisione del territorio nazionale in aree omogenee in rapporto al: 


Costo del venduto = Esistenze iniziali + acquisti di merci e materie prime — rimanenze finali 
Se n di i AE a DI “ 
Giacenza media = (Esistenze iniziali + rimanenze finali) / 2 
Le frequenze relative ai dipendenti sono state normalizzate all’anno in base alle giornate retribuite. 


numero addetti = 1+numero dipendenti a tempo pieno + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero 
(ditte individuali) assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati 
e continuativi che prestano attività prevalentemente nell’impresa + numero collaboratori dell'impresa familiare e 


coniuge dell’azienda coniugale + numero associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente 


nell’impresa 
numero Addetti = Numero dipendenti a tempo pieno + numero dipendenti a tempo parziale + numero apprendisti + numero 
(società) assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti a domicilio + numero collaboratori coordinati 


e continuativi che prestano attività prevalentemente nell’impresa + numero associati in partecipazione che 
apportano lavoro prevalentemente nell'impresa + numero soci con occupazione prevalente nell'impresa + numero 


amministratori non soci 


7 I criteri e le conclusioni dello studio sono riportati nell’apposito Decreto Ministeriale. 
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* grado di benessere; 

«livello di qualificazione professionale; 

* struttura economica. 

Nella definizione della funzione di ricavo le aree territoriali sono state rappresentate con un insieme ditvariabili 
dummy ed è stata analizzata la loro interazione con la variabile “Costo del venduto”. Tali variabili®hanno 


prodotto, ove le differenze territoriali non fossero state colte completamente nella Cluster Analysis, valori 
correttivi da applicare, nella stima del ricavo di riferimento, al cocfficiente della variabile “Costo del venduto”. 


Nell’allegato 9.A vengono riportate le variabili ed 1 rispettivi coefficienti della “funzione di ricavo”. 


APPLICAZIONE DEGLI STUDI DI SETTORE ALL’UNIVERSO DEI CONTRIBUENTI 


Per la determinazione del ricavo della singola impresa sono previste due fasi: 

«è Ll’Analisi Discriminante8; 

è la stima del ricavo di riferimento. 

Nell’allegato 9.B vengono riportate le variabili strutturali risultate significative nell’Analisi Discriminante. 


Non si è proceduto nel modo standard di operare dell’ Analisi Discriminante in cui si attribuisce univocamente un 
contribuente al gruppo di massima probabilità; infatti, a parte il caso in cui la distribuzione di probabilità si 
concentri totalmente su di un unico gruppo omogeneo, sono considerate sempre le probabilità di appartenenza a 
ciascuno dei gruppi omogenci. 


Per ogni impresa viene determinato il ricavo di riferimento puntuale ‘ed il relativo intervallo di confidenza. 


Tale ricavo è dato dalla media dei ricavi di riferimento di 6gnî gruppo omogeneo, calcolati come somma dei 
prodotti fra i coefficienti del gruppo stesso e le variabili dell’impresa, ponderata con le relative probabilità di 
appartenenza. 


Anche l’intervallo di confidenza è ottenuto come media degli intervalli di confidenza, al livello del 99,99%, per 
ogni gruppo omogeneo ponderata con le relative probabilità di appartenenza. 


L’Analisi-Discriminante è una tecnica che consente di associare ogni impresa ad uno dei gruppi omogenci individuati per la sua attività, 


attraverso\la definizione di una probabilità di appartenenza a ciascuno dei gruppi stessi 
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ALLEGATO 9.B 


VARIABILI DELL’ANALISI DICRIMINANTE 


QUADRO A: 

. vumero delle giornate retribuite per i dipendenti a tempo pieno 

. lumero delle giornate retribuite per i dipendenti a tempo parziale 

. Vumero delle giornate retribuite per gli apprendisti 

. lumero delle giornate retribuite per gli assunti con contratto di formazione e lavoro o a termine e lavoranti 
a domicilio 

- lumero di collaboratori coordinati e continuativi che prestano attività prevalentemente sell’impresa 

. Vumero di collaboratori dell’impresa familiare e coniuge dell’azienda coniugale 

. lumero di associati in partecipazione che apportano lavoro prevalentemente nell’impresa 

. lumero di soci con occupazione prevalente nell’impresa 

. lumero di amministratori non soci 


QUADRO B: 
* Mgdcilocali destinati a deposito e magazzino 


* Mg deilocali destinati alle operazioni di manutenzione delle macchiné 


QUADRO G: 

* ‘Tipologia diattività e servizi offerti: Vendita / somministrazione prodotti attraverso distributori automatici 
ubicati in luoghi senza limitazioni di accesso — percentuale sui ricavi 

«Tipologia di attività e servizi offerti: Vendita / somministrazione prodotti attraverso distributori automatici 
ubicati in luoghi ad accesso limitato — percentuale sui ricavi 

+ Tipologia dell’offerta: Bevande calde da infusione (caffè, tè, cioccolato, ecc..) — percentuale sugli acquisti 

+ Tipologia dell’offerta: Bevande fredde — percentuale, sugli acquisti 

* Tipologia dell’offerta: Snack dolci e salati, articoli di drogheria, panini, tramezzini, ecc. — percentuale sugli 
acquisti 

«+ Tipologia dell’offerta: Gelati — percentuale(sugli acquisti 

«Tipologia dell'offerta: Fast food (pizza, pasticaldi, pasti freddi, ecc..) — percentuale sugli acquisti 

* ‘Tipologia dell'offerta: Altri prodotti alimentari — percentuale sugli acquisti 

QUADRO H: 

+ Costie spese specifici: Costi sosfenuti per leasing dei distributori automatici 

QUADRO I: 

+ Beni strumentali: Piccoli erogatori di bevande calde (a cialda e non) — numero macchine 


+ Beni strumentali: Distributofi automatici di medie dimensioni di bevande calde (da 200 a 400 bicchieri) — 
numero macchine 


* Beni strumentali: Distributori automatici di grandi dimensioni di bevande calde (oltre 400 bicchieri) — 
numero macchine 


* Beni strumentali: Distributori automatici di snack dolci, snack salati, panini, pasti ecc.. — numero macchine 


* Beni strumentali Distributori automatici di gelati — numero macchine 
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Tipo A 


Tipo A1 


Tipo B 


Tipo C 


Tipo D 


Tipo E 


Tipo F 


Tipo FI 


N.B.: 


CANONI DI ABBONAMENTO ANNO 2004 (Salvo conguaglio)* 


GAZZETTA UFFICIALE - PARTE I (legislativa) 
CANONE DI/ABBONAMENTO 


Abbonamento ai fascicoli dellaserie generale, inclusi tutti isupplementi ordinari: 


(di cui spese di spedizione € 219,04, - annuale € 397,47 

(di cui spese di spedizione € 109,52, - semestrale € 217,24 
Abbonamento ai fascicoli dellaserie generale, inclusi i soli supplementi ordinari contenenti i provvedimenti legislativi: 

(di cui spese di spedizione € 108,57, - annuale € 284,65 

(di cui spese di spedizione € 54,28 “semestrale € 154,32 
Abbonamento ai fascicoli della serie speciale destinata agli atti dei giudizi davanti alla Corte Costituzionale: 

(di cui spese di spedizione € 19,29, - annuale € 67,12 

(di cui spese di spedizione € 9,64 - semestrale € 42,06 
Abbonamento ai fascicoli della serie speciale destinata agli atti della CE: 

(di cui spese di spedizione € 41,27, - annuale € 166,66 

(di cui spese di spedizione € 20,63, - semestrale € 90,83 
Abbonamento ai fascicoli della serie destinata alle leggi e regolamenti regionali: 

(di cui spese di spedizione € 15,31 - annuale € 64,03 

(di cui spese di spedizione € 7,65, - semestrale € 39,01 
Abbonamento ai fascicoli dellaserie speciale destinata ai concorsi indetti dallo Stato e dalle altre pubbliche amministrazioni: 

(di cui spese di spedizione € 50,02, - annuale € 166,38 

(di cui spese di spedizione € 25,01 - semestrale € 89,19 
Abbonamento ai fascicoli dellaserie generale, inclusi tutti isupplementi ordinari, edaifascicoli dellequattroseriespeciali: 

(di cui spese di spedizione € 344,93, - annuale € 776,66 

(di cui spese di spedizione € 172,46, - semestrale € 411,33 
Abbonamento ai fascicoli della serie generale inclusi i supplementi ordinari con i provvedimenti legislativi e ai fascicoli 
delle quattro serie speciali: 

(di cui spese di spedizione € 234,45, - annuale € 650,83 

(di cui spese di spedizione € 117,22, - semestrale € 340,41 


L'abbonamento alla GURI tipo A, A1, F, F1 comprende gli indici mensili 
Integrando con la somma di € 80,00 il versamento relativo al tipo di‘abbonamento alla Gazzetta Ufficiale - parte prima - 
prescelto, si riceverà anche l’Indice Repertorio Annuale Cronologico per materie anno 2004. 


BOLLETTINO DELLE ESTRAZIONI 


Abbonamento annuo (incluse spese di spedizione) € 86,00 


CONTO RIASSUNTIVO DEL TESORO 


Abbonamento annuo (incluse spese di spedizione) € 55,00 


PREZZI DI VENDITA A FASCICOLI 
(Oltre le spese di spedizione) 


Prezzi di vendita: serie generale € 0,77 
serie speciali (escluso concorsi), ogni 16 pàgine o frazione € 0,80 
fascicolo serie speciale, concorsi, prézzo unico € 1,50 
supplementi (ordinari e straordinari), oghi 16 pagine o frazione € 0,80 
fascicolo Bollettino Estrazioni, oghi,16 pagine o frazione € 0,80 
fascicolo Conto Riassuntivo delMesoro, prezzo unico € 5,00 
ILV.A. 4% a carico dell'Editore 
GAZZETTA UFFICIALE - PARTE Il (inserzioni) 
Abbonamento annuo (di cui spese di spedizione €120,00) € 318,00 
Abbonamento semestrale (di cui spese di spedizione'€ 60,00) € 183,50 
Prezzo di vendita di un fascicolo, ogni 16 pagine o frazione (oltre le spese di spedizione) € 0,85 
I.V.A. 20% inclusa 
RACCOLTA UFFICIALE DEGLI ATTI NORMATIVI 
Abbonamento annuo € 188,00 
Abbonamento annuo per règioni, province e comuni € 175,00 
Volume separato (oltre le spese di spedizione) € 17,50 


ILV.A. 4% a carico dell'Editore 


Per l’estero i prezzi di vendita, in abbonamento ed a fascicoli separati, anche per le annate arretrate, compresi i fascicoli dei supplementi ordinari e 
straordinari, devono intendersi raddoppiati. Per il territorio nazionale i prezzi di vendita dei fascicoli separati, compresi i supplementi ordinari e 
straordinari, relativi ad anni_precedenti, devono intendersi raddoppiati. Per intere annate è raddoppiato il prezzo dell'abbonamento in corso. 
Le spese di spedizione relative alle richieste di invio per corrispondenza di singoli fascicoli, vengono stabilite, di volta in volta, in base alle copie richieste. 


N.B. - Gli abbonamenti annui decorrono dal 1° gennaio al 31 dicembre, i semestrali dal 1° gennaio al 30 giugno e dal 1° luglio al 31 dicembre. 


Restano confermati gli sconti in uso applicati ai soli costi di abbonamento 


ABBONAMENTI UFFICI STATALI 
Resta confermata la riduzione del 52% applicata sul solo costo di abbonamento 


* tariffe postali di cui al Decreto 13 novembre 2002 (G.U. n. 289/2002) e D.P.C.M. 27 novembre 2002 n. 294 (G.U. 1/2003) per soggetti iscritti al R.O.C. 


€ 12,00 
+45-41030104020 6 * 


